
拼多多代运营 玩具机会类目及商品发布指南

产品名称 拼多多代运营 玩具机会类目及商品发布指南

公司名称 杭州臻广科技有限公司运营部

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州经济技术开发区4号大街28号2幢517室

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

商品分类一定要正确，不正确的商品分类不利于获取流量！

一、商品基本信息

1、商品标题：好标题可以带来更大曝光，切中目标用户，提升点击。小编将为各位商家朋友介绍一些写
好商品标题的攻略。

攻略（1）：商品热搜词

查找路径：【拼多多管理后台】-【数据中心】-【流量数据】-【商品热搜词】。

商品热搜词是我们后台官方提供数据完善的找词渠道，搜索人气越高搜索人数越多，但搜索人气并不代
表搜索人数。

攻略（3）：组合标题

中文按照2个字符计算，我们的标题多可填写30个汉字（60个字符），搜索页多展示前14个汉字。

所以我们要尽可能的在前14个字体现出产品的核心并且让这60个汉字可以拆分出更多的关键词。

推荐标题组合公式：

①品牌词+类目词+核心词+属性词

②营销词+核心词+热搜词+卖点

③下拉框词+核心词+长尾词+冷门词



简单介绍一下这些词：

类目词：例如女装、裙装、半身裙；核心词：产品的核心关键词，比如卖毛呢短裙那么毛呢短裙就算是
核心词；卖点：比如高腰、显瘦这样的关键词；长尾词：关键词较长甚至达到了短语长度，例如：皮裙
半身裙新款中长款；冷门词：搜索较少，与商品相关性很高的词汇；营销词：如买一送一，下单送礼品
等，但是要确保真实。

注意：

（1）非品牌的产品不能出现品牌信息。

（2）不能出现价格敏感词，例如跳楼价、劲爆价、血价、亏本甩卖等词语。

（3）不允许出现拼多多以外的其他电商平台、网站或者线下店铺的任何信息。2、商品属性：更加详细
和准确的商品属性与描述可以提高搜索时权重，获取更的流量，提高转化。

平台的流量匹配逻辑是化匹配，即：人群会细分打标签，商品也会按照不同维度打标签，然后按照算法
模型在搜索和推荐等个性化场景下进行匹配。算法会在商品的所有文字信息中进行重要信息的抓取，包
括商品的标题、属性、买家评价等等，帮助商品更好地匹配给消费者。这些信息来源中，商品属性系统
且是结构化的信息，不管是抓取和匹配，算法端的应用度都会更高。

3、商品轮播图：轮播图是商品的“门面”，跟点击率息息相关！

轮播图的特点：页面置顶聚焦、页面浏览占比高、浏览完整度高。可见利用好轮播图可以更好地留住用
户，小编特地为大家带来了如何利用好10张轮播图的一些建议：

（1）把10张轮播图当作详情页，展示足够的商品信息。充分利用轮播图位置，尽量不空置。

（2）把重要卖点放位置靠前的轮播图，减少买家的购买决策时长。

（3）一张图片中不要堆砌太多卖点，尽量让用户能一时间抓住主要卖点。

4、商品详情装修

我们可以点击【装修商详】按钮左侧的【查看教程】按钮，学习具体的装修方法。点击【装修商详】按
钮后就可以进入拼多多商详装修的页面了，页面分为左、中、右三个部分，左边是当前可使用的各个组
件，中间是预览调整区域，右边是各组件内容的编辑区域。我们可以按自己的需要选择组件，装修商品
详情页面。

这里告诉大家商品详情页面的一些内容构成技巧吧！

做商品的详情页，首先要对自身的产品有深入的了解，分析产品的特点，设计产品的卖点，详细列出详
情页的内容。可以考虑按照买家的浏览习惯去布置图片顺序，建议按如下顺序：突出产品特色的正面图
片→卖点→产品展示（功能、信息、场景图等）。

此外我们还可以通过上传图片的方式来装修商品详情页面，一次多可上传50张哦！



突出产品特色的正面图片：突出产品特色的正面图片可以放在商品详情一屏，同时还可以加上一些文字
进行阐述。

卖点：在商品众多卖点中找到两三个主要的、特色的卖点来进行宣传，在二三屏展示的卖点即可，例如
质量好，耐用等。

产品展示：卖点展示完之后，可以在四五屏展示商品的细节。细节图片需要清晰富有质感，附带相关的
文案介绍。展示以主推颜色为主，服饰类的商品要提供模特的三围身高信息。六七屏可以展示详细信息
，比如：衣服的尺寸、玻璃制品的规格，都要一一罗列，让买家可以一目了然。

其他：同行商品优劣对比和售后保障服务等。

根据所添加商品规格的排列组合，可在页面上方对库存、价格等进行批量设置，也可分别填写对应库存
及价格等信息，注意避免低价引流。

3、商品市场价：

注意：市场价应高于上表所有SKU中的大单买价格。

三、服务与承诺

1、运费模板：可选已有模板或点击右侧“新建运费模板”进入到【拼多多商家管理后台】-【发货管理
】-【物流工具】-【运费模板】进行新模板设置。

注意：目前只支持偏远地区付费配送，偏远地区是指新疆、宁夏，西藏，青海，内蒙古，海南，甘肃，
其他地区只能选择包邮或者不配送。

2、承诺：选择勾选七天无理由退换货、假一赔十

注意：平台会根据商品分类、特性等因素，决定是否向消费者展示该服务承诺，但服务承诺是否展示不
影响商家对该项承诺应承担的义务与责任，也就是如果涉及假货，就算没有勾选假一赔十，也需承担该
项义务。

点击“展开修改”，来到编辑页面，可以根据商品实际情况对商品类型、是否二手、是否预售、发货时
间承诺等信息进行修改。

特别强调：如果商家选择了“预售”，设置预售时间，需要商家在预售时间当天的23:59:59前完成发货，
商家设置的预售时间即该预售商品的承诺发货时限。

所有信息填写完毕后，就可以点击“提交并上架”按钮，我们的一个商品就创建完毕啦!
需要拼多多培训教材联系我喔，里面包括了运营 美工 推广 设计方案 主页联系喔

一、什么是玩具机会类目？

玩具机会类目，是玩具今年6月份开始，流量和转化提升很快且行业竞争较小的类目。大家可以通过在对
应类目发布商品，在平台上获得更多的生意机会。

二、为什么要发布机会类目商品？



行业将在近期重点扶持-玩具机会类目商品。发布对应类目商品，可迅速形成竞争优势，提高类目流量和
权重，更快提升商品和店铺转化。

三、玩具机会类目有哪些？

1、玩具机会类目（6月/7月/8月）

奥特曼玩具、儿童变形机器人、创意整蛊玩具、电子玩具、发光玩具、戏水/玩沙玩具、游泳池。

在这些机会类目下，目前拼多多平台上缺少的爆款商品，有以下几类：

（1）奥特曼玩具

（2）儿童变形机器人玩具

（3）创意整蛊玩具

（4）电子玩具

（5）发光玩具

（6）戏水/玩沙玩具

（7）游泳池/泳圈

四、如何发布机会类目商品？

进入商家后台-【商品管理】—【发布新商品】，选择相应机会类目，发布商品即可。

eg：如需发布“发光陀螺”，则依次选择

一级类目【玩具/童车/益智/积木/模型】，二级类目【电子/发光/充气/】，三级类目【发光玩具】，即可
发布机会类目商品。
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