
拼多多运营 专业运营告诉你小风扇新店起爆思路 山东拼多多运营

产品名称 拼多多运营
专业运营告诉你小风扇新店起爆思路
山东拼多多运营

公司名称 杭州臻广科技有限公司

价格 100.00/份

规格参数 团队配置:三对一模式
服务模式:全托管服务
公司地址:浙江杭州

公司地址 杭州市钱塘新区4号大街

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

拼多多运营 专业运营告诉你小风扇新店起爆思路 山东拼多多运营

今天分享一个小风扇接过来之后的运营思路

01 初接店铺分析

店铺是做USB小风扇的，5月26号接的，接手时店铺属于一个全新店，没有销量和评价；因为店铺比较新
，接手后的第一件事就是查看产品的整体热度处于什么阶段、同行的数据情况。产品适合的人群偏向于
学生多一些，而且小风扇也属于应季产品，量肯定是有的，只是大小的问题。从接手后时间方面来讲，
距离学生放假仅剩1个月，时间还是比较紧张的，但是整体大盘数据，搜索热度来分析平台的流量还是可
以的，也就是虽然我们起步晚，但是还有机会！

分析过店铺大盘情况后，开始优化链接，从改标题、重新定价格到sku设置，全部准备好后开始做基础销
量和评价。

02店铺日常活动和车

在店铺做基础期间，掌柜比较配合我的工作，用了一周的时间新链接上了300多条带图好评，为整个店铺
的推进也加快了进度。然后开始开车测数据，图片点击没有问题，但是持续三四天的时候一直处于没有
投产阶段！再次分析原因后，平台618活动影响比较大，让掌柜上传了录播视频，同时安排了有规律的“
钓fish”，整体数据开始回暖，直通车上开始出单！



对于USB小风扇这个产品来说，这样的起量速度还是比较慢，因为我必须在学生放假前一个月拿到一些
流量！和客户沟通过后，做一些优惠券和折扣，来提升店铺的整个数据。设置3元的店铺优惠券，因为不
会计入历史最低价；9.5折限量折扣，折扣比较低整体降价很少。

接着开始上活动和资源位，9.9日常，秒杀以及秒杀回价等。秒杀回价也是很重要的，回价要把价格调整
至秒杀差不多价格，不然一次性回到卖价估计链接很难在救活了，流量起伏度太大容易导致断层，在这
些增长的过程中，直通车的数据和投产比的拉取，占据很重要的一部分，最高单量也在1000多单。自然
流量占比在百分之80。

03店铺整体思路

这个店铺整体运营思路就是产品、价格、直通车、活动等等再上客户配合，整体店铺做下来还算顺利

我总结了以下几点：

1、产品绝对应季有市场，只是量能做到多大的问题，产品是没问题的能做；

2、链接sku的设置怎样吸引买家，价格的定位；（这里我就不举例截图了 自己看同行 在去创新就好
学会使用sku溢价博取利润 之前社区也有很多人分享过类似sku优化技巧 这里我就不重复讲了哈)

3、找自己的好朋友购买和挂团的目的是为了促进转化，促进转化挂团外漏是最好的办法；

4、录播，产品直播展示会让买家看到更全面的东西，风力的大小、电机、充电的展示和产品的材质等等
；

5、就是车和活动，活动搭配车，车搭配活动才能发挥出最好的效果，后台的限量抢关注券满返这些都能
转化的。车上有单出，配合一些大流量活动这些都是效果比较好的，能把量拉取上来自然流量也能爆起
来。

总之告诉各位商家，谨记一点：我相信各位掌柜来拼多多开店的终极目的还是赚钱，当然了个别货源商
家厂家除外，可能是清库存的哈，那么你就要首先分析你的店铺利润比例，利润比例低，那你就要意识
到只有提高单量才可以实现赚钱的目的，那么提高单量的必须是以起爆为主，起爆必须是建立在权重累
计的过程后。所以不要为了一单两单的亏损计较就去抱不平，放大自己的格局，会当凌绝顶一览众山小
，你换个角度，这些ka商家头部商家日销百单的商家，如果大家都像这样为了一单两单的抱不平谈亏损
，你觉得他们这样的格局匹配自己现如今日销百单千单的店铺吗？ （这是题外话
就是希望各位掌柜来到了拼多多做生意就学会适应平台。
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