
惠州淘宝培训网上开店运营实战班招生小班教学

产品名称 惠州淘宝培训网上开店运营实战班招生小班教学

公司名称 广东品立德教育科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 惠州大道5号佳兆业中心三期综合楼9楼909

联系电话 0752-3939123 13316785123

产品详情

 惠州淘宝培训分享会上，品立德教育的网店操盘手提出随着市场环境的变化，在市场竞争的带动下，
产品被市场认可和喜爱的周期就可以称之为生命周期；而产品的生命周期也并不是一尘不变的，经过合
理的规划和运营，是可以为爆款产品有效续命的

    那么如何有效延长产品的生命周期呢：

    生命周期

    一、产品的质量要持续优化

    产品质量永远是消费者的第一关注点，只有产品持续升级，老客的粘性才会越来越大；所以对于非
季节性类目产品而言，产品质量要做到有增无减，这样才能保证老客户的粘性；越是爆款产品，就越应
该重视不断的提高产品质量，保证每一款产品都能获得客户满意的回馈；来保证产品销量良性发展下去

    二、做好内容营销

    更新产品详情页，通过讲故事做内容的方式，让产品的描述更加深入人心；将情感上植入到客户脑
海中的产品，往往具有更长的生命周期，充满趣味性和故事内容的产品，更易获得客户的喜爱和关注

    三、推陈出新

    更换产品主图、详情页、店铺首页甚至是产品本身的外包装等都能极有效的延长产品生命周期；通
过变换产品内容，让客户有焕然一新的感觉；会使得产品重新获得活力；在相同的实用性前提下，颜值
高的产品其生命周期会远远高于其他产品，销量也大相径庭；因此要顺应时代对于产品颜值的需求，不
断推陈出新保证产品的青春活力

    四、客户维护

    产品的生命周期主要由产品的客户基数来维持，所以不论颜值、质量，精益求精的根本掌握于客户



；这就是为什么有些产品我们以为它到了消亡期，在做过几场活动下来之后，它会再次进入良性发展的
轨道，老客就是主要的推动力

    因此要想产品的生命周期更长，客户的维护绝对是重中之重

    商家会发现，当延长了爆款产品的生命周期，与此同时可能还会遇到有同行起了新品链接玩价格战
，来抢占市场份额，那么遇到了价格战又该如何应对呢

    价格战

    一般来说，有以下几种应对价格战的方法：

    一、增加sku

    在链接基础上增加一个新的低价sku，通过这个sku去透出低价来与同行之间竞争

    优势——比竞品拥有更高的吸引力

    相比同行的新品，我们原有链接拥有较高的权重，在高权重下透出与同行相似的价格，对于用户来
说会拥有比同行宝贝更高的吸引力

    劣势——影响人群

    虽然能够增加宝贝对比低价同行的竞争力，但，如果新增的低价sku价格过低，可能在一定程度上
会影响宝贝的人群标签

    所以这一办法只在同行与你宝贝之间价格相差不大的情况下使用

    二、上新链接

    同行上新低价宝贝，是为了抢占市场份额，那相同的，也可以自己上新一个低价链接，与竞品价格
持平来抢市场的份额

    与其低价的市场份额被竞品抢走，不如自己去抢自己原有爆款低价的市场份额

    三、概念

    比如卖一款防晒衣是69块钱，主打的卖点是XX隔热材料，然后同行出了一款59块钱的防晒衣，款式
一样，主打的卖点也一样，但就是价格比我们便宜十块钱

    在这种情况下，我们也上一款59的sku，然后把XX隔热材料标注在这个sku下，另外把原有的sku改
成XX隔热材料升级版

    这样一来，就把竞品59元的宝贝与我们的59元sku强绑定，并且不影响原有69元sku的转化；这一操
作，就是玩概念

    另外，对于商家来说，最好的就是能够提炼出独属于自己宝贝的卖点，建立自己宝贝的护城河，在
其他同行都无法做到你的优势的情况下，即使对手想要打价格战也就无从下手了
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