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公司地址 上海市浦东新区龙阳路
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产品详情

三大品牌齐聚AWE\对中国市场信心十足

  中国家电及消费电子博览会APPLIANCE&ELECTRonICS WORLD

EXPO展会别称：2022AWE|2022年上海家电展|上海家电展会|2022消费电子展|2022家博会

2022上海家电展AWE上海家博会上海家电展中国家电及消费电子博览会厨房小家电展厨电展
新国际家电展日用家电展消费电子展电器展

AWE如一个万花筒，从这儿可以看到全球家电及消费电子绚丽多彩的每一面；AWE也是一面镜子，未来

的光影由这面镜子照进现实。

参展联系：王霞\女士

 

博西家电唐善达：三大品牌齐聚AWE2021
对中国市场信心十足

https://www.expoquan.com/tag/2021%e4%b8%8a%e6%b5%b7%e5%ae%b6%e7%94%b5%e5%b1%95
https://www.expoquan.com/tag/awe
https://www.expoquan.com/tag/%e4%b8%8a%e6%b5%b7%e5%ae%b6%e5%8d%9a%e4%bc%9a
https://www.expoquan.com/tag/%e4%b8%8a%e6%b5%b7%e5%ae%b6%e7%94%b5%e5%b1%95
https://www.expoquan.com/tag/%e4%b8%ad%e5%9b%bd%e5%ae%b6%e7%94%b5%e5%8f%8a%e6%b6%88%e8%b4%b9%e7%94%b5%e5%ad%90%e5%8d%9a%e8%a7%88%e4%bc%9a
https://www.expoquan.com/tag/%e5%8e%a8%e6%88%bf%e5%b0%8f%e5%ae%b6%e7%94%b5%e5%b1%95
https://www.expoquan.com/tag/%e5%8e%a8%e7%94%b5%e5%b1%95
https://www.expoquan.com/tag/%e6%96%b0%e5%9b%bd%e9%99%85%e5%ae%b6%e7%94%b5%e5%b1%95
https://www.expoquan.com/tag/%e6%97%a5%e7%94%a8%e5%ae%b6%e7%94%b5%e5%b1%95
https://www.expoquan.com/tag/%e6%b6%88%e8%b4%b9%e7%94%b5%e5%ad%90%e5%b1%95
https://www.expoquan.com/tag/%e7%94%b5%e5%99%a8%e5%b1%95


3月23日，阔别两年的AWE

展强势回归，作为展会的“老主顾”，博西家电携旗下三大主力品牌博世家电、西门子家电和嘉格纳家

电“盛装”亮相，积蓄两年的创新产品一并展出，叠加极具创意的裸眼3D展台效果，为大家献上了一场

高品质家居盛宴。

      三朵金花齐聚AWE2021

嘉格纳家电的亮相是博西家电今年展示的

亮点之一，博西家用电器

集团大中华区总裁唐善达博士表示，“今年，我满意的地方就是终于将我们旗下三大都带来到AWE2021

，以前总觉得将一个孩子落在了家里，这次‘三朵金花’终于聚齐。未来，嘉格纳家电将与博世家电、

西门子家电一起，组成博西家电在中国的品牌‘天团’，释放更具竞争力的品牌组合效应。”

博西家用电器集团大中华区总裁唐善达博士

不过，尽管三个品牌都归于博西家电旗下，他们的定位与调性却有较强区隔。唐善达博士介绍说，在博

西家电的品牌定位中，西门子家电关注设计，尤其注重以工业设计和美学设计引领家电新潮流，此外西

门子家电还会在科技和创新上首先尝试很多新动作，注重家电智能化和人性化的发展；博世家电的品牌

关键词是“品质

”，在此基础上，还着重两个发

力方向，其一是除菌技术，广泛应用于洗衣机、冰箱

、洗碗机等产品上，其二是定位家庭一体式厨房专家角色。

而嘉格纳家电的品牌语言是“品”，之前该品牌主要面向高端精装修项目市场，现在博西家电开始尝试

将其向零售端渗透。

嘉格纳家电

唐善达博士认为，未来中国有望成为嘉格纳家电的消费市场之一。嘉格纳家电品牌负责人黄磊提到他们

的一些观察，“中国品市场发展迅猛，过去4年国内品市场年均复合增长率达20%，而在品品类选择上，

中国消费者正在发生一些变化，从传统的箱包、化妆品等逐渐转移到关注一些家用物品和生活方式相关

品类。因而，我们认为现在是嘉格纳品牌进入中国市场非常好的时机，下半年我们计划在上海开出家品

牌旗舰店，将嘉格纳家电300余年的品牌积淀展示给中国消费者。”

http://www.cheaa.com/awe/
http://www.cheaa.com/
http://washer.cheaa.com/
http://icebox.cheaa.com/


对于嘉格纳家电的市场表现，唐善达博士表达了两个期待，“一方面我们希望她的目标人群能够享受到

其品质；同时，还希望未来几年嘉格纳家电在中国的销售额可以翻3-5倍。”他认为，“如果消费者愿意

去购买宾利或劳特莱斯的产品，但没有购买嘉格纳家电产品，那表示我们还需要提升，嘉格纳家电要成

为追求顶奢消费品人群选购家电时的。”据悉，作为品品牌，嘉格纳家电已连续12年入围德国品品牌榜

，也是一个入围此奖项的家电品牌。

嘉格纳家电展厅

事实上，近十年来，中国本土家电企业也在着力塑造旗下高端品牌，并取得不俗表现。对此，唐善达博

士认为，博西家电在高端品牌运营方面有深厚积淀，但公司不会满足于过往成功和已取得的优势，不断

创新，才是立足于市场关键的因素。而现在，对于创新能力的考核已经不仅局限于技术、产品、设计等

方面，还向市场营销、零售渠道等方面延展。嘉格纳家电作为品牌的历史传承、德系精工品质、大师级

的设计语言是其区别于其他品牌本质的核心，她的300余年历史积淀，不仅是工艺和品质的体现，更多还

附着有品牌和情感价值，这是其他企业的高端品牌暂时无法企及的。

同时，他也表示，博西家电的高端引领不仅体现在嘉格纳家电上，博世家电和西门子家电同样也引领着

中国家电行业的高端化发展，以博世家电AWE2021发布的维他焕颜冰箱为例，便是创新技术、功能属性

和设计美学的集大成者，代表着冰箱行业的高端水平；还有西门子家电发布的欧韵超氧洗干套装，通过

智能洗涤、智能烘干，实现了精细织物的养护级呵护，“总之，博西家电旗下每个品牌都有其存在的价

值及独特优势。”

在今年的展台布局上，博西家电也强化了三大品牌的独特调性，博世家电展厅以明亮时尚，触达健康生

活理念；西门子家电展厅强化视觉冲击力，体现设计的高端；而嘉格纳家电则营造了“艺境博物馆”体

现品呈现氛围，以强化“品质”的概念属性。

持续创新带来增长的底气

近年来，博西家电集团在全球市场的表现可圈可点，2020年其全球整体营收实现139亿欧元，同比增长5.3

%。而在中国市场，博西家电也获得了较好的市场表现。

唐善达博士认为博西家电之所以能够在市场上获得成功主要归因于三方面：，博西家电持续推动创新能

力建设，产品迭代速度加快，“我们终坚持以消费者需求为导向来做创新，消费者洞察研究是解决很多

用户实际痛点的创新源泉。2020年，博西家电正式启动了位于南京的博西家电中国新研发中心，目前已

经入驻700余名研发工程师，他们会根据消费者洞察研究结果研发具有强竞争力的产品”；第二，博西家



电构建了优质的品牌矩阵；第三，博西家电适应消费变化的响应速度越来越快，推新速度满足消费者新

需求走向的能力足够强。

博世家电

近年来，针对中国消费者涌现出的新消费场景，博西家电推出了大量实时应景的新产品，如蒸烤箱、洗

碗机、干衣机、厨师机等，不断满足消费者升级家庭生活品质的需要。

此外，博西家电还充分拥抱新渠道和新营销模式的变革，在过去一两年里，博西家电在电商、线上渠道

、直播及其他流量社交方面遍地开花，取得了长足进展。

西门子家电

“现在，中国消费者对于套系化产品的需求不断增长，套系产品适配家居整体升级，提升设计审美方面

很有利；另外，套系产品也更利好空间，对于很多中国城市家庭，居室空间规划是他们的一大利益诉求

点，针对这些需求，博西家电都既有套细化产品，也有蒸烤一体机集成产品。再有就是功能的细分需求

，比如中国消费者衣橱中贵价精致面料衣物增加，如何呵护他们，是一个细分利益点。西门子家电推出

的超氧空气洗套装，就能很好解决他们的问题。让产品符合需求，让研发贴合用户，是博西家电增长的

底气。” 唐善达博士表示。

解锁新兴品类+传统品类潜力再挖掘

2020年，博西家电在中国的洗碗机和干衣机营业额分别同比增长了34%和59%，新兴产品的市场潜力令他

们兴奋不已。唐善达博士说，博西家电一般会按照市场渗透率来划分品类，如油烟机、灶具、冰箱和洗

衣机市场渗透率较高，我们将其定义为传统品类；洗碗机、蒸烤箱（特别是嵌入式蒸烤箱）和干衣机市

场渗透率低于2.5%，但增速迅猛，我们将之定义为新兴品类，而博西家电非常看好新兴家电在中国的成

长。

而在发力新兴品类之外，挖掘传统品类的新潜力也是博西家电“乐此不疲”的兴趣所在，除了上文提到

的超氧空气洗套装，博世家电推出的焕颜冰箱也是从冰箱基础需求上再挖掘的新增产品利益点。唐善达

博士提到，“我们通过消费洞察发现，购买高端护肤品，关注肌肤健康的不仅包括现代女性，近男性购

买护肤品以及保存高端护肤品的需求也挺旺盛，对肌肤健康的关注几乎形成了一种发展趋势。而焕颜冰

箱很好地填补了这块市场空白，通过控温，为消费者的高端化妆品提供存储空间，保持妆容的新鲜活力

。我们相信关注个性化需求的产品会越来越多，而需求也为传统品类增长潜力的再挖掘提供了基础。”

http://washer.cheaa.com/


此外，数字化、智能化技术的挖掘，对家电可持续发展战略的关注，也将成为博西家电新时期的关注重

点。

唐善达博士指出，2020年博西家电Home Connect“晶御”数字生态系统进一步深化，并逐渐加入人工智

能等创新应用，譬如，用户无论身在何处都可以通过APP查看冰箱中的物品；洗碗机可以根据消费者个

性化需求优化运行时间和能耗；洗衣机可识别衣物洗涤重量、脏污程度，实现用水、洗涤剂和程序的配

比；此外，晶御生态系统还可帮助用户对联网家电进行远程故障诊断，未来还可以借助人工智能进行预

测性维护，以降低消费者维修成本。这些都是传统品类潜力的再挖掘，而数字化、智能化正在重塑产业

的未来。
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