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传统商业迎来播商时代！

“流量即入口、流量即金钱”

，近几年，在“互联网+”时代下，服装走进了直播间，玩起了“服装+直播”。

对于服装品牌来说，直播意味着更快的时效性、更鲜明的话题性和更立体的视觉感官，能够带来大量的

流量红利。

比如茵曼，Ta用短视频直播等新晋流量入口强势发力、层层导流，线下500多家门店承担同步促销和增加

互动体验的职能。去年，他们打通短视频平台发起全民挑战赛，引发有效的话题传播；其抖音号精准定

位内容标签与内容调性，成为后起之秀，从一众服装达人、品牌号中脱颖而出。截至2018年12月，粉丝

突破60万，累计视频阅读破亿，获赞超过500万次。

其实，服装行业直播的成本其实并不高，虽然有的网红店，因为出货量大，拥有一个自己的团队。但绝

大部分的服装店其实只要做好准备工作，一个人、两个人也可以直播。



直播间是品牌形象的间接反映，整洁干净的直播间会给粉丝留下一个好的印象。直播之前都要准备些什

么？今天我们一起来看看服装店的直播间是怎么安排的，应该对您会有所帮助。

一、货品准备区

我们把需要直播的服装先堆放在这个区域，为了效果好，肯定要对衣服进行简单的整理和挂烫，有必要

的也可以搭配成套，在直播的时候方便一起推荐。

二、服装拍摄区

在直播前，我们需要进行许多前期准备工作，服装购买链接上架，图片很重要，专业的照片拍摄，后期

图片处理，并且尽可能真实地展现服装的细节。

三、员工工作区

大型的服装网红店，都有一个庞大的团队，包括对于货品的上下架，下单信息审核，安排发货，售后服

务等等，都有专门的工作人员来完成。当然针对大部分小型服装店来说，有可能这些活，都是两三个店

员完成的，毕竟刚开始做直播量还不是很大。

四、直播间

在社交平台建立直播后，会拥有固定的粉丝群体，所以每天至少应该安排一场直播，每场直播主播可展

示几十款服装。切记直播间一定是整理的非常整洁。

直播的时候顾客会通过你的展示和环境的整体效果想象衣服穿在自己身上的感觉。所以直播间的环境一

定要好，可以在直播间放一个大的镜子，让主播先观察一下衣服穿的是否得体。

还可以放置一个小黑板，上面写上直播的身高体重等数据，方便顾客参考。对线下服装店来说，店铺里

客流量不大的时候，做做直播，可以缓和人流量枯竭的店面的尴尬。



五、物流区

货品变现快，物流、售后有保障。直播期间卖出去的服装，会被工作人员核实备货，并在最快的时间安

排发货。做服装生意，时间就是金钱，让客户少耽误一分钟，就会多一分来二次购物的机会，服务是王

道。

六、货源备品区

直播的排期表应该提前一个礼拜就安排好，所以为了不过于匆忙，要特别设立货源备品区，提前挂烫好

下几期将会直播的服装，有备无患。

做什么事情都一样，认真长远有节奏的规划一件事情，成功的概率就会高很多。

看了上面的分享，各位服装行业的老板有没有更新的启发呢？其实直播间的区域划分最终还是要和店面

空间规划、直播习惯来做，大家可以自己尝试着好好规划一下直播间。
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