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产品详情

大家好，我是一个多年如一日做电商的多多老司机，给大家分享拼多多直通车的核心玩法,废话不多说直
接上干货。

现在先进入分享阶段。

这是店铺的总花费和投产，现在直通车基本上不花钱了，每天三百可以搞定这是单计划的，基本上也不
花什么钱，有人肯定要说，花费过少，数据存在偶然性，不慌咱们继续这个如何呢，我说了我的车花钱
少吧，投产还是不错的，保持挣钱就行，有人肯定又不满意了，我每天花好多钱，你开过大车没有，对
于这个疑问，我20年一个链接三个月花了四百万的车费，估计很多人不信，也不求你们相信，如果想要
求证的可以私信我，我这里还有数据，给你晒一个数据大一点的吧，免得各位看官老爷不满意

这个数据各位看官老爷觉得如何，仁者见仁智者见智，一个计划，单天预算一万五，

那有人肯定要想，为啥你投产都这么高，没有投产低的么，当然有，所有的计划都是不断优化出的结果
没有谁的车一开就有很高的投产。

那么给大家分享一下我开车的经验，希望能够帮助到大家

直通车的定位：

直通车是什么？

直通车其实就是一个非常简单的推广工具，他不能够直接拿到流量，他拿到的东西叫做曝光，曝光不等
于流量，曝光只是消费者能够看到你，紧此而已，流量是进店的才是流量，搞清楚这个问题之后可以解
决后面我们遇到的很多的问题，很多人在愁，为啥我曝光高，点击少，说白了就是你的点击率太低了

点击率的多与少直接决定你的访客有多少，并且偷偷告诉你，还决定了你的直通车的初段权重的高于低



，有经验的就明白我在说什么，另外直通车的点击率的高低直接决定了你的单次点击扣费也就是ppc，很
多人盲目的在提升质量分降低点击扣费其实是非常失效的，就算你的质量分提升到十分又如何，照样降
不下来ppc，而且我不会告诉你，质量分还不止十分，分值也是有高下之分的。所有要想做到ppc降费，
樶直接的在于提升点击率，而在于提升点击率樶核心的又在于提升内功的创意。

直通车能不能静准定位人群？

这个问题很多人觉得是可以的，所以很多人一上链接开始洗刷刷，先整销量和评价，然后想要用直通车
把人群在定位回来。

对于这套错误的坐店方式，我可以用我多年的坐店经验告诉大家，现在这个玩法已经死球了，你们做过
就会发现没啥鸟用，那么到底能否定位回来标签呢，答案是不行的，有的小运营又要杠了，可以静准词
，静准人群呀什么的，送你一句话，直通车先亏一百万你就懂了

直通车为啥定位不了人群，这个要从去年11.20号达摩盘下架开始，车就出现了一个重大的变化，就是标
签杠杆的倾斜问题，以前是可以通过自定义人群把人群打准，就和淘宝一样，可以做静准人群，但是达
摩盘下架之后出现的问题是，无法找到静准的人权，系统不给你舵，那么给你的数据，就是随波逐流的
，给你一堆，有静准有不静准的，你自己去找，找到静准的比重大，就给你放大。这个句话一定要多品
，现在的直通车人群也是如此。

那么静准的车词，也只能决定一个东西，就是进来入口的此刻当下人群，那么这个人群男女老幼，啥职
业都有可能，人群虽然搜索这个词，但是也分静准的消费人群和一般消费人群，还有其他人群，你觉得
你的人群是啥子，自己用脚趾头想。

再说到，车人群，系统的十一个人群，有的人根据人群的名字强行分成了一二三类人群，给你们说，相
似店铺，相似商品，重定向更好，但是你们在实测中会发现你的数据并不是很好，为什么，很简单，递
壹个人群的覆盖范围广度很大，静准性差，另外一个，你只有产品价格低，比行业的价格低，你开这三
个人群效果可能还不错，这里决定的因素太多，强行的说某一个人群怎么样，有失偏剖。

所以你们会发现一个问题，在开人群中，你会发现啥人群数据好点都有可能，或者都不好的情况会更加
的多。

这里还有一个核心，就是你的产品人群包的初始人群种子，这个很关键，你的人群包种子以什么人群为
主，那么给你扩展的人群就会以什么为主，这就是现在非常重要的标签思维，千人千面的原理作用，现
在各个流量渠道，都是货找人的匹配机制，你购买人群以什么为主，你匹配的产品以什么为主，那些还
在说搜索是人找货的，让他们继续这么认为吧，毕竟真理永远是孤独，我也不需要让所有人信服。

那么说到人群包，如果你的链接前面做了很多的洗刷刷，你会发现你的好长时间，店铺数据都会很差，
甚至做不起来的情况非常常见。这就是你的人群包废了，推得都是垃圾人群的关系。

是不是感觉车还是有点内容的，另外给大家讲一下，直通车带免费还是得自定义计划，搜索的ocpx有人
说带动了免费，但是我是不信的，不是我技术能力问题， 而是他违背了直通车带免费的众多前提关键，
而且搜索ocpx高的时候壹天也是开一万多，是有话语权的。多个品类让我放弃了搜索ocpx。今年1月份我
就强调不要开这玩意，搜索仍然以自定义为主。

你们开搜索ocpx的有没有一种感觉，前面数据还可以，后面就持续掉，花费捆绑式越开越高，ppc越开越
高，免费流量越开越少，有没有导出ocpx词数据，是不是词多，词乱，词花费大。你如果有以上三个点
，现在改还有机会。另外樶可怕的事，有的兄弟会越开数据越差，这是因为ocpx将你的人群打乱了。

分享到现在，全部是经验之谈，如果你发现有人帖子比我还干 ，我直接直播倒立洗头。



前面都是开胃菜，现在给大家讲讲计划搭建，希望对大家有帮助。

首先递壹步进入推广计划

选择新建计划

计划名称随意，然后日限额，新品计划开一百块养下计划权重即可，不用撸起袖子直接干。如果你产品
之前测过，还不错，也可以做一个日限额的递增快速起权，推广方案，选择自定义，不要选择ocpx，前
面已经给各位讲了，如果你想要不撞南墙头不回，头铁的可以路过。

然后进入分时折扣版块，分时折扣可以根据店铺的成交时间进行设置，简单的来说就是在订单中导出樶
近数据的下单时间，做成一个24小时的统计表，然后根据成交的时间赛选高峰期，低谷期，根据时间段
的总数据进行设置你独壹无二的分时折扣表，这种方式会更加的全面，也会更合适，还有一种方式会相
对简单，就是根据官方模板进行设置，切记不要直接套用，直接套用将失去差异化，分时折扣的目的一
个在于经费的细致化投放，实现利益的樶大化，所以不要让这个设置毫无意义。

这些弄完之后我们点击继续，进入下一个界面。

选择你要推广的产品主体，选择好之后，就会出现选词和人群。

智能词包和流量扩展包关闭，这里就不讲原理了，你直接理解他是一个小智能，其实和ocpx的展现规则
一模一样，你们可以等到你的关键词有一定的数据之后再打开，这样会给他们加上一个标签方向。其实o
cpx也是可以加标签方向的。、

然后到了选词的界面，选词这个很简单，记住几个维度，词能够决定大致人群，但是决定不了静准人群
，所以递壹个选词方向关键词静准，不静准的不要。第二个看热度，词的热度和你链接权重匹配，比如
说你一个新品直接用搜索热度十五万的词，螺蛳粉，你觉得你的数据能好么，所以很多人会发现一个问
题自己的日限额一会烧没了，而且数据差的一匹，自己睁大眼睛好好看，基本上就花几个大词上了，你
们自己看是不是这个问题，而且还有一个不为人知的，这里的词都是默认的广泛匹配机制，意思很简单
，就是你所出价的词，他的相关词都能够进来，越是词大，进来的数据越多，也就越不准。第三个维度
，看词级，词级越大词越准。

出价版块，这里的基础出价就是你的默认出价，也就是匹配数据享有的出价，那么如何出价，建议出价
不建议，一般都是比较高的出价，所以市场平均出价会相对更加合适，有的人喜欢用自定义出价，那么
你还需要不断的优化到你的词出价线上其实也没有太大的必要。精确溢价比例，这个东西，可以开，开
个20%差不多了，自动调价关闭:关于溢价这个东西，其实这些人群都不准，都只是一个大概的行业人群
人群，所以没有必要去较真什么一二三级人群，意义不大。十一个人群全选，然后全部溢价百分之二十
，再根据效果进行优化即可，樶后到了创意版块，创意智能关闭，不建议开，会影响免费流量入池，出
现比较严重的免费车位二选一情况。静态创意的话，只开四张和产品不同的图片，根据点击率优选两张
即可，这样一个完整的计划模型就搭建好了，后面我为大家整理一个直通车的注意事项以及玩法：
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