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想要提高搜索流量、搜索排名，要先懂得搜索上的原理。标题优化、关键词的一些运营操作也是细节中
的细节了。很多卖家都纠结在我应该怎么提高搜索权重，怎么提高商品的流量，从而忽略了搜索排名的
一些原理和搜索排名中不能犯的错。要提高店铺的搜索流量，那我们就要从细节出发，从新认识搜索流
量。

一、搜索排名的原理

绝大部分的卖家都明白搜索流量是什么，但不明白搜索流量获取的原理是什么，所以从基础的搜索排名
原理剖析。

1.搜索关键词

提高搜索，要做好的递壹步就是关键词的权重，关键词的权重如何增加呢？通过买家的搜索--点击--收藏
--成交--评价--回购，这几个关键的核心点进行关键词的排名。指标在增长的情况下，那你的关键词排名
自然而然能够提高搜索排名的位置了。看看自己的这几个指标做的如何，应该通过付费推广还是官方活
动去增强权重呢。

2.累计权重

权重的类目分为两个核心点  点击率----转化率。大部分卖家都觉得转化率是核心，这当然也没有错，
但在上一年淘宝官方已经声明过了，转化率的权重弱化了，现在点击率的权重会比转化率的权重要高。
所以创意点击是非常关键的一个点了。做好点击率、创意主图、营销文案，才是核心的操作方式（主图
视频一样，内容是时代的趋势）

3.影响权重的因素



我们知道怎么样提高权重，那也要知道提高权重过后为什么突然流量和排名就降低了呢？那是因为你的
权重受到了影响，权重降低了，主要几个部分：1、流量访客一直停留没有上升的趋势；2、转化率低于
行业均值较多；3、停留时间；4、DSR评分；5、评价； 这几个点我就不详细的说了，因为大家都知道
这几个存在的意义是什么。这几点指标没做好就会影响权重的高低哦。

4.权重

权重的形成，是通过店铺的真实数据支撑，再由系统进行考核，进行权重的增加、降低。那我们与此同
时就要明白关键词的权重、累计的权重、影响权重的因素，再综合去优化运营自己的店铺及产品，才能
更好获取系统给予的权重以及运营过程提高权重的方法。

那这里有卖家会问了，如果是我新店新产品，每天转化的数据怎样才是樶好呢？

从图1和图2的转化率曲线图看，你会选择图1的上涨趋势还是图2的上涨趋势呢？图1代表的是持续上涨，
从1天一单持续每天增加。图2是波浪形的数据增长。按照正常的数据来说，图1是樶合适大卖家且小众类
目，但对于图2来说是比较合适中小卖家和全类目了，因为图2的波浪形数据更有利于系统抓取产品给予
权重的增加，以及可以规避某些点上的错误哦。所以数据增加快是好处，但我们要懂得空制数据，不要
让系统觉得我们的数据有异常，从而不给予我们展现和权重哦！

 

二、如何提高搜索排名

前面我们知道了搜索排名的原理之后，我们下面就要去提高搜索排名的方法了。

1、除了利用付费推广、点击、转化、收藏之外，我们需要的就是店铺内的一些细节运营了，那这下面的
一些提高搜索排名的功能你都开通了吗？

1）运费险

1）7+无理由退还--15天

3）破损怀补寄

4）公益宝贝

5）蚂蚁花呗

6）集分宝

7）信用ka

对于承诺、支付这两种操作，都是细节上的细节了，你是否有做好此类的细节布局，因为细节布局很有
可能是权重提不高的原因之一

2、官方活动

官方活动大家都知道的是 天天特卖、淘金币、淘抢购、聚划算，如果当你有一定的信誉累计后，报名
官方活动可以知道自己的权重高低，除了客单价之外，重点报名活动的就是产品的权重了。因为我们时
常看不见权重好坏，所以可以通过申报活动了解到自己的权重高低。从而官方活动计入权重、销量、搜
索，所以我们第二步就可以尝试官方活动了。



3.推广

想到付费推广，大家都知道直通车、超级推荐等方面，这几个类型也是我们提高搜索排名的一些操作渠
道。当然直通车和超级推荐我这里就不详细的说了，因为这两个工具和渠道，都已经分享过非常多次了
。总结一句话：想要快速提高权重，其实付费推广的直通车关键词也是很好的方法了。因为当你在直通
车筛选关键词的时候，每一次的点击、收藏、转化，可以说都对单品有一定的好处的。为什么这么说呢
？不是很多人说直通车带动搜索很难吗？我这里说的并不是带动搜索，而是说增长权重。大家可以试想
，每一次通过直通车关键词点击进店的访客，其实进入的都是某个产品，产品进行收藏、转化，你觉得
不会对单品的权重有所增加吗？至于是否能带动搜索，和你的车子、产品、细节上也有一定的差异了。

4.选择关键词静准引流

选择好关键词的好处，除了提高权重之外，我们也可以快速提高搜索排名获取静准流量。所以在选词上
，我们也需要花上不少的功夫才能更好获取排名和静准流量。

1）选词技巧

静准人群、静准引流（在选词的渠道上我之前分享过，可以看看我之前的文章哈）。人群越静准点击率
就能越高，转化率也会随之提高。比如买家通过搜索“连衣裙”进店和“连衣裙花纹长袖”进店，两者
的转化率是不同的，而人群静准度也会不同，这单方面说的是关键词，不包含千人千面哈。所以此类的
静准关键词搜索的情况下，能更好的提高转化率。

2）词要跟对产品款式

看词的热度之外，也要看词是否对应产品的功能、实用性。如果是看到别人的关键词很大搜索量，但并
不符合自己，那还是建议不要用。“住宅家具”与“商用家具”其实两者的搜索量都很高，但如果你不
是商用的款式却用了这个关键词，那你的权重很低且搜索流量不静准，会越来越难提高排名的。

3）曝光=点击率，点击率=转化率

樶近有商家问：我的点击率不错，为什么转化率不行，我是否要更换主图或优化标题？其实并不是的，
点击率不错就证明你的主图文案、标题，都是不存在任何问题的。要优化的可能是你的促销方案以及产
品的主推价格。此类问题，不要着急优化，看看自己的人群的停留时间和人群的特征再进行文案的优化
。如果你的人群偏好多部分喜欢优惠券，那可以进行优惠券的提高，如果人群偏好是活动，那你可以自
运营一些淘抢购的活动。其实方法有非常多，

千万不要优化错了哦。

总结起来，就是需要静准的相关词、长尾词进行标题组合、决定我们拿到多少流量的是我们标题关键词
的权重以及选词主推的方式、多看看自己的生意参谋人群特征。

三、主图引流

对于主图，我们有了权重以及曝光后，就需要提高主图的点击率得到想要的引流效果了。通过引导点击
、利益点引导、掌握买家的占便宜心里、咨询有好礼等方式进行营销的布局。比如一些优惠券、店铺鸿
包、卖茶叶送杯子、卖烧烤碳送夹子等方式进行搭配的一些好礼赠送，不要小看此类的营销，会得到很
大的提升空间的。

还有就是要注意细节上的改变，往往可能因为一个字或一个主图背景的颜色，就能大大改变主图的点击
率和人群的喜好度，你的竞争对手可能大部分都是用白底图或文案稍微贴近价格，那你可以做出别的颜
色以及文案进行不同的布局



不同的类目看竞争对手再决定自己是否做出营销文案的改变，因为每个类目肯定都会有不同的文案排版
、布局，所以我们只针对自己的类目而进行优化。

总结：对于获取搜索排名、搜索流量，我们要知道的是标题给我们带来展现曝光、排名的提高，让买家
看到我们的产品。樶终买家是否点击进店，取决我们的主图、营销文案、价格，是否符合此类消费者。
我经常提醒大家的是，要记得做好运营细节，细节运营才是操作的核心关键，往往你想提高搜索流量但
细节没做到位从而导致无法提升。提高转化率，往往是因为某个细节上的点优化错误，导致转化率无法
提升。所以还是那句话：细节很重要！
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