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产品详情

对于优化两个字大家都不陌生了，那对于如何优化才可以避免降低流量、降低权重呢？相信这个点都是
卖家关心的问题。比如：我的标题能修改吗、SKU可以删除吗、价格可以修改吗、主图详情页我怎么修
改才更好.......一系列的问题。其实当宝贝没有任何权重、销量、评价的时候，只要不违规进行优化，是
没有问题的。因为你的宝贝都没有权重，降低权重和降低流量这个词就不存在了。当然有了基础的商家
们，可以修改吗？可以，只是要有技巧的去修改，进天分享的文章话题就是如何修改宝贝不几千年管，
方法来了：

一、被降权是否代表很严重？

 如果在修改和编辑宝贝的时候，我们不小心被降权了，那是由什么地方导致的呢？其实樶容易降权降
低流量的，是修改标题、SKU、一口价，这几个基本都会影响的，这个时候我们不必过于慌张，因为降
权只是降低你的权重，我们只需要想办法提升权重就可以了，因为也没有扣分及较为严重的违规。所以
被降权后，我们采取几个做法：1.及时处理；2.认知降权原因；3.规避降权；那下面就详细说下
宝贝上架后，怎样修改优化才不会被降权（降低排名和流量）。

二、深度解析：宝贝上架后如何修改优化才不降权

 被降权的原因有非常多，我们甚至了解的是：优化时注意的问题、标题、主图、上下架时间、详情页
、SKU变动，这几个方向在优化过程如何规避错误、如何优化才不降权，那接下来分享的就是关于此类
的操作不降权经验。

1、优化时注意的问题

在每一次的商品优化，我们都要知道优化过程我们需要注意什么，我们需要注意：优化频率不能太快、
太大。不管是优化标题还是主图还是某个位置，不能频繁进行优化甚至一次性改动。比如详情页改动较
多版面，容易被系统认定你“偷换宝贝”从而下架产品进行降权。还有就是优化的次数，一般一周优化
樶多2-3次，如果是过多优化的容易降权。新品新卖家前期优化只要不违规即可，因为本身就没有权重。
但是老连接的任何优化，都建议在凌晨12点左右，为什么呢？



1）方便优化前和优化后的一些数据对比，做比较。

2）凌晨是系统更新阶段，优化影响比较小

3）这个时间段优化收录较快

4）这个时间段流量小，而且系统在更新，所以优化后可以快速更新

当然，这只是部分的经验技巧，实际确实要按照操作运营过程为准的哦！

2、标题

很多卖家觉得没有自然搜索流量问题可能是存在于标题，因为不管是你开车、活动都做了，但是自然搜
索流量就是上不去，选择的就只有标题优化了，标题优化并不是不可以进行，只是在标题优化的时候我
们需要注意几个点：

1）标题每次优化，尽可能只换3个字或一个关键词。很多优化标题会被降权或流量下滑，大部分是因为
标题改动太多，改动太多容易把原来已经入池的宝贝和标题关键词丢失，也就是系统从新收录，从新收
录的话那肯定是对排名有所影响的。

2）优化时候，在出售中宝贝后面的小笔头处进行修改。

我们只要产品有了一定的销量和评价，就不会轻易修改的了，所以小笔头这个方法，我们也只是尝试过
几次，当然这个方法也 可以说避开了编辑宝贝的一个操作。

 

3、主图

主图是吸引点击的核心重点，宝贝的曝光率高，但没有点击就等同于白费，所以在主图上很多卖家也会
频繁更换尝试主图的点击率。主图当然是可以换，但要有一定的技巧方法去更换，才能不丢失权重。

1）直通车测图，测图出来的数据点击率高的，才用于主图递壹张，这样可以避免频繁更换。

2）在凌晨的时候，把想要换在递壹张的主图，先放在主图的第三张或第四张。先让系统识别收录图片。
过了24小时之后，我们再换上去递壹张图即可。

对于主图，一般来说只要不更换的非常频繁且不违规，其实换一下是没关系的，只是有的卖家会担心，
所以就延伸出此类的操作供大家参考使用。

4、详情页

详情页是对于买家停留时间、转化率的一个核心重点。所以在详情页上，卖家都会花较多的功夫进行优
化、调整，但频繁的优化或更换太多确实有有所影响的。递壹会影响老客户收藏过产品的，再次浏览发
现跟原来的产品不同的，会以为不是刚开始看到那个产品；第二，更换太多，容易导致系统以为你在偷
换宝贝，从而降权及删除宝贝，所以这两点需要去注意的。那我们怎么样优化才合适呢？

1）分批次修改，一次修改不超过3张图。

2）如果是整体版面都需要修改，从下往上修改是樶好的。如果不是整体版面都要修改的话，那就可以直
接更换2-3张即可。



3）有的人也说了：递壹次修改增加图片不删减图片，这个有用吗？当然我觉得是没什么用的，因为此类
操作等同于脱裤子放屁~~~

5、SKU变动

SKU也就是颜色分类，这类型的操作一般不直接删除SKU的，因为删除SKU会降权，会降权，会降权！
！！因为我们有一个服饰类的店铺，就删除SKU被降权了。所以不要直接删除SKU哦。这里给到大家几
个启发：

1）原来没有颜色，没有尺码的，如果现在要添加，会降权哦！小心操作~

2）原来有颜色，没有尺寸--增加颜色，不会降权！

3）原来有颜色，没有尺寸--删除之前有的颜色，降权！

4）原来有颜色，没有尺寸--增加尺寸，会降权！

5）原来有颜色，有尺寸--增加原有颜色或尺寸，不会降权！

6）原来有颜色，有尺寸--删除或修改之前的，会降权！

这些都是自己的经验所得，我们有删除、有增加，但有降权也有没事的，当然如果你说你操作过没有降
权，那可能运气也占一部分了。（因为做运营，本来就没有决对性的，分享的只是按照自己操作过的经
验所得分享出来的）

6、价格

对于价格，有的人说随意修改，有的人说不可以修改。当然一口价是不能修改的，修改一口价会降权、
降低流量。因为一口价只要定型，宝贝产生了销量、评价、权重的时候，去进行一口价的调整，系统就
会从新去收录的产品了，因为刚开始你的产品是100元一口价面对人群标签，现在变成了150一口价面对
的人群不同了，系统是否要从新给予收录或标签呢？

1.一口价：不能随意修改！

2.一口价定型后，用打折软件进行折扣价的改变即可，折扣价只要修改不是太频繁，不会降权的。记得
，一口价不要随意修改哦！

总结：在宝贝优化过程中，有非常非常多的方式方法，但有的卖家抓不准这些运营方法就容易导致前功
尽废，所以在每一步的运营策略、优化、修改，都要尽可能小心翼翼，因为当你流量下滑了，只能通过
再次权重的提升才能达到之前的效果了。优化宝贝不降权的文章，下次有机会再汇总多点，这次就分享
到这里了哈。谢谢点赞关注！
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