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产品详情

一.主图的视觉把控

1.背景与产品的区分

可以把产品的生活场景代入作为主图，产品直接使用场景图片，这样对买家的视频有较强的熟悉感，容
易对这样的图片产生点击的兴趣，同时也能知道产品的真实信息，尤其是户外休闲坐垫，如果你只用产
品作为主图，我相信会有大部分买家看到图片后都不会知道这个产品的用途。当然在做使用场景的时候
产品与背景也要有明显的区分，突出产品。

2.文案节奏的把控

1.产品卖点突出

在做主图的时候可以先把产品的卖点列出来，分出主次卖点，同时也要去搜集同行尤秀的产品创意图片
卖点，他们的展现方式，风格等，那么找准产品的卖点也很关键，一个商品会有多个卖点，在于发现买
家樶为亲睐的卖点，也是需要用心去判断的。

2.视觉效果

商品的搜索流量来自于图片的点击率，前面讲到了文案与卖点的设计，一个好的文案需要配上优质的排
版这样才能起到好的效果，排版要有特色，主次分明，就像我们做产品标题一样，用什么词，这个词排
前还是排后也是有一定的讲究的。

3.模特的正确使用

构图与场景相结合会有一种较强的代入感，所以在选模特的时候不说哪个模特的腿长，哪个模特的皮肤
白就选哪个模特，而是要结合自己产品的特色，目标人群的喜好及审美去选择模特



4.颜色搭配与氛围

文案的颜色尽可能的取产品本身色，同时整张图片配色不超过3种色，文案字体，排版及背景颜色透露出
氛围。

 二.创意点击率的提升

1.产品的点击率高低不同的解决方法

产品的点击率过低时，我们要从2个方面去深入优化，一是产品的搜索排位，看产品的主推关键词排名周
边的竞品情况，从品牌，价格，销量，营销图等去对比，是不是自己的产品在这些方面就已经输了，同
时去对比这个主推词大品牌商家的占比数量，如果基本是被大卖家所垄断那么就要考虑换词了。二是产
品的点击率过低也有可能是产品自身原因造成的，那么影响买家点击率的几个重要维度，产品的月度销
量数，营销图片的创新力，卖点的展现逻辑，产品的本身受众，使用排除法一点一点的去优化，同时关
注产品的点击率变化。比较细心的卖家还会记录优化操作点后的点击率数据，以便自己计算出是优化哪
个点从而达到点击率的提升。

2.提升点击率技能

之前我有讲到过做创意图片的七种营销方法，没有看到的小伙伴可以私我索取。我们要善于使用差异化
去提高点击率。让自己的产品主图在众多的产品里面一目了然，哪怕是显眼的背景色也是可取的方法之
一。

那么在这里给大家要说到从构图上面可以用下面六种方法测试点击率

1.产品的构图与场景的高度结合，如果你卖的是野外休闲坐垫，在图片构图上可以采用真实的一群朋友
同事在休闲的草坪上的相聚场合。这样更显真实与贴切

2.产品使用模特与不使用模特的去做点击率的对比。做电商就是要有不断创新与尝试的勇气，在大家都
用模特的时候，也许你的反其道行之也会有意想不到的收获。

3.产品的拼接图测试

尤其是有多个SKU的产品更适合用拼接的方式去做创意图片，在千遍一律的主图下，产品的拼接也不失
为一种好的组合方式。

4.对产品不同卖点的场景设计

同一个商品也会对应多种卖点，每一种卖点背后都有一群特定的消费群体，犹如女性职业丝袜，有些女
性购买是因工作的需要，有些则是为了美，让整体穿搭体现的更好的美，而有些则是为了瘦腿的需要。
穿紧致丝袜把腿给隐藏起来！

三.找准商品的主推规格或颜色

大家都知道一个店铺中会有一个主推款，但大家不知道的是一个主推款中也会有一个热销属性，这个属
性有可能是颜色，也有可能是规格， 这个要大家在店铺的管理中去发现，比如一件男性服饰，用白色属
性作为主图，在一个月内白色的销售件数是1000件，而紫色的月销售件数达到700件。所以会有很大一部
分卖家会被数据所迷惑，认为就是白颜色卖得好继续使用白色，而不愿意尝试其他色，殊不知用紫色做
首张主图的话也许会有更好的点击率。

总结：这次主要分享的是主图的营销设计，如果你不懂得怎样去做主图或者直通车创意图，那么这一篇



是你不错的选择
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