
拼多多代运营全托管之创意图提升点击率

产品名称 拼多多代运营全托管之创意图提升点击率

公司名称 浙江天赞网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 浙江省杭州市钱塘新区东部创智大厦4幢417室（
注册地址）

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

做店铺大家都会为了流量而发愁，因为流量才是根本，店铺无流量一切工作都变得没有任何的动力与意
义。我们卖家为了流量就去优化标题，做销量，搞营销，报活动。

流量是一切的核心，而创意图是一切流量的关键。

很多卖家不懂作图，或者不懂得找卖点，尤其是代发的产品，基本上都是用的供应商给的图片，这里并
不是说给的图片不能用，而是大家都在卖一样的产品，连主图都是一样的，那么在平台的搜索系统里面
，自然就过滤掉了一部分产品，可见要学会做不一样的主图，刻不容缓。

一.直接用产品的使用场景作创意图

这类产品创意图基本不需要加一些促销文案，或者产品卖点之类的文字，就是以简单的产品被使用时的
场景作为展现方式，加上合适的背景色，就能达到很好的创意效果。

如：女装类，女装就是很典型的一个案例，不论大小店铺，他们的产品主图都是简单的人物模特图，加
上单一没那么复杂的背景色，主要以白色，灰色，黑灰色等为背景色，就完成了主图的制作。那女装主
图是不是很容易做？女装主图的关键在于模特的选择，角度的抓拍。选人那要比选产品难多了，模特既
要是符合我们产品的消费人群，而又要模特本身有自己的独特的个性，或者亮点吧，就像演员，每一个
演员给观众留下的记忆力那是不一样的。那角度的抓拍也是相当重要，因为美可能就是那转头的一瞬间
！

二. 产品的卖点表达直接具体，避免混淆

在表达产品卖点的时候，尽可能的简洁又不失简单。因为我们的产品主图在手机端上展现的时候，它的
实际大小又被缩了三分之一，所以当你把产品的所有卖点都陈列出来，密密麻麻的写上文案，我们在看
图片上传之前觉得还挺OK的，但上传之后你只需要用手机去搜索找找，图片被压缩了，那么多的卖点反
而不是优势，而是无用的，反而降低了买家的视觉浏览。所以在找卖点的时候，只需要找准静准的，核



心的，每一个卖点都可以成为买家下单的理由！

这家用四件套，卖点少而精，每个词都可以触碰消费者的购买心理。

三.突出人群，用对应的人群做场景

合适的时间，合适的地点，碰到合适的人物，就有可能成为百年好合，人物况且如此，何乎产品？

消费者购买产品，都是有对应的人群区分，时尚的人喜欢潮流，性格稳重的人喜欢大众化，就像是各个
年龄阶层的人对待同一件事的也有着不同的自己判断标准。这个产品买来干嘛？怎么用，用到哪里？买
家在筛选商品的时候，已经对这个产品有了一个初步的定位，如果此时你的产品场景是符合他的想像，
又正好出现在他的面前，那么我想被点击的概率应该是很高吧。

 

VS

这几张主图放在一块对比，孰好孰坏，一目了解！

四.产品卖点数字效应法

在商品的卖点使用上，可以分为商品行业卖点，与商品特有卖点，在商品行业卖点普遍使用或者难以静
准的表达卖点的时候，这个情况下可以把卖点转化为商品的特有卖点

用更加直接的，具体的数字，可以达到增强买家对产品的信心。模糊不清的表达，比不上让人更容易通
俗易懂的数字。下图吹风机59秒速干，能极大的引起买家的注意与疑问。

五.展示商品主体，用不同的角度或者背景去测试效果

主图或者创意图以商品主体为展示，让消费者更直观的可以看到产品的样式，外观，结构等。

通过角度或者背景的不同，来达到视觉上的一个吸引力。

有时候无需语言，商品本身就是语言，就是说服务力，只需要一个好的展示方式，，或者角度就能带来
很好的视觉效果。

六.人群创意图片测试

现在大家都知道人群标签，商品也有产品标签，这个就是搜索的个性化展现，当买家的需求标签与商品
的标签高度重合时，那么在搜索关键词的时候，商品会优先展现。

虽然产品的受众群体是固定的，但在某一阶段的固定人群中，买家的购买出发点也是不一样的，就犹如
晚辈给长辈买衣服，虽然老年人的服饰受众消费者都是一样的，但是在给不同关系的长辈买的时候，那
么买家对产品的样式，价格自然也会有不同的标准。那么每一个需求出发点的背后，人群市场也有大小
不一，因此我们要用到不同的人群场景来测试市场的转化率与市场容量。



例如，女性丝袜，购买的年轻女性，她们对这个产品的购买需求，有些则是为了日常穿着的搭配美感，
有些则是为了职场的需要，也有是为了化解腿的尴尬。那么在做创意的时候我们不妨用这几种人群去做
创意，来获得这部分人群背后的市场。

七.不同产品搭配及文案卖点

这种创意图片的做法也是大家使用樶为普遍的，也是大家常用的测图方法，产品做不同种的搭配场景，
或者用不同的营销策略以及文案就可以完成不同的创意主图。

换一种产品颜色，或者一种背景，也可以加上一小段文字，那么也就是另一种创意场景了，那么在测试
图片的时候就要做多种轮番测试，比如，商品主体一样，文案不一样，或者文案一样，商品背景颜色不
一样。只有通过这样不停的逐一甑别测试，才能找到樶好的搭配样式，才能做好点击率的提升。
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