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产品详情

 一个好的标题往往能决定你的产品是从众多商品中脱颖而出还是石沉大海，就来跟大家讲一讲好的标
题到底该怎么做。

一：标题的构成与选择

我们的标题是由核心词、属性词、长尾词、品牌词、主体词、修饰词等等组成的，全长30个字，我们尽
量要写满。很多商家在写标题时，直接全部复制竞品爆款的标题或者直接选用系统推荐词，但效果都不
是太好。

一、核心词核心词就是你的产品叫什么名字？比如说手机，顾客想要购买手机，肯定会在搜索栏中输入
手机这个词，如果商品还有其他的叫法，那么它的核心词就不止这一个，比如：手机也可以叫电话。

核心词哪些特点呢？1、核心词有稳定的搜索流量，如果搜索流量少，甚至没有，那么我们需要更换核心
词2、在新品还没有销量的条件下，如果卖音箱，那么核心词就是音箱，不要去抄袭别人的词3、核心词2
~4个就够了，否则顾客不知道你在卖什么。

二、衍生词就是用来修饰核心词的词，搜索蓝象输入核心词之后，然后会出现很多衍生词，比如输入连
衣裙，在下拉框会出现很多词，比如：连衣裙毛衣、连衣裙女秋冬、连衣裙冬季长款、连衣裙，2020新
款等，具体包括三类：1、类目词、属性词比如规格材质，包装性能的属性词，这些词会吸引相关需要的
顾客，并且这些流量是非常的，转发率曝光率也比较高。

2、营销词，卖点词当宝贝有展现的时候，出现在顾客面前的时候，买还是不买，就跟我们的营销词有很
大的关系，比如衣服你加霜，韩版,新款,碎花等词卖点词，或者送礼品、买一送一之类的营销词，更加能
够吸引顾客点击。

3、品牌词如果宝贝是某一个品牌，在标题中展示，那么有相关需求的顾客。点击的概率更大，更加容易
提高转化率，化妆品之类的品牌词很重要。



因为别人商品的标题不一定贴合我们自己的产品，同行的竞品爆款标题只能作为我们的参考，而系统推
荐词都很大不，而且很多词的竞争也很大，新店铺根本拿不到权重，想要靠它获取流量更是难上加难。
所以想写出一个好的标题，只能根据我们产品的各方面数据，卖点，特点来量身定制，下面我们来讲一
讲定制适合自己的标题的操作步骤。

二、选择关键词的五大渠道

1、搜索下拉框：买家手机端--搜索

输入想要查找的关键词，系统会自动推荐近期跟该词相关的热搜词，这是简单快速的一个选词方法，而
且也是比较可靠的。

2、搜索发现：买家手机端--搜索--搜索发现

搜索发现是基于买家近期搜索的记录来推荐的关键词。可能细心的商家会发现推荐的有些不是我近期搜
索的，这个是因为系统根据平台热搜品类进行了推荐，我们可以多搜索几次想要的产品，搜索发现内就
会展示该产品相关的热搜词。

3、商品热搜词：商家后台—推广工具—搜索词分析

商品热搜词是后台的推广工具，有搜索热度、点击热度、点击率、竞争强度跟市场平均出价5个数据指标
，可以作为标题选词依据，也是开多多推广时可以进行参考的。

1）搜索词排行榜是店铺历史90天销售量大的商品所属的一级行业搜索热度比较高的关键词。

2）在下方搜索词查询中，可输入想查找的关键词，会出现相关的搜索词推荐。也会有该词的趋势图走势
，可以清楚看出过去的走向。

根据推荐搜索词的搜索热度、点击热度、点击率、转化率、竞争强度、市场平均出价进行分析：

*先观察搜索热度，热度越高说明该词近期被搜索的次数比较多；

*其次观察点击率跟转化率，数据表现好的说明该词下的点击转化比较好；

*后需要观察竞争强度，根据数据排列，数值越高说明该词的市场竞争比较激烈。如果是新品基础不够好
，建议选择竞争强度低一些的容易获得展现转化。

将推荐搜索词复制到表格中，根据搜索热度以及竞争强度分析出搜索力度指数（搜索热度/竞争强度），
搜索力度高，说明该搜索词搜索热度高、竞争强度小，可以作为标题的关键词。

三、关键词的分类

1）类目词：不同产品的类目。例如：“风干鸭脖”属于“鸭肉零食”类目；“连衣裙”属于“女装”类
目。

2）核心词：符合产品通用叫法的词。如：鸭脖/风干鸭脖/手撕鸭脖；裙子/连衣裙等。

3）属性词：形容核心词的词。如：口味/规格/颜色/尺寸。

以上又可以按照词的等级分为：



1）一级词：类目词和核心词。例如：鸭脖。

2）二级词：属性词加核心词或者类目词。例如:香辣味鸭脖。

3）三级词：两个属性词加一个核心词或类目词。例如：香辣味手撕鸭脖。

4）长尾词：2-3个词组成，甚至是短语。例如：“香辣味手撕鸭脖整箱休闲零食”。

四、推广推荐词：商家后台-推广中心-多多搜索-创建计划

创建多多搜索计划时，系统会根据要开的产品类目，自动推荐相关关键词，包含搜索热度、市场平均出
价两个指标，也可以作为标题的依据。

五、参考同行标题

同行的商品标题基本上优化过很多次，且优化到比较好的状态，可适当参考同行竞品的标题，但是切莫
直接复制同行标题，即使直接复制同行标题也不能获取比较好的流量，所以标题还是选择适合自身产品
的关键词为有效。

1.首先我们要罗列出自己的商品的三到四个核心词

比如商品是染发膏，那我们的核心词可以叫染发膏，染发剂或者焗油膏，我们再通过这三个核心词去找
一些属性词。

2.寻找关键词的操作步骤

①打开后台的推广工具，找到搜索词分析点击进入

②然后往下翻找到搜索词查询，在关键词搜索一栏输入产品关键词如：染发膏

③然后翻到底部找到相关搜索词推荐，复制它的所有数据，粘贴到WPS表格当中。

④在“市场平均出价”栏右边我们新添加一个爆款词数据，这一栏爆款词的数据就是用我们的"搜索热度
"×"转化率"，首先我们在"爆款词数据"的下面一栏中打出一个"="等号，然后点击搜索热度栏下方的个数
据后再输入"*"乘号，之后再点击转化率这一栏下方的数据，后按下回车，我们就得到了一个数据，这个
数据就是我们的爆款词数据。计算出来的数据越高就说明这个词能够引爆的流量越多。然后把鼠标移到
这一栏绿色框的右下角会出现一个"+"，这时候双击鼠标，这一整列的爆款词数据都会罗列出来。

⑤首先选中我们的排文字点击的右上方筛选，然后点击爆款词数据栏右下角的倒三角，点击表格中的降
序。

⑥将排名靠前的数据标识出来，因为我们要选择搜索率高、转化率高，竞争力小的词。所以用同样的方
法在搜索热点栏和转化率栏点击倒三角选择降序，竞争强度栏选择升序。

⑦我们就可以很轻松的从表格当中找到四项都符合的关键词，再从这些关键词当中选择出跟我们产品贴



合度较高的，就可以用来组成我们的标题了。

六、标题组合方式

1）品牌词+类目词+核心词+属性词：“xx品牌香辣味鸭脖”。

2）热搜词+核心词+营销词+产品卖点：“买一送一香辣味手撕鸭脖”。

3）下拉框词+核心词+长尾词+冷门词：“香辣味手撕鸭脖整箱休闲零食”

以上组合方式在使用时需要注意标题组合原则：

1）重点词从左到右排列。因为搜索结果页展现的商品标题只有前12个字，所以主要重点词好是从左开始
排列。

2）词语不重复。标题内不可重复出现同样的关键词，例如“手撕鸭脖香辣味鸭脖”，这样不会增加引流
，反而会浪费关键词字数。

3）词义不冲突。例如单链接只卖香辣味鸭脖，但是标题上面添加了“原味”、“蒜香”标题，反而降低
了转化率。

综上来看，标题关键词不是随意就可以写的，如何获取流量，好的标题是步。所有的交易都是建立在需
求上面。例如：我们不可能把梳子卖给和尚，所以和尚不可能在拼多多搜索梳子；在夏天我们不可能穿
羽绒服，所以大多数消费者不会在夏天搜索羽绒服。当消费者有需求的时候，会打开拼多多，输入关键
词搜索商品。我们知道商品的标题是由关键词组成，因此商品标题是消费者搜索的依据。
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