
1元秒杀重回抖音：为引流，有人单场烧150万元补贴

产品名称 1元秒杀重回抖音：为引流，有人单场烧150万元
补贴

公司名称 海口美兰抖琦琦文化传媒工作室

价格 .00/个

规格参数

公司地址 【电话烦、手机号同微】

联系电话 18897981244 19979808844

产品详情

去年同时段，抖音对平台“一元秒杀”、“零元包邮”进行过一轮整治。但近期，1元秒杀重回抖音，一
些直播间甚至还有0.1元的秒杀单品。不同于去年的是，这些商品不存在支付高额邮费的套路，都是由主
播自己掏腰包补贴，有主播甚至一场的补贴要150万起步——高昂的补贴没有阻挡入局者的步伐，许多人
在朋友圈求1元秒杀商品，称是自己要掏钱来做。实际上，目前头部主播们正在热捧的”一元秒杀”，是
为了加强用户在直播间的留存。据悉，采用这种玩法的直播间场均人数能达10万以上，很好地解决了流
量的问题。而这样的玩法，获取到粉丝是否精准？对平台生态影响如何？最后是否会影响账号标签呢？
一元秒杀重回抖音“谁有一元秒杀的品？”“有没有1元秒杀的品，开播有6000-7000人” 近期，多位电
商机构的老板在朋友圈“求”起了1元秒杀的商品。也有不少老板告诉小红，“1元秒杀”引流的玩法，
如今又在抖音上复苏了。说复苏，是因为在去年抖音电商刚刚起步的时候，很多直播间里都设置有1元秒
杀、9.9抢购这样的福利商品，以吸引原本在抖音上没有消费习惯的用户，完成第一单的转化。彼时，在
2020年6月前后，抖音电商生态里还出现了一波“免费送”、“1元秒杀”的福利直播间。这些直播间设
置的福利产品，还都是以手表、项链这类在大众心目中以高客单价出现的产品为主。“现在有实力的带
货主播，都在玩这个。”一位抖音头部带货主播的运营表示，最近包括他们家主播在内，抖音上很多头
部主播都在玩“1元秒杀”。这位运营所说的现象，小红在近段时间也观察到了——主播岳老板、陈三废
、衣哥近期的直播间里，都有着0.1元、1元的包邮商品；甚至在罗永浩的直播间里，9.9元包邮的商品比
例也在增加，同时也出现了1元包邮商品。头部主播的引流利器“1元（商品）可以做流量，很棒的！”
一位在朋友圈找1元福利商品的电商机构老板，也向小红肯定了1元秒杀在直播间做流量的效果。另一位
机构的运营总监，则直接用数据印证了这一点：“上个月有一场，5万单1元秒杀，送了1000多台手机，
人气拉的贼高。”他表示，“（这样做）直播间一般都能到5万以上的在线，好的时候可以破10万。”小
红查询到的抖音电商主播们的数据，也印证了运营总监的说法。以衣哥为例，他在6月14日-6月25日的15
场直播中，直播间场均人数峰值达到了13.2万；在6月25日-7月5日的11场直播中，场均人数峰值为10.1万
。在小红查询的这两段时间里，衣哥的直播间里有着大量0.1元、1元秒杀商品。衣哥在直播带货中，卖
上几款产品后，就会补充1元秒杀商品的库存，或者发放价值不菲的福袋，采用的是和董先生一样的组合
拳打法。这样的玩法，也让衣哥整个数据表现相当亮眼。据飞瓜数据显示：衣哥近30天直播带货23场，
总销售额达1.2亿元。此外，陈三废近30天总GMV1.9亿元、董先生近30天总GMV3.7亿元，都有着不错的
带货数据表现。虽然1元秒杀商品的引流效果显著，但目前还只是大量出现在头部主播的直播间，一些中
腰部电商主播的直播间里，少有1元秒杀的商品。“直播间来个几万单的1元秒杀、半个小时一轮的手机
福袋，费用加起来差不多150万起步。”据一位机构负责人透露，抖音早前做1元秒杀，是品牌方出钱补



贴，现在大多是头部主播们自己掏腰包做补贴，“一元秒杀快成了土豪们的战争”。而当问及，机构是
不是把流量投放的钱都拿来做一元秒杀补贴了，该负责人称：“流量投放肯定还是要做，但补贴一元秒
杀的费用也是在直播间引流预算内的。”大主播的流量困局那么，1元秒杀效果这么香，是不是就代表着
“一劳永逸”？只能说，虽然1元秒杀是目前抖音头部电商主播比较认可的玩法，但它并不能成为直播间
销量神话的保证。对于1元秒杀的作用，业内看法也不一致。首先，从1元秒杀的流量来说，1元秒杀所吸
引到的流量会是许多消费能力不足的用户，甚至是羊毛党。这些用户并不是精准的消费粉丝，仅仅只能
用作用户留存，增加直播间流量权重。“但（用户）质量也不是那么重要，有了流量，系统会推大波新
流量过来。”一位运营就十分清楚其中的逻辑，他表达大家也是这样在做，用1元秒杀玩法搏系统流量推
荐。但也有人认为，这样的做法，完全可以通过“憋单”来实现。所谓“憋单”，就是在直播间放出一
个超级优惠的福利款商品，然后引导用户在直播间、评论互动，让用户做留存，触发平台的流量机制。
用作憋单的商品，除了有1元秒杀这类商品，还完全可以设置一些折扣力度比较大、但客单价不低的商品
。此外，小红认为1元秒杀并不是一个长久的玩法，它会影响账号粉丝属性外，也可能会对平台造成一定
的影响。目前，1元秒杀虽然没有套路式的欺骗关注，但对于要做品牌、营造良好电商氛围的抖音，这样
低价竞争获客的模式，很大程度上不太符合官方的调性。另外，目前头部主播的剧烈竞争中，补贴背后
的质量等问题百出，平台肯定会出面叫停。而到时候，采用这样玩法的账号多半会面对流量下跌的窘境
。话虽然如此，但1元秒杀的背后，其实也反映了头部主播之间的流量竞争确实越来越严峻。以直播间福
袋为例，最开始主播们的福袋还是抖币，如今却都换成了手机、金条等价值越来越高的商品。“今年618
手机销量的增长，多半是搞电商为了发福袋去囤的（手机）。”某位行业人士跟小红讲了这么个段子，
来说明此事。不仅如此，许多主播还在直播间，告诉用户要停留10分钟才有中福袋的资格，目的就是为
了让用户产生停留。而1元秒杀，和价值越来越高的福袋有异曲同工之妙，都是头部主播们在流量竞争上
做出的无奈之举。只能说，无论是投放还是1元秒杀、福袋，一切都是为了流量
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