
拼多多代运营注意事项

产品名称 拼多多代运营注意事项

公司名称 杭州臻广科技有限公司

价格 .00/个
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公司地址 4号大街28号2幢405室

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

那么我们今天就很正式的来讨论一下，修改标题丶主图丶详情页会不会影响权重？

我可不希望你们的爆款都死在恐慌之中；

1丶修改标题是否影响排名权重；

这个问题，是要看你怎么改，如果你原本的核心关键字是“男士香水持久淡香”放在最前面，排名也不
错，而你把他修改为“男士古龙香水清新花香调持久淡香”虽然修改后的关键词同样保护“男士香水持
久淡香”；

但是这样修改后，你搜索“男士香水持久淡香”时，排名就会下滑，为什么？

因为平台现在计算权重是给每个词加分制度，紧密连接 跟 用户搜索匹配时，权重更高，但是如果打散后
，每个词的权重分会重新计算，而且没有了紧密连接的权重，所以排名就会下滑；

案例1：

我2周前测试过的苹果手机壳爆款，原本标题最前面是“iPhone6手机壳 水钻”，当时这个词我们是豆腐
块，但是我要想这个款再爆一点，这个词已经满足不了了，所以我必须换核心关键词，通过数据分析“
苹果6plus手机壳”表现不错，而这个词更大，所以我们就把标题修改为“苹果6plus手机壳
水钻女新款金属边框镶钻iphone6 plus手机壳 潮”；



你猜怎么了？不错，当我5分钟后搜索“iPhone6手机壳
水钻”我的产品就不在豆腐块了，直接下降到的18名的位置；

当时有点忐忑，为了证明是否是因为修改标题而产生了排名下滑，所以我又还原了标题，5分钟后，排名
回来了，回到豆腐块第三名；

总结：

事实证明，修改标题的顺序，是会影响关键字排名的，所以在修改标题时，关键词排名比较好的几个词
，记得修改时不要挪动其位置，不然数据可能会被重新核算，最开始布局爆款时，核心关键词要定位好
，放在标题的最前端，这样后期修改标题，核心词也不用挪动位置；

当然后来我的这块产品，还是用了新标题，大概有2周的时间不在豆腐块，因为我们的目标是更大的词，
所以这个阶段必须度过；

现在你搜索“iPhone6手机壳 水钻”，我们还是回到了之前的第三名，因为数据重新被积累；

2丶修改宝贝主图，是否影响排名权重；

这个答案是肯定的，不会影响排名权重，但为什么会被那么多人认为主图不能乱改，会影响排名呢？

其实是被大家误解了，真相是这样的；

主图直接跟点击率有关，如果你今天在首页第5名，每天可以获得500uv，然后你心情不错，换了一张主
图，然后第二天还是在第5名的位置，结果只获得了400uv，然后你也不知道，以为没有关系；

到了第三天你可能在第5名，或者6丶7丶8名也说不一定，可能还是活动380-400uv左右，后面你就知道了
，uv越来越少；

然后你以为是换主图降权了，呵呵！

其实是换主图降权了吗？不是，可以负责任的说，任何一个宝贝在换主图的当天，排名波动几乎不会受
影响（在目前情况下）；

大家都知道平台今天的排名，是根据你宝贝昨天的历史情况给的，所以你换主图的当时，是没有感觉的
；



要么你换的主图点击率更高了，明天平台会给你更好的排名，也有可能是更差了，明天就下调你的排名
；

大家都知道平台卖的是展现，他能控制把你的宝贝给多少人看，但是不能强制要求哪个客户进你店铺，
因为点击的过程是用户自己触发的；

所以这里就有个流量价值问题，单位展现内，谁的点击率更高，就应该得到更多的扶持，当然是不是光
点击率高即可排名更高，当然也不是，还要结合下面讲的“转化率”；

我做过的每个爆款，主图都修改过无数次，而且都是直接替换，有的人说是不是要先上传到图片空间，
然后换到第5张，然后慢慢挪到第一张；

告诉你，完全不用，你正当换主图怕什么，又不是什么非法勾当，直接换即可，那么什么时间换最好呢
？

其实就换主图本身来说的话，没有什么时间要求，但是为了方便统计，换前后点击率的区别，我一般都
是晚上12点换，这样换之前的点击数据，和换之后的就可以独立统计到了；[如下图]

不知道到哪里统计的可到http://www.taocece.com/promo71/淘测测这里！

3丶修改宝贝详情页，是否影响排名权重；

这个问题跟上面的类似，修改详情页本身，对权重是没有影响的，只是你修改之后，产生的转化率数据
对排名赚钱产生了影响；

大家都知道搜索排名里，单品人气分中，就有“转化率”这一项的权重，而转化率分“静默转化率”和
“询单转化率”；

静默转化率 受 详情页的直接影响，所以如果你原本的“静默转化率”是5%，而修改详情页之后，导致
转化率下滑到3%，那么只要这样下去2天之后，你的流量就会少，为什么？

同理，你的流量产出比，不给力！那么平台就会把更多的流量给其他更牛逼的人，你的相应就会少点；

再讲讲“询单转化率”很多人认为这个只是客服的事情，其实不然，要有询单，首先必须让用户看到你
的页面产生想买的欲望，然后他才愿意找你们的客服问上一问；

如果详情页让用户都没有购买的欲望，那么何来“询单”呢？就更别提转化了，呵呵！



所以很多人发现该了宝贝详情页，流量反而下滑了，所以就认为修改详情页影响排名权重，其实是一种
看到表象的误解！

修改宝贝详情要注意测试结果，同样建议晚上12点更换页面，把修改前的数据都统计好，然后修改后的
数据继续监控，这样你就知道修改前后的区别，如果更差就赶紧换回之前的版本；

我们这款产品的页面修改过7次以上，后面可能还会继续修改，目的都是测试最佳转化率；

通过这篇文章，你应该知道了这些真相，凡事不要浮于表面，该改的还是要改，前怕狼后怕虎的，估计
就在犹豫中，你的爆款已经挂了。
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