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产品详情

福建厦门泉州漳州龙岩福州莆田三明宁德南平碳中和认证，碳排放核查，碳足迹认证

“碳足迹”认证：企业提升品牌价值的途径

什么是“碳足迹”与“碳标识”？

碳足迹听上去似乎离我们很远，但其实，低碳行为与每个人的日常生活都息息相关。

《联合国气候变化框架公约》对碳足迹的定义是：“衡量人类活动中释放的或是在产品或

服务的整个生命周期中累计排放的二氧化碳和其他温室气体的总量”。

http://www.tanpaifang.com/tanzuji/


通俗来讲，产品碳足迹即评价一件特定产品的制造、使用和废弃阶段，整个从“摇篮到坟

墓”的过程中导致温室气体排放的量。“碳标识”即反映这一评价的认证方式。

碳足迹不仅是一个对温室气体简单的量化过程，更是体现从国家、组织（企业）、到个人

的行为是否符合环境正义原则的途径。

以二氧化碳为首的温室气体对地球和环境造成的影响已经给人类敲响了警钟，这已是在国

际普遍被论证的事实。

产品的“碳足迹”（CFP）可间接反映一件产品的环境友好程度，近年来越来越受到国际

上众多群体的重视。

特别是欧美、韩日等发达国家和地区，客户甚至要求各供应商必须提供其产品碳足迹信息

。目前，包括百事可乐、可口可乐、吉百利、达能、博姿、特易购等公司均已经执行英国

标准协会出版的PAS2050以评价其产品碳足迹；宜家、沃尔玛、特易购等零售商已要求主

要供应商提供其产品碳足迹信息。

ISO出台标准助力“碳足迹认证” 本文@内/容/来/自:中-国-碳^排-放-交易&*网-tan pai

fang . com



2013年，国际标准化组织出版的产品碳足迹评价标准ISO14067在国际上正式取代英国标准

协会的PAS2050，成为量化和报告产品碳足迹的国际通用标准。标准出台后，将大力推动

产品“碳足迹认证”的规范化和普及化。

计算产品碳足迹和认证碳标识可为企业带来的价值

1、满足客户的期望

越来越多来自欧美等发达国家和地区的客户明确要求供应商提供其商品的碳信息；

越来越多的消费者倾向于购买已明确承诺减少其环境影响的品牌或服务；

产品的碳足迹可看作企业的差异化产品策略。 內.容.來.自：中`國*碳-排*放*交*易^網 t

a npai fa ng.com

2、提高声誉 本+文+内.容.来.自：中`国`碳`排*放*交*易^网 t a np ai fan g.com

企业应对气候变化的努力最有可能影响其企业的声誉，展示企业正在承担减少环境影响的

社会责任，以此与消费者和客户做到充分沟通。

3、降低成本 本*文`内/容/来/自:中-国-碳^排-放“交|易^网-tan pai fang . c o m



产品碳足迹显示了产品生命周期的温室气体排放，可帮助企业发现其产品高环境代价的环

节并进行改善，可为企业发现降低财务成本和环境成本的潜力。

消费者对碳足迹标识态度的调查案例

（1）2010年1月，英国Northumbria大学Newcastle商学院对英国多家超市的消费者实施的一

项研究表明，26%的英国消费者强烈要求厂家为食品产品标注碳足迹标识。76%消费者认

为产品质量和味道是购买食品的最看重因素，仍有63%认为碳标识是重要的考虑因素。 

本文@内/容/来/自:中-国-碳^排-放-交易&*网-tan pai fang . com

（2）韩国生态产品研究机构在2008年的消费者调查显示：认识气候变化形势严峻的消费

者占95.4%，在市场上关注并查看碳足迹标识产品的消费者占73%，有购买低碳产品意向

的消费者占69.2%，有溢价购买低碳产品意向的消费者占54.2%。得出的结论是：绝大多数

消费者已经认识到气候变化的影响，低碳

社会的绿色消费群体人数在逐年增加，市场需要更多的碳标识产品。

国际知名案例：苹果-产品环境责任报告

自2008年起，苹果公司给每一款主要产品单独出具一份环境责任报告，用以描述该产品生

命周期内对环境的影响，其中包括了产品从生产到废弃回收的全部过程内温室气体的排放

量。

http://www.tanpaifang.com/tanjiaoyianli/
http://www.tanpaifang.com/zhuanti/lvsejinrong.html


通过多年来对产品生命周期内环境影响因素的评价，苹果公司主要在产品的5大领域寻找

减排机会，分别是：制造加工、产品使用、设施设备、交通运输以及回收利用。

根据苹果2015年环境责任报告，公司的单位产品碳排放量自2011年起呈逐年下降趋势。

苹果公司单位产品平均二氧化碳排放量

“碳标识”在中国将逐渐受到市场认可

中国于2009年正式在国际上作出对温室气体的减排承诺，但由于政府对碳标识认证没有出

台明确政策，故据了解只有少数企业和品牌为其产品做了碳足迹标识认证。

如今，珠三角、京津、长三角等较发达地区均率先开展了民众低碳意识和消费的普及，相

关鼓励政策也陆续出台，故产品碳足迹标识将会受到越来越多消费者的关注，甚至成为影

响其消费选择和对品牌信任程度的标准。 本+文内.容.来.自：中`国`碳`排*放*交*易^网 ta

np ai fan g.com

因此，作为国内市场上的品牌和企业，率先对产品进行碳足迹的评价和碳标识认证不仅能

令企业在出口市场中受益，更能树立良好的品牌形象，在未来的国内市场中占据有利地位

。
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