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产品名称 服装行业抖音运营技巧都在这里了

公司名称 海口美兰抖琦琦文化传媒工作室

价格 .00/个

规格参数

公司地址 【电话烦、手机号同微】

联系电话 18897981244 19979808844

产品详情

我从不少服装行业从业朋友的口中，会经常听到一句话“现在的服装生意越来越不好做了”。仔细一分
析，的确是这样，—整个服装行业受到经济环境等各方面的因素影响，在品牌知名度、产品售卖等层面
都面临较大的挑战，大部分服装类企业主都在寻求新的线上增长机会。一、服装企业号数据统计2019年3
月底至今，抖音服装企业号数量增长5.36倍，播放量增长1.96倍，投稿量增长5.18倍，用户互动行为（、
评论、分享）增长1.84倍，总粉丝量增长3.13倍。1、服装从业者多的地方相对开设账号较多：开企业号
最多的三个省份是广东、江苏、浙江。2、整体和用户联系紧密：服装企业号平均每天收到超过150万条
私信。3、产品功能用得好，转化效果来得早：服装行业最喜欢的产品功能依次是：①私信；②电话拨打
；③商家主页；④购物车；⑤链接；⑥POI店面。不仅产品用得好，新功能也玩得溜：有64%的服装企业
号进行过直播。二、账号整体活跃度高抖音上喜欢服装类内容的人群整体更加活跃，多项指标高于抖音
大盘。不少服装企业凭借抖音平台打破僵局，实现逆袭！例如，**羊绒就是典型代表！l
开设抖音号前，坚持的羊绒生意曾一度经历倒闭；l
开设并认证抖音企业号后，账号快速成长：运营13个月，收获50W粉丝；l
企业号助力内容曝光，系列主题内容获近亿次播放，打响了自己的品牌；l 逐渐打开羊绒零售新通路，提
炼出产品的抖音经营思路。  三、超强“爆款孵化力”抖音平台已经成为最佳爆款发生地，很多中小
服装品牌持续走红，超强流量转化得到众多品牌认可。爆款案例：1、温州女鞋—**电子商务-坚持初心
成为抖音网红店铺；-认证抖音号4个月，曾一天涨粉7.2W；-持续运营后，线上线下全面开花。线上营业
额累计超过1200W元线下仓储规模增加了1000平方米。 2、**百货-打造义乌小商品的大梦想；-两三人
的线下小公司，运营抖音企业号1年，收获28W优质粉丝；-从选品到推广，集中流量打造爆款，3D地毯
产品凭借爆款视频实现30W元的总营收；抖音平台具有巨大的流量优势，是爆款产品的助推器，企业号
也提供了优质的转化功能和课程培训。但是，无内容不产品，想要在抖音带货或者种草，还是要先从基
本的内容制作做起。只有保持内容长期优质，才能更好地吸引粉丝、产生爆款，更好地用内容种草，实
现持续带货。四、服装类账号挑战大分析大盘内容和数据后发现其实服装企业们在抖音平台上的账号运
营，也面临挑战。目前盘点出服装类账号面临的问题有如下几个：1、账户定位：不了解抖音平台，账号
定位不明确，不知道该发布什么或者如何运营。2、内容发布：受众不明确，视频内容一会针对购买者，
一会针对批发商，导致内容混乱；内容不聚焦，仅仅以产品展示为主，表意不明，产品无卖点；内容主
体混乱，视频发布者生活类内容和产品类内容融为一体，不利于目标粉丝积累。3、产品层面：没有加V
认证，导致自己的视频被他人盗用，或者粉丝关注错误的账号被骗，影响留资线索；部分企业主不明确
产品功能，不会使用转化产品，无法直接从内容形成线索促进后期转化。4、他们在抖音平台上发布的内
容主要以横屏广告片为主。观看舒适度较低。根据这个情况，还是建议发布一些更贴近抖音用户的内容



，如竖屏类，具有平等贴近姿态的短视频内容，打造真切的品牌形象。那么基于以上几种问题情况，应
该做哪些措施进行弥补优化呢？五、流量加持，服装内容获青睐重大促销类活动期间，企业主在抖音发
布相关内容，带上话题标签可以享受站内流量增益、明星共推、站内资源引流和中心会场引流；优质作
品选入标签页享受二次流量分发。抖音11.11发现好物节期间商品分享视频日活跃互动用户超5000万，好
物发现节话题挑战赛播放量破百亿，TOP1种草视频播放量破亿，其中服装类获流量助力最高。六、内容
生产优化：长期坚持、重点出击1、内容生产大原则首先培养长期认知，只有在内容质量持续优质的情况
下进行长期建设，才有转化带货以及产生爆款的可能性。在此基础上，做好单支视频的内容规划。2、内
容生产流程明确产品定位梳理产品传播点—自我诊断，确定内容及制作方式—内容制作—内容发布&及
时运营。七、账号成长的阶段每个抖音账户都有一个成长阶段，主要分为新手期、成长期和成熟期，很
多账号都是死在了新手期。下面给大家简单分析分享几个时期的账号情况。新手期账号粉丝数：<1W
或未开设抖音账号账号单月平均投稿量：< 15支单月平均互动率：<1.50%如果你符合：之前没有怎么接
触过抖音，或者没有抖音的相关账号运营经验。那么你需要：1、先弄懂抖音是什么，熟悉抖音平台相关
规则，平台倡导什么内容。2、明确自身品牌定位，知道你自己在向谁卖什么。3、确定抖音账号内容人
设，规划账号后期内容，明确你要在抖音上做一个什么账号。成长期账号粉丝数：1W～5W账号单月平
均投稿量：15～30支账号单月平均互动率：1.50%~2.35%如果你符合：已经知道自己的产品卖点，而且有
相应的内容发布规划。那么你需要：内容运营为主，配合一定运营技巧，进行粉丝积累。成熟期账号粉
丝数：>5W账号单月平均投稿量：> 30支账号单月平均互动率：> 2.35%如果你符合已经有较高质量内容
发布，并且吸引了一定程度的粉丝。那么你需要针对发布内容进行分析，保持好的内容持续发布，同时
善用抖音企业号产品，对效果进行优化。八、账号运营技巧围绕用户的拉新、促活、留存、转化，每一
步都包含很多的运营技巧，由于篇幅有限无法穷举，我们从这4个环节中筛选出需要引起大家重视的运营
技巧，进行重点介绍。1、标签运营抖音上服装类比较火的内容标签有更多机会被看到，我们需要“蹭”
好话题的流量，搭上平台顺风车。2、文案运营用上传视频的文案直接吸引用户，引导用户往下继续观看
，可以直截了当突出产品信息点，进行重点引导；或者设置悬念，激起用户好奇心。3、粉丝运营可以通
过视频内声音和文字引导，或者评论区和用户及时互动的方式，引导用户关注自己成为粉丝，形成用户
长期价值。4、直播运营巧借定期直播方式，增强粉丝粘性，培养用户习惯，促进转化。5、数据运营在
抖音平台上运营账号，不能不看数据，借助抖音企业号完备的数据功能，做好账号日常分析，用好数据
，提升内容质量、转化效率。总结来说，抖音作为新的流量平台，配合了完善的企业号转化产品，成为
服装从业者们新的变现渠道。在抖音，发现更多新鲜好物，也发现全民消费方式的变革；从种草到拔草
的营销趋势，短视频和电商的深度融合，给服装行业带来更多的想象空间。
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