
抖音牵手同程，加快社区团购布局

产品名称 抖音牵手同程，加快社区团购布局

公司名称 海口美兰抖琦琦文化传媒工作室

价格 .00/个

规格参数

公司地址 【电话烦、手机号同微】

联系电话 18897981244 19979808844

产品详情
核 心 导 读 ：

1、   抖音为同程生活开启快捷通道？

2、   合作释放什么信号？

3、   未来动作？

近 日 ， 同 程 生 活 正 式 入 驻 抖 音 。 在 “ 本 地 ” 界 面 刷 新 ， 或 点 开 抖 音 “ 我 ” 界 面 ， 在 右 上 角的 子 菜 单 里 选 择 “ 小 程 序 ” 里 搜 索 “ 同 程 生 活 ” ， 便 可 进 入 其 拼 团 界 面 。 且 目 前 抖 音 在 为其 直 接 流 量 赋 能 ， 苏 州 、 南 通 两 城 市 用 户 可 从 抖 音 同 城 页 面 快 捷 进 入 , 引 入 注 目 ！

同程入驻抖音

抖音作为当下最火短视频软件，用户日活已经突破6亿，日活人均时长也引人注意，根据官方数据统计，
每个用户平均每天要在抖音上要花98分钟刷视频、看直播。用户覆盖人群基数大，停留时间长，自带巨
大流量红利。

同程生活从2018年在苏州成立正式运营，建立可复制团购经营模式后，便开始往无锡、常州等周边城市
辐射，开拓华东地区。2019年，同程生活收购广州千鲜汇，开辟华南市场。2020年，同程生活千鲜汇有
数百家实体店遍布珠三角地区，覆盖全国几十个城市及县域，完成B+2.3亿融资，而后又将湖南考拉精选
、苏州邻邻壹收之麾下。进入2021年，同程除几次新拓城之外，并无新动作。

而如今生鲜零售商赛道如此火爆，抖音想将自身流量变现也实属正常，但其目前无自建生鲜供应链、也
无自营零售经验，想大范围直接下场难度可谓不小。同时业内人士分析指出，抖音用户群体主要是青少
年群体，这个群体是适合外卖与本地生活服务的，比如健身、餐饮到店、旅游、零食等，与消费鲜菜品
家庭用户有一定差距，此次抖音选择与同程生活合作，正是看重同程较为成熟仓储供应链体系，是其加
快本地生活布局的重要一步。



在苏州建仓起步的同程生活，对当地市场的各方面了解都较为深入，抖音目前仅为同程开辟苏州、南通
同城页面通道，此次双方在资源利用上较为保守。对此，业内人士指出，谨慎合作的好处是，若前期合
作反响良好，同程生活或许是找到了让企业焕新的动机，抖音也借此为电商之路拓宽了渠道。若暂时“
水土不服”，也可在可控范围内即时调整。

抖音野心就 在 近 日 ， 在 广 州 举 行 的 抖 音 电 商 首 届 生 态 大 会 上 ， 抖 音 电 商 总 裁 康 泽 宇 在 主 题 演 讲 中 ，首 次 阐 释 了 抖 音 要 做 “ 兴 趣 电 商 ” 概 念 ， 区 别 于 内 容 、 直 播 电 商 ， 后 者 要 做 一 种 基 于 人 们对 美 好 生 活 向 往 ， 满 足 用 户 潜 在 购 物 兴 趣 ， 提 升 消 费 者 生 活 品 质 的 电 商 。

同时，康泽宇还强调了对于现阶段的抖音电商来说，GMV不是第一指标。完善平台对商家的基础服务能
力，为用户提供极致的购买保障、客服体验才是现阶段抖音电商的重中之重，其一再强调“只有高GMV
不是抖音电商，能提供优价好物才是抖音电商。”

这似乎也在释放一种信号，抖音如果要做社区团购，会差异化经营，努力跳出低价竞争怪圈。而同程202
0年6月融资之后，就提出将完善升级供应链与基础建设。目前从同程生活小程序看来，其商品sku过万种
，其价格跨度基本可以满足各类消费人群，后期可塑性较强。

此外，今年1月19日，抖音支付已在抖音APP内正式上线，在抖音APP内购物结算时，除了支付宝和薇信
支付外，又添加了“抖音支付”的入口。官方发布的数据显示，2021年央视春晚期间，抖音H包总互动
用数达703亿，抖音春晚直播间累计观看人次12.21亿，H包互动总数和直播间累计观看人次远超去年快手
的成绩。完成支付通道的构建，意味着抖音已完成本地生活电商最基础的底层设计之一，为未来铺好管
道。

 

同时，业内人士指出，面对快手、薇信视频等疯狂抢夺市场份额，未来抖音对创作者要求会更高，具体
会表现视频内容、商品本身质量、价格合理区间，方方面面都会给更加苛刻。好的内容创作者、直播间
，都要打造“品牌旗舰店”、“专卖店”、“精品店”。抖音为商家带来了更大的市场和机会，商家也
要保证自己的商品足够价优物好。

争夺之战

将自己擅长的领域做到极致已经实属不易，就像淘宝天猫拼多多京东的网购场景；携程的旅游住宿场景

；美团的餐饮消费场景（到店+外卖）；滴滴的打车场景；薇信QQ做社交场景；抖音在消遣类短视频场

景已成王者，但再试图扩展商业版图，不是光靠资本就可砸出来。纵使强大到如腾讯尝试做短视频，可

腾讯微视广告投放无数，收效甚微；支付宝想做社交，反响寥寥无几。

不过字节跳动确实是一个有潜力的公司，无论是之前的抖音支付，还是此番与同程生活的合作，都是其
试图对标腾讯、阿里、美团等巨头的手段。零售灵活化，场景化，为民众生活带来趣味性与多样性是大
势所趋。归根结底，抖音自己的兴趣电商也好，与同程合作社区团购也好，其本质都是在带货。把“货



”做好，流量自然涌入，GMV自然提高。

但凡人能想象到的事，必定有人能将它实现。本地生活争夺之战，互联网大佬一个都不会缺席。
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