
浙江无形资产评估公司

产品名称 浙江无形资产评估公司

公司名称 北京中鹏衡资产评估有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 北京市大兴经济开发区金辅路甲2号4幢2层C215
室

联系电话 010-89240293 13522487240

产品详情

北京中鹏衡资产评估有限公司华东团队，为浙江多家企事业单位提供了无形资产评估服务。如：浙江海
洋水产研究所、浙江安吉白茶、杭州湖滨国际、杭州曲翰等多家企事业单位。

据国家知识产权局统计，浙江省商标质押贷款数量和额度都居首位，专利权质押贷款也位居全国前列。
可见浙江省企业具有高度发达的知识产权。其中，无形资产的核心便是商标、专利、著作权等知识产权
。

知识产权的评估方法主要有三种，成本法、收益法、市场法，其中又以收益法为常用。

1、场法对于技术市场和资本市场比较发达的国家和地区，是一种常用的有效方法。这种评估方法主要是
通过在市场上选择相同或相近似的无形资产作为参照物，针对各种价值影响因素，如无形资产的功能进
行类比，将被评估无形资产与参照物进行价格差异的比较调整，分析各项调整结果、确定无形资产技术
的价值。

使用市场法评估无形资产的前提是市场数据比较公开化，需要存在着具有可比性的参照物，并且参照物
的价值影响因素明确，应能够量化。市场法使用较多的是功能性类比法。

2、收益法是通过估算被评估资产经济寿命期内预期收益并以适当的折现率折算成现值，以此确定委估资
产价值的一种评估方法。采用收益法进行评估，首先要解决有关无形资产收入、折现率以及无形资产的
寿命期等基本参数的选取问题。使用收益法评估的基础是受益于无形资产的相关产品首先要具备较充分
的客户群；并且无形资产与经营收益之间存在较为稳定的比例关系；无形资产的未来收益可以预测。

3、成本法是在开发者能够合理归集无形资产研究开发阶段的相应成本费用的基础上，考虑相应的利润评
估无形资产的价值的方法。

无形资产在会计体系中的概念：



资产满足下列条件之一的，符合无形资产定义中的可辨认性标准：能够从会计主体中分离或者划分出来
，并能单独或者与相关合同、资产或负债一起，用于出售、转移、授予许可、租赁或者交换。源自合同
性权利或其他法定权利，无论这些权利是否可以从政府会计主体或其他权利和义务中转移或者分离。

无形资产对于企业发展的作用：

无形资产是企业的巨大财富，它给企业带来几倍、几十倍丰厚利润的同时，也成为企业赖以生存和发展
的基石。

而在目前，很多民营企业的目光始终停留在有形资产上。很多企业主认为，一个企业是否成功，关键在
于其固定资产和流动资金的多少。从而忽视了无形资产这个“幕后力量”。

何谓无形资产？它通常是指良好的企业形象，而企业形象则是有关企业产品质量、服务水平、企业商誉
、人员素质及经营管理等方面在公众中的综合反映，而商誉又可看作是企业形象中的核心。

1993年风靡一时的圣达牌中华鳖精，由于不注重品牌质量的保证，陷入低谷；金义集团对外不切实际的
项目投资，影响了品牌战略的执行；轻于承诺，耽于信守的“胡师傅”，终昙花一现；不注重品牌的实
际发展，过分追求企业规模的西泠电器，终因资金链断裂，被北京汉骐公司整体收购⋯⋯

2003年，“波司登”的品牌价值达36.18亿元，成为中国有价值的服装品牌。凭借品牌优势，波司登以商
标授权许可使用和品牌作价入股的方式与加盟商合作，产品系列化运作一出手就气势不凡。目前，上海
、江苏、福建、浙江等地已有多家公司加盟波司登合作开发新品，同时，公司旗下“雪中飞”、“康博
”、“冰洁”、“冰飞”等四大品牌的加盟合作也在紧张有序进行中，波司登品牌多元化战略初见成效
。

在现实中，一些规模较小的民营企业认为，品牌建设和文化建设是大企业的事，自己只管生存和赚取眼
前利益。由于创办初期不重视品牌，等企业发展到一定规模，在市场上占据一定份额后，遇到发展的瓶
颈才突然发现原来小企业也需要创建品牌。

七匹狼、大红鹰、圣象、耐克(Nike)等品牌的经验告诉我们，品牌经营完全可以实现与生产的分离。耐
克公司委托他人加工一双鞋子只需几十元，贴上耐克的标签立即身价数百元，而且大受欢迎，而如果没
有耐克的那一勾，几十元也许还无人问津；杭州的丝绸服装在国外颇有市场，如用自己的商标，每件价
格仅20多美元，国外公司转手贴上自己的品牌，售价达200美元以上。

对此，为了保障无形资产不流失，企业就更应该抓住这个发展无形资产幕后力量的初级阶段，加强无形
资产资源的开拓，促进无形资产再生产的良性循环。

无形资产评估在质押贷款、出资入股、合资合作当中，起着关键作用。无形资产评估不是单单定价功能
那么简单，无形资产评估在鉴定无形资产价值之前，对无形资产的权属、法律状态、技术指标等进行了
整套的分析，为无形资产进行实际运营后的风险提前进行了把控。为规范资产评估师执行无形资产资产
评估业务行为，维护社会公共利益和资产评估各方当事人合法权益，中国资产评估协会制定了《资产评
估准则——无形资产》。

无形资产评估流程：

A. 现场考察，了解管理状况，经营情况，市场情况；

B.委托合同签定，明确评估目的、对象、评估基准日及客户的各项要求；



C.提供清单，收集资料，共同制作。从法律、经济、技术及其获利能力等方面，确定评估对象的定性、
定量资料；

D.社会及市场调研、检索资料、分析有关市场需求、价格信息、技术指标、经济指标、国家政策、行业
动态等；

E.起草报告，实行内部三级审核制度；

F.征求意见、完善报告，项目移交。
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