
抖音电商为何成为越来越多主播的选择？

产品名称 抖音电商为何成为越来越多主播的选择？

公司名称 海口美兰抖琦琦文化传媒工作室

价格 .00/个

规格参数

公司地址 【电话烦、手机号同微】

联系电话 18897981244 19979808844

产品详情
月初，抖音电商联合巨量算数发布的《2021抖音电商生态发展报告》显示，抖音电商作者数以及收入增长规模数据可观：抖音电商创作者和人均收入规模持续高速增长，2020年下半年较上半年GMV同比增长了588%；截至2021年1月，获得电商收入的主播已超百万。
 
事实上，在过去的一年里，抖音电商涌现了很多优秀的带货达人，其中不仅有以罗永浩为代表的行业明星，还有大量优质创作者转型成为电商主播，韩国媳妇大璐璐、小关老师、大利等各有特色的达人在直播带货中均取得不俗的业绩。

数据来源：《2021抖音电商生态发展报告》

作为被直播电商带火的新兴职业，电商主播为何能够成为吸引明星、达人的新头衔，为何能成为年轻人的择业新方向？对于立志成为下一个行业头部主播的新人们，成长空间又在哪？面对任何的新生行业，局内人也好局外人也罢，观望同时总归有不少疑问。
日前，官方实地探访抖音电商的服务商瓜瓜传媒，通过直播展示了专业服务商团队主播遴选和培养机制，不仅完成了“答疑解惑”的任务，更让抖音电商的吸引力拉满。

每月面试600人
电商主播已成热门职业

人才流向高速发展的产业，而人才也将继续反哺行业发展，抖音电商的快速成长证明了这一商业逻辑。 根据《2021年抖音电商生态发展报告》显示，2021年1月抖店交易额较去年同期增长超50倍。
与此同时，应采儿、胡海泉、戚薇等明星面孔纷纷出现在抖音电商直播间，抖音电商成为明星转型的新平台，明星们也通过自身的影响力帮助品牌带货，在粉丝与用户的交集里寻找潜在消费者的增量。
如果说明星主播赛道的激烈竞争和快速发展还因笼罩着“明星光环”而显得与普通人的职业规划格格不入，抖音电商官方这场探店直播所记录的场景则接地气得多。
镜头下的瓜瓜传媒格外忙碌，创始人朱瓜瓜正在一间会议室内，对70多位前来应聘的主播们进行最后一轮面试。
作为抖音电商销售额破亿的服务商，瓜瓜传媒在直播运营、选品、主播面试及培训等环节已经形成了较为完善的运转机制，也吸引了大量“准电商主播们”慕名前来，这些人中既包含已有一定粉丝基础、想要拓展品牌类目的达人，也有对电商主播职业了解尚少的新手小白。



平均下来，瓜瓜传媒每天需要接待20名前来面试主播的应聘者，每月大概600人左右，主播岗位炙手可热，当然也意味着，竞争也更激烈了。

主播体系化培养
服务商很关键

成为电商主播的必备素养是什么？“舌灿莲花”应该是最基本的技能之一。
稳坐品牌直播间的成功主播大抵有一个共同点：能够充分感染并调动消费者的情绪，词汇量更是格外丰富，特别是美妆、美食、日用品的直播间，主播们几乎能用不重样的形容词生动地描绘出“好看”“好吃”“好用”这样个人色彩颇为浓郁的主观感受。

不得不承认，普通人互相“卖安利”与直播主播带货之间是有壁的，而这种差异，除了20%的天赋之外，80%都来自于针对主播职业的专业系统化培养。如今电商直播的整个产业链条中，对电商主播的综合素养要求也越来越高。直播时间分秒必争，主播不仅需要了解品牌，更需要懂直播间的用户，才能实现商品与潜在消费者之间的快速匹配。
服务商作为抖音电商重要的构成部分，也是培养主播的大学堂。这些服务商能够为商家提供账号运营、店铺运营、直播运营及客服物流等全面的电商服务，确保消费者在抖音电商中获得优质的消费购物体验，也能够依托自身资源优势，为行业源源不断输送成熟的、能够独当一面的主播队伍。
由达人机构转型服务商的瓜瓜传媒较有代表性，凭借过往经验与既有资源，打造了以主播培养为核心的品牌服务路线。培养能够在直播间独当一面的电商主播，时间和精力的投入不可或缺。
以瓜瓜传媒为例，虽然其如今已经是每月面试600余人的服务商企业，最早也是从四五个人的小团队做起，经历了从无到有的过程，相对而言更能耐得住寂寞。在主播培养方面走得更扎实，即便新人主播有数月不开张的情况出现，也不急于求成，反而反复梳理从选品到直播再到运营每个层面上的可能存在的问题，在实操过程中给予新人主播必要的指导。

被选中的抖音电商
满足主播们的刚需

抖音电商覆盖的服务商资源、品牌资源、用户资源及各类扶持政策，给主播们提供了成长的空间。
刚起步或处于转型期的电商主播通常会遇到对接品牌难、接触面窄等困境，抖音电商的服务商能够同时对接品牌和主播，实现资源的盘活，从机会、收益等多方面为主播提供了现实利好。
今年4月，抖音电商生态大会上提出的“兴趣电商”概念不仅升级了电商模式，也为电商主播拉升了成长天花板。品牌提供的商品是兴趣本质和源头，通过电商主播在直播间的解读，将商品转化为用户（也是潜在消费者）感兴趣的内容，实现兴趣电商视域下用户和潜在消费者之间的有效转化。

除此，抖音电商刚刚结束的55潮购季玩法中，面向商家、达人以及机构服务商的排位赛也为中小型主播提供了更多奖励刺激。根据规则，主播们完成挂购物车开播时长、直播增量GMV等任务，即可获得平台提供的千川券奖励等。此类运营玩法背后的扶持思路，有利于吸引更多主播入驻。

再者，抖音电商对于特定类别的主播群体，给予了从内容创作者到主播身份转化融合的新可能。比如知识类内容创作者，如凭借发布花卉种植视频走红的主播坤哥玩花卉，非物质文化遗产相关的主播原创国风王牌工厂霞湖世家、潍坊风筝非遗传承人王永训等。

当然，抖音电商的运营基础之一还是短视频。短视频的上下分发基于用户互动，起伏较大，而电商卖货却需要对数量有精确的把握，这也是始终困扰着诸多主播们的痛点和难点。抖音电商具备的全产业链专业人员配置能够为主播们解决后顾之忧，细化到每场直播后都进行复盘的专业流程也有助于主播们更清晰地了解市场，反哺内容创作及运营能力提升。
当新生的职业遇到了在产业中数年磨练的专业平台，我们期待双方在互相补益之外，能够碰撞出新的火花。
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