
香港COD物流/香港快递COD电商小包

产品名称 香港COD物流/香港快递COD电商小包

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数 品牌:香港跨境电商COD小包
服务项目:香港跨境电商COD物流
服务地区:香港跨境电商COD快递

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

去其他平台借鉴，比如Ebay、Amazon以及敦煌网等平台，然后把它们使用率较高的关键词，关联性较高
的关键词保留下来放在搜索框里面，查询下在东南亚是否可以应用。

国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为电子商
务行业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新”的
经营理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，
一心一意为全提供的跨境国际物流转运服务。

台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰国COD快递，新加坡COD物流，香港COD快递
，马来西亚COD物流，印尼COD快递，越南COD快递。日本COD物流。欧美专线小包 
国内物流仓储（海外仓）一件代发

公司服务包括：仓储及库存管理、国际转运(香港、印尼、马来西亚、日本、泰国、越南）等东南亚区域
、台湾快递、第三方物流方案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服务及物流服务行
业获得广大客户的认可.

国际物流，致力打造一站式跨境物流平台。公司为中国电子商务卖家提供国际物流、全球仓储等电子商
务综合配套服务，全程解决外贸电商供应链中卖家遇到的各种核心问题。公司通过IT技术和资源整合优
化中国跨境电商供应链，结合自建物流直达专线和海外仓储等服务，构建基于互联网的全球配送体系，
帮助中国卖家降低成本，提升中国制造商品的全球配送速度。

当然，还可以去竞争平台看下他们平台的关键词，比如Shopee、12Street这种东南亚电商平台。同时观察
下他们比较火的产品都是什么，还有就是看下他们的搜索.多的关键词都是哪些。



关键词筛选出来之后，都是可以加到标题里面，然后到前台搜索产品去测试的。

产品图片

主图建议不要放太多的SKU和传递消息太多，简洁大方直接突出主图的卖点是很重要的，比如一款户外
耳机，注明功能、待机时间、蓝牙功能，然后图片的底色用纯色就可以了。

附图不要和主图表述意思重复，要有差异化，要懂得换位思考，附图主要解决买家对这个产品的其他顾
虑，你要打破买家在其他方面思维上的限制。

我给产品图片的基本布局配置一般是：2张产品整体图+1张产品细节图+3张产品卖点图+买家秀图。

营销工具

基础的工作都准备好了以后，就要去想着如何去获取平台流量，如何去提高转化了，设置好营销工具，
就是提高流量以及转化的一种方式。

关于店铺优惠券的设置，多件多折这个是我感觉用的.好的，而多阶梯式设置优惠券，也可以让买家感觉
买的多挣得多，这样就变相提高了产品的客单价。

如果全店流量还不错的话，我是推荐设置多件多折优惠的，我通常都是爆款设置多件多折，去带动一些
卖不动的或者去带动一些新品的销量。而且，优惠券和多件多折是可以同时使用的。

报平台活动的话，这个一定要细心，要反复检查，特别是批量上架，在每次下完文件后，一定要改国家
和标题。我因为没有改，然后，把新加坡的表格直接发布到了马来西亚，后来导致马来站点直接死了。

还有就是，报大促的活动，因为没有检查好价格，导致价格差太多，一个产品出一单亏损80块钱。现在
我都是会去反复的检查五遍，去看产品价格是否正确。

采购备货

因为我做的是户外的品类，买家购买衣服时会经常性出现一次性又买了好多的小部件，但是又不好分辨
，有些时候会发错货或者说货代找不到货，以至于店铺取消率到了30%，差评也提高了，导致后来死了
两个爆款。

于是，我开始尝试自己去联系厂家和他们沟通，是否可以在发货的时候在外包装加个面单上去，后来机
缘巧合遇到了一个厂家，和他谈判好了，我的货物都是从那边订货，每次发货都给我视频，这样发货出
现的失误就很少了 。



疫情期间，由于各地均受到封锁限制的影响，电子商务在世界各地蓬勃发展，疫情迫使大多数人居家工
作，这也是加速了在线购物的增长重要因素之一。

印尼也不例外。根据研究公司Momentum  Works的.新报告显示，印尼的电子商务在2020年达到历史.高
水平。另一份报告称，2020年，该行业占零售总额的20%，较2016年的2%有显著增长。这一数据也远超
美国、法国、丹麦、挪威、瑞典和西班牙等国。

Momentum  Works的首席执行官李江干表示，该公司部署了一个实地研究团队进行调查，以估算出该
国的电子商务总交易。而其他零售渠道则依赖于第三方的列表数据。

这些电子商务销售数据与谷歌、淡马锡和贝恩公司(Bain&Company).近发布的《E-economy 
sea2020》等报告的结果一致。报告指出，印尼去年的电子商务总商品价值(GMV)已达320亿美元。

另一方面，Momentum  Works的报告发现，同年该国的电子商务GMV总额更高，达到401亿美元。然而
，在调查人员排除了取消订单、退货和缺货商品后，电子商务的净销售额为322亿美元。

与eMarketer的.新报告相比，20%的电子商务渗透率这一数据非常的亮眼。这将使印尼排在.四位，.于美国
和法国，排在中国、韩国和英国之后。

据Momentum
Works称，随着生鲜食品、消费品牌和数字金融等新商业模式不断涌现，印尼的电子商务将继续增长。

3、总结展望

-泰国

-马来

-菲律宾

上面三张图，分别是泰国、马来、菲律宾站点，.近三个月中比较亮眼的成绩了。.高的话，菲律宾单店是
.差不多1000美金的营业额，共98单。三个站点营业额加起来，.是2600美金左右，换算成人民币的话是接
近17000元。

转型精品

因为电商行业开始越来越趋向于精细化的运营，铺货的方式已经不再适合中小卖家，而且，现在Lazada
也在提倡精细化运营，所以店铺一直在转型的过程当中，原来我一直是走铺货模式的。



基本上，现在每天所有的站点加起来可以到400到500单，因为现在一直在删除产品，上架新类目的产品
，虽然店铺流量掉的不是很明显，但是单量却下滑的很严重，这个问题我正在摸索和解决当中。

未来规划

我接下来的打算是，如何让Lazada店铺重新回到以前的情况，然后把Shopee也做起来，并尝试去做下本土
店铺。

展望未来，东南亚市场潜力真的是非常的大，大家可以一起掘金。其实，在运营店铺过程中，总是会有
新的问题新的挑战出现，我也在不断学习与加油，希望大家亦是如此，加油各位。
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