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产品详情

2.2.2.切生活中的高频场景取得共鸣这个逻辑其实很简单，大家在生活中遇到什么最多，肯定对这个事情
上产生共鸣的就越多。常见的场景有：工作场景夫妻场景学校场景游戏场景旅行场景宠物场景三世同堂
举几个例子：2.2.2.1.工作中的领导领导治我，我找办法对付你⋯⋯2.2.2.2.强悍的老婆家里彪悍的老婆⋯
⋯2.2.2.3.蠢萌的狗和猫这里也和之前说的一样，专业的和非专业的差别巨大，主要表现在内容的持续性
火爆上，比如说也生脆脆这个号：2.2.3.生活中的知识除了这些场景的表现以外，另外一个非常值得关注
的是涉及到这些场景的知识，比如说下面的这个生活小妙招：类似的还有PPT，Excel,PS技巧，都有很多
人说过了，这方面我就不多说了。知识这一块，还有一部分是消费品，譬如说各种电影书单想做这方面
除了这种类似PPT的视频，其实可以参考一些轻知识，比如说这个：以及这个：鉴于篇幅有限，这里就
不多举例了。2.2.4.合理利用人性结合上面的场景人性方面的东西，实际上观察到的抖音有效的玩法有这
些：而我们做出来的，将近4000万播放的视频。其实就是利用最简单的一个测试题而做出来的，这个测
试题问的是：猜猜这个图里有多少个西瓜？然后我们可以和上面说到的这些场景一一结合起来：比如说
丁香园的抖音号这方面就玩的就很好：每次科普完以后，都会增加一个突然一个转折，让人觉得很有趣
。2.2.5.抖音上的变现说道这种套路，一般的机构是怎么变现的呢？变现的方式主要有三种。1.有钱的广
告主买单，就是那种，我给你钱，你帮我拍视频。这种多偏向于抖音头部的玩家。那为什么不找几十万
的小号呢？因为道理很简单，有钱的广告主找的广告公司，都图省事儿⋯⋯同样是1000W播放量的效果
，找一个大号，总比找10个小号的沟通成本要低⋯⋯找大号合作既能保证传播效果，也好交差，双赢 win
-win2.多平台传播，如果一个号可以引流潮流的话，粉丝多半还会在微博、公众号上找这些公众号⋯⋯抖
音变现不容易，咱还可以搬到公众号嘛⋯⋯3.留微信号间接变现，很多号的签名栏会留联系方式，然后
引导粉丝加微信，但据我了解到的情况，除非是这个号有粉丝特别喜欢的东西，否则粉丝多半都没有什
么欲望去加一个人的微信，因为太麻烦⋯⋯4.百万大号购物车权限抖音上的MCN机构和个人大号是会有
购物车权限的，据说头部KOL的效果的倒流效果特别好特别赚钱，但我手头没有明确的数据可以支撑这
个说法的成立。所以这一块我就不多说了3.抖音规则和运营细节很多人会说，上面说的例子太多了，翻
开公众号的文章比比皆是，可我照做了，为什么我的就不能火？这就是接下来我要说的细节。我是做产
品设计出身的，我在一个平台上玩一件事情，我首要会想到的一件事情就是：“如果我是平台方，我会
怎么设定推送机制？”于是经过试验和与其他朋友的交流，我总结出了抖音的机制。抖音的推送机制的
判断过程我就不赘述了，简要说一下我认为抖音大体上问题不大的机制：1.先给账号评级，根据不同的
级别设定不同的策略。基本的策略是，先检测视频，如果没有预设的问题（重复视频），先小量推送，
然后根据数据情况给视频打分，分数够，到下个阶段，分数不够，不继续推送。（期间会穿插一部分的
人工审核。）2.检测视频的时候，给视频打一个标记视频特点的标签（标签应该主要是来自于标题&评论



&关注人群的标签），然后给有相关标签的人（他们的评论转发行为让系统觉得他们可能会喜欢这个视
频）的推送相关的内容。3.打分的机制应该会有如下几种：3.1.打开率3.2.播完率3.3.转发率3.4.评论率3.5.
清晰度所以在细节上，我们要做到：1.打开率：视频第一个题图很重要，让大家知道你的视频是说什么
，有啥用，好不好玩。而且最好有个模板可以保证一致性，这样才能长期输出。比如说我上面分享的丁
香园的视频，一些知识类的视频，没有一个不是标题是一个固定的模板+文字，这是已经被多次验证有
效的了。（PS:我观察到的信息化程度偏低的，更喜欢颜色红色的，刺眼的文字，不信你去看看快手）还
有个关键的点是标题，标题是可以影响打开率的，只要集中了目标用户的痛点，所以可以去5118上搜索
，看你视频的相关的人群，主要关注什么东西，用什么方式来说话。2.播完率：拍摄的内容不要冗余，
拖沓，不要太过呆板和重复，否则大多数人就不会看完。3.转发率：为什么视频要有神转折？超出预期
才能引发别人的行动，评论，转发，，无一不是因为超出预期才产生的，转发尤其重要。4.评论率：评
论是可以诱导的。具体的是可以通过维护评论，标题设计是可以实现的。方法可以有：林志玲是我的女
神，你心目中的女神是哪个？甚至还有这种简单粗暴的：还有一种视频，是看起来很神奇，但套路很明
显，比如鱼飘出腥味最热门的视频，就是假装自己在胡佛大坝大声唱歌，大家会纷纷站起来拆穿他，享
受戳破泡沫的成就感。评论甚至可以影响你的选题，因为绝大多数高的评论，多半是人民群众最喜欢，
觉得最有趣的内容。5.清晰度，这一点其实没什么好说的了，视频千万不要做的模糊，一定要选择能做
到的最高清晰度的视频。还有几个需要注意的点：一定要持续的发：抖音的推荐机制，其实是有一部分
运气的成分在里面，不能说你满足了所有一定会火的原因，就肯定会火。4.如何发现新方法4.1.模仿别人
的方向找到切入点本着授人以鱼不如授人以渔的思路，我们再继续来说说究竟如何发现新的抖音套路。
如果你仔细观察，你会发现，如果你是一个经常玩抖音的人，你一定会关注了一大堆的账号，根据个人
的喜好不同，关注的账号特点肯定是有的粉丝很多，有的粉丝很少，有的账号有规律，有的账号没规律
。但是！！！就是有的人只关注了五六个账号，而且关注的这些号，全部是有规律可循的大号！原因是
什么？原因是：他们是一拨批量做大号的MCN机构！！！来来来，感受一下。她关注的人列表：再点开
看看：再点开看看还有4.2.把其它平台有效的方式移植过来都说抖音是下一个微博，但是有几个会把微博
上的大号的运营方式/定位，用视频的方式给复制过来呢？除了我们之前做到的3000W+播放的视频以外
，我们最近一周尝试从0开始做了一个号，三次迭代过后，我们的平均播放量从1000+快速增长到了4w+
，目前还有优化空间，还在继续增长。验证了我的方法论是有效的有图为证：刚刚开始发的视频：迭代
三次后的视频：但在实际运营的过程中，我发现其实还有个比较很重要的问题，那就是在我认识范围内
的朋友，有能够做成抖音大号的其实并不多。因为做成一个抖音大号，是需要有一些硬性条件的，比如
说：长得好看，有技能要求，关于技能的要求其实可以参考这张别人付费找的人：限于篇幅原因，我们
收集到的很多案例都没有用上，后续我会每天在自己做视频和看案例的时候，还会定期做一些分享
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