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广告传媒行业市场发展前景分析

（一）宏观经济不断推动广告传媒行业发展。从我国广告传媒行业自身发展现状来看，广

告传媒市场发展经济收入和国家宏观经济发展之间呈现出正相关，随着社会经济的持续发

展能够促使各个企业广告投入额度不断扩大，推动我国广告市场发展空间不断完善。从各

项数据中可以看出，在我国GDP持续增长推动影响下，从2013年至2015年我国GDP增速分

别是7.7%、7.3%、6.9%，逐步高于全球平均发展速度。此外，广告市场收入规模在GDP比

重也在不断扩大，在我国宏观经济不断增长推动下能够更好地推动广告传媒行业长远发展

。

（二）行业内部政策能够进一步推动传媒行业发展。社会发展新时期，我国政治、经济、

文化、教育等各个领域全面发展，文化发展在我国国家发展战略中占据的重要性不断提升

。在我国文化产业发展过程中广告是重要产业，在文化创意产业全面推动下我国各项政策

的推行更好地推动了广告产业的全面发展。在《国家“十二五”时期文化改革发展规划纲



要》中明确提出需要不断推动文化产业结构调整，还要逐步扩大印刷、广告、影视制作、

娱乐、会展等传统文化产业发展。在宏观经济以及社会发展规划建议中明确提出，直到20

20年，文化产业将逐步成为国家经济性支柱产业。

（三）消费需求及创新技术推动广告传媒产业发展。随着社会群众物质生活水平的不断提

升，促使消费观念开始发生相应变化。消费者对商品基本理解从商品固有属性中进行解脱

，通过广告进行的商品宣传以及品牌文化宣传，促使目前更多市场化企业更加重视强化商

品品牌文化管理，激发广大消费者购买需求，这在一定程度上有效刺激了广告传媒行业的

稳定发展
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