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产品详情

换个角度，如果我们把平台看成一个城市，你准备开一家店做生意，你会选择在哪里开呢？

很多人会说，在市中心区步行街，商业街区，商业广场或者超级市场！社区周围等等⋯..

还有说，跟我们的产品定位，可能会选择地方等，富人区呀！（特殊需求的产品我们不讨论）。你会发

现，我们选择地址的时候，都有一个特质就是：要人多，人流多，人流密集，这就是做生意就是人流，

换成城市门店就是位置，位置，还是位置，电商平台也是一样的，变成互联网的词汇就是流量，流量，

（人群标签，受众，价格，后续在谈，只谈位置与流量）流量从哪里来！

开门店，我们都知道要选择人密集的地方，流量大，聚集性强的地方，换成电商平台，我们看下流量都

在哪里？哪里是人群密集的地方？我们的店是不是应该在这里出现展示。

我们要像对城市的了解一样来了解平台的流量分布，人群密集型的聚合点，

1、 搜索是相对比较好，顾客知道想找什么，目的比较明确。



你考虑消费者在找同类商品的时候，首先找到你：

涉及的关系：标题，类目，关键词的出价和质量度问题，在顾客寻找的时候，看到你了，能不能点击你

，点击后能不能购买你，能不能复购 等问题 我们下次讨论。

1步，我们先打开后台的搜索词分析，输入我们自己产品的词，查询类目词

第二步，往下拉，我们就能看见类目词的搜索词推荐

第三步，将类目推荐词，全部复制下来，导入一个新Excel表格当中，进行分析

2、 类目：类目图会根据顾客浏览的产生变化，这是平台的匹配推荐，认为消费者浏览了此商品，对此

比较感兴趣，多出现几次，就会购买。 （白底图的价值就在这里）

1、类目权重来源

决定类目商品池排名顺序的核心权重是单品在数日的全维度有效GMV。

这里的成交是指有效销量，即有评价的销量。

成交渠道不同，权重也不同。

2、GMV 坑产

类目排序很简单，主要考核商品全维度GMV。

24小时坑产：影响很大

72小时坑产：影响第二大

30天坑产：几乎没有影响

3、 分享是消费者的主动行为，和对产品渴望程度，分享快速承单的需求，不过现在改版后分享的功能

减弱了。很少看到朋友给你发链接了吧

4、 活动：报名平台活动的入口，报名活动也有很多条件，要满足条件即可报名，报名后就会在这些入

口展示。（可以积极主动的满足报名的条件，让自己快速进入平台人群集中的地方）。

5、活动下面部分是商品的展示：这个展示具我观察，是消费浏览过的商品，关注过的店铺，已经收藏的

商品，和购买过的商品比较近似的商品。这个对平台来讲是发现需求，看过的商品购买的可能比较大，

购买过的商品，复购可能比较大，关注过的店铺成交可能比较大，平台也是一个预估值。（这里你要考



虑，让消费者收藏，关注 的工作）

1：流量入口

拼多多店铺的流量入口有非常多，我们首先了解下常见的入口：自然搜索流量入口、营销推广（多多搜
索、场景推广）、活动流量、聚焦展位、多多进宝流量。每个入口点不一样但的效果都是一样的，但是
我们需要做好商品的内功、视觉、基础、收藏、转化，商品数据指标越好，就可以推送的流量越多。

2：店铺流量布局

产品上新的时候，千万不要复制别人商品的标题，因为这样不仅获取不到流量，也会容易屏蔽部分的流
量展现的，后期修改优化标题也容易导致降权。还有一个问题就是：不是上新越多你的流量就会越大的
，不要老是听一些讲师乱说。上新确实会有扶持流量，但你这扶持流量7天左右就没了，如果这段时间不
能转化，那系统就会觉得你的商品优质度不够，不给予推送流量，也会影响到以前的老品的。所以上新
一定要慎重。

3：关键词流量获取

关键词能否获取流量，取决于你关键词的权重、排名、搜索展现三要素，主推的关键词就是我们的核心
竞争力，一般前期我们主要做大词的话，竞争对手太过于强大，所以对我们不是太有利。前期建议做长
尾词，长尾词。展现不高，竞争不大，搜索转化也较高。这样有利于起步，也有利于后期获取更好的排
名。

4：如何快速获取流量

“权重”，怎样快速提升，其实就是 量、率这两个字。销量大、点击率高，权重肯定起来非常快。能出
600单，别人出6单，那你觉得哪个的量较大？

所以我们要明白快速获取流量的问题，不是盲目的去做，而是根据实际情况做好每一个步骤，从而去递
增出你的“量”和“率”。出50单，明天80单，后面100单，持续的递增你的销量和点击率，那你的权重
提升就很快了。

5：突然流量就没了

一般流量下滑突然没有了，不必太过于操作，东旭往期的文章有专门讲流量突然下降的文章，关注了专
栏的可以找下。

首先想想自己有没有修改过商品细节，比如标题优化、SKU删除、价格调动、属性更换、主图更换，这
些是很容易影响权重和排名的，系统是会重新收录商品。

如果上面的都没做，那我们就要看看竞品的原因，这个时候我们没有做好产品的营销活动应对，那肯定
点击率就会下滑，流量自然就下滑了，记得要分析找出应对方法哦！

6：流量不要太多

对于新店来说，刚开始流量如果太高的话，那么就会显得很假，那么买家一看就知道不是真的了，那么
你做刷単便没有太大的用处，因此一定要有合适的流量。

7：流量要有阶段性

流量要有一个阶段性，就像爬楼梯一样，是要一步一步走，你不能说一下从一楼跨过二楼直接到三楼。



流量逐渐递增，这样在别人看来也就顺其自然了，那拼多多平台在判断时就不会因为猛增而受到处罚。

8：集中流量是忌讳

拼多多的搜索流量一般是有微博、站外、社区等等，所以刷流量时你不能说就从微博一个方面去把流量
刷上去，你要从多个方面以确保流量的来源渠道多而真实。那你在刷流量时，也不能说把一个产品流量
刷的很高，其他店铺类产品就没有流量，这样是不行的，要合理分配，这样安全性才比较高。

9：真实的流量才可靠

店铺刷流量不能是虚假流量，你一定要使用真实流量去刷。也许可能成本相对于用软件去刷流量成本可
能会更高，但是相对于换来的结果也是更好。

6、在说下搜索，搜索进去后，为什么把你放在前面，这些条件是什么？

搜索后产生一个场景推广，一个作用的对顾客的跟踪，一个作用是对竞争产品的跟踪，（这也是流量的

来源）

就算你跟踪上了，消费者为什么会下单你的产品，这个要思考下，价格吗？评价吗？图片吗？等等

7、报名活动后，大家很多都在报名活动，为什么你能在前面显示，你和别的店铺比好在哪里？单独连接

销量？产品收藏？

满足平台的各种规则，层层递进，以及各个条件评比的规则，（7天，30天）等 。
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