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产品详情

怎样申请直播间

淘宝直播间进驻门坎公示公告

live.bbs.taobao.com/detail.html?postId=7684552

淘宝网店启用直播间管理权限考试报名入口

yingxiao.taobao.com/content/n_content_detail.htm?contentId=307000017763&blockId=437700017763&type=bloc
k

天猫店启用直播间管理权限考试报名入口

live.tmall.com/#/channels

有一些欠佳方式，运用店家急切启用直播间的心理状态，打“交费完全免费启用淘宝直播间”的广告宣
传。事实上，直播间管理权限的启用是完全免费的，现阶段淘宝网的管理权限是在大家总体淘营销里边
报考，天猫商城是在天猫商城的后台管理报考。

另外，大家已经做一个后台管理，未来如果你的店面做到了启用直播间的门坎，就能自身点一下一键启
用直播间管理权限。

店家申请办理淘宝直播间关键的标准便是淘宝微淘粉絲总数，如今淘宝网的门坎，一般领域淘宝微淘粉
絲一万，特殊行业淘宝微淘粉絲三万，特殊行业包含品牌女装、美妆护肤、母婴用品、也有一些别的的
品类。



天猫商城的门坎规定一般领域淘宝微淘粉絲三万。

无论是淘宝网店或是天猫店铺，标明的领域临时不允许启用，例如保健品企业。

假如店面的淘宝微淘粉絲临时还达不上规定，下星期千牛头条会发布一看就会系列产品直播间，请淘宝
微淘精英团队跟店家沟通交流，大伙儿能够 不断关心。

 

启用直播间管理权限后，该怎样公布和提前准备直播间？

淘宝卖家直播间操作步骤:https://live.bbs.taobao.com/detail.html?&postId=7465331

天猫直播后台管理的实际操作：https://g.alicdn.com/tmall-wireless/tlive/create-live-channel.html

店家直播间的三个环节：直播间前提前准备

1.计划方案、脚本制作提前准备：大主题活动务必融合全链路的方案策划

2.工作人员确定并职责分工：包含网络主播、互动交流我、直播间全过程跟踪工作人员等

3.依据计划方案制订本次直播间KPI（互动交流、交易量、总流量、引流），并汇总資源（品牌方式、站
内方式、互联网媒体相互配合）

直播间的早期实际操作还包含：直播间装修、互动交流配备、素材图片提前准备。

1.資源及原材料提前准备：

1）直播间前原材料提前准备：麦标、KV等线下推广原材料制做

2）直播间前连接检测，保证 直播间无难题

2.加热：商业活动至少提早1周逐渐在內容方式开展加热（早期提前准备少提早一周所有就绪），可以播
放幕后花絮（必须确定外站資源已相互配合公布），现场直播必须提早少3个钟头公布文图信息内容，显
出直播间权益点，例如当场相片，明星照片等，正确引导粉絲互动交流

店家直播间的三个环节：主播间互动交流

1.互动交流正确引导：以提出问题互动交流、每日密令互动交流、评价或关注点赞量做到是多少派发利
益的点跟顾客持续互动交流

2.主播间口播每日密令、当场外挂字幕曝出每日密令等方法正确引导互动交流

3.网络主播与我互相配合互动交流

店家直播间的三个环节：直播间完毕后沉积

1.立刻切回看

2.二次营销推广：



1）再次二次营销推广，做二次沉积

2）直播间完毕后，直播话题在别的方式开展二次营销推广，如淘宝微淘、韵味、粉絲趴等，将视頻內容
沉积

3.PR发音，互联网媒体沉积发音，不断事情发醇

4.小结意见反馈：活动总结意见反馈，电子邮件小二总体总结

线下推广活动边逛边直播间

一个商家就带了一台手机上，去一场线下推广活动当场开直播，沒有申请办理一切資源，直播数据就可
以做到十五万之上，根据这次直播间提升粉絲数5500个。就算是一场一般的线下推广活动，能给商家产
生的数据信息意见反馈也是很好的。

本人才艺表演融合产品演试

一位传统乐器的商家，每日在自身屋子直播间弹奏曲子，每日有少一万个之上歌曲同爱好在直播房间里
与他沟通交流，日吸粉300之上。一个月能够 有好几千乃至过万的粉絲累积。

邀约女模特网络主播参加日常直播间

一位卖中老年妇女服饰的商家，由于品类冷门而且较为竖直，他会邀约合乎品类特点的女模特来直播间
，与顾客互动交流，详细介绍这一品类服饰的特性并试衣服，每日少有8000至一万顾客观看直播，日吸
粉也是有500之上。

日常受欢迎产品产品卖点展现

一位商家把店面里的爆品商品和受欢迎产品拿出来，与顾客在直播房间里沟通交流互动交流其产品卖点
，根据自身店面的私域流产生2万的收看量，日吸粉也是有200之上。

从之上实例能够 看得出，绝大多数直播间做的好的商家，全是比较日常的直播内容，不用资金投入非常
大的资金，但根据直播间，顾客能够 生动形象认知到来自于店面和我们风采，乃至也有许多粉絲与店面
店家变成盆友。直播间做为一个公路桥梁，嫁接法起了店面跟粉絲中间的一个关联，让彼此走得更近。

它是品牌女装大卖家“看了又看”平时上架时的简易直播间，他把直播间做为日常店铺管理专用工具在
应用，例如周二、周四上架的情况下，在上架当场搭建直播间摄像镜头。

因此 直播间不一定要大资金投入，你能在店铺管理的每一个阶段里去发掘自身的內容，提升店面对粉絲
的吸引住度。

2016年，淘宝直播间早已遮盖了24小时24小时，做到了日均过千场海外直播，直播间导购员高效率做到
了50%。假如大家在预告片里提交了视頻，如今的新界面还会继续发生动态性的视頻设计效果图，换句
话说顾客还有机会在淘宝首页见到你的预告片视頻，提升自身品牌的度。

哪些的直播内容是大家不必的

l 直播房间里不可以有银屑病，须确保仓储货架的干净整洁。



l 为了更好地维护商家的资产和买卖的安全性，直播房间仅能发生阿里集团的账号

l 吸烟、饮酒等界面都不可以发生在直播房间

l 不可以发生十分钟之上的空镜

l 禁止发生涉政的语言，不可以发生污浊的词句

l 不允许放置挂机

l 不可播放视频别的视頻或是电视台节目的频道

直播房间的搭景标准:搭景标准是协助大伙儿去更强的存留客户，假如直播房间十分杂乱无章，便会导致
粉絲外流。

直播房间产品标准也是有确立的规定，评定的是DSR得分及其店面评星等。假如直播房间的产品评星太
低或是跨品类，例如母婴用品商家挂掉许多美妆护肤的产品，便会危害到顾客的感受。

淘宝直播间期待全部的网络主播能够
把自己精美技术的一面呈现到顾客眼前，而不是夸大其词，只把挣钱的物品放到直播间里。
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