
抖音爆款视频的8个文案技巧！

产品名称 抖音爆款视频的8个文案技巧！

公司名称 海口美兰抖琦琦文化传媒工作室

价格 .00/个

规格参数

公司地址 【电话烦、手机号同微】

联系电话 18897981244 19979808844

产品详情
大家都知道短视频内容由文案+视频内容共同组成（抖音也不例外），很多人能够制作优质的视频内容但是想不出好的视频文案，今天我们就来说说短视频文案的8个技巧。

注意：此处所说的文案是指视频封面文案+底部文案

1、互动参与
大家最喜欢看的电视剧、最喜欢的明星、期末考试最怕哪一门？打算什么时候买房/结婚等等。

2、揭露现象
揭露的往往是一些现实存在但是我们并没有实际接触过的比如心理学常见的“破窗效应”

3、转发暗示
8种最适合结婚的男生，你的男朋友是哪一种呢？遇到这种的小女生看到非常容易转发给自己的男朋友看，相信在座有女朋友的哥们也经历过类似的场面吧。

4、创造人设
很多人喜欢用豪车、豪宅、美女，这样的视频，如果配合上带有一定人设的文案就能起到锦上添花的作用了。

5、案例故事
案例故事类的内容我们看到的也是比较多的，比如打开一个视频后显示的是一个老物件很多人就有可能划走了但是文案写的是“爷爷送给奶奶的定情信物”就会更加容易吸引到一些人。

6、争议话题
A和C你支持谁？B和D谁赢的可能性更大一些？8万块钱家用汽车怎么选？等等带有争议性的话题是我们平常遇到最多的，也是最容易引起大家兴趣的。



7、热点结合
关注抖音热搜榜结合热点话题能够带来更多的曝光。每个运营人都知道蹭热点，蹭热点可以说是最简单易学的办法，可以在短时间内撬动非常高的流量，这是普通选题无法达到的。

8、情绪共鸣
失恋第5天，删除好友之后清理了8个G的内存等类似事件是非常容易产生情绪上的共鸣的。

除此之外，还可以利用人性撰写文案

从众心理：【盘点/数字列举/背书 】【害怕发生在自己身上焦虑，现实的残酷】【疑问句式，前后的对比造成好奇】

恐惧心理：【贪婪心理】【懒惰心理】【虚荣心理】

好奇心理：【免费，物超所值】【不付出，却能获得 】【抬高档次营造良好氛围、给予优越感适当地拍拍马虚荣心理，以满足用户的虚荣心】

给大家的建议：

“、评论、转发”是一条爆款的三个要素。视频、文案、音乐也都为满足这三个要素而准备。

1、视频普通靠文案
即取巧，属于短视频文案中的“标题党”，通过揣测“算法”的空子，用相对泛泛的视频内容配精心铺设的文案。虽然可能短期吸引来关注，但非原创难以长久。

2、视频好玩配的文案
显然，这是一则产品硬广。视频与文案互动，两者相互补足，这也是日常玩家最常用到的方式。

除了大流量主以外，对更多运营者而言 ��㸠��䝎��䋿���㩭䄀量王之前，运营短视频的团队能掌握的是“练好内功”——用扎实的测试规避平台雷区、用可以复制的方法进行头脑风暴，这样才不必总是“靠运气”。

3、视频牛叉要配什么文案？
视频内容够自信，文案不用取巧。这就需要拍摄团队在拍摄视频前要做好短视频拍摄策划，有准备，才能拍出与自己预想相一致的视频。

最后，套路有很多，但作为身在其中的一个个体，媚俗求爆还是守住那么一丝底线，做出点不一样的内容，仍在于自身如何看待。
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