
抖音运营：短视频内容思路细节规划！

产品名称 抖音运营：短视频内容思路细节规划！

公司名称 海口美兰抖琦琦文化传媒工作室

价格 .00/个

规格参数

公司地址 【电话烦、手机号同微】

联系电话 18897981244 19979808844

产品详情

今天和大家分享一下抖音运营的短视频思路规划细节及视频不火的原因！

每日的视频可以用一个短视频内容思路规划表来统筹，内含主要事件，辅助时间，观看心理，情感共鸣
，转场，情绪等，主要事件主要是一个视频内容的一个点，这个点必须要对应观看心理，什么意思？

逛街＋喝奶茶，这里的用户心理为发泄，放松，看电影的用户底层逻辑是，槽点，共鸣，主要事件篇幅控制在整个视频的市场三人之二， 不能什么都表达，围绕到主要事件，延伸出辅助时间1-3个，辅助事件也要尽量对观看有用的角度去靠，比如视觉冲击，知识点，槽点， 笑点，泪点，每个事件的转场尽量用动态去表达。

思路理清楚之后把每个画面的台词填写在视频脚本里面，对照台词天空时长，基本是6-7个字一秒，每个镜头不要超过3秒，最后根据视频情绪搭配背景音乐，视频的主要事件表达的是轻松欢快的，就搭配同领域的欢快BGM。

视频不火的原因有很多种，视频有硬广，违禁词，社区违规，账号限流，画面模糊，侵权行为，有其他平台LOGO和品牌名等等都不会有进入流量池的机会。

视频内容没创意：抖音短视频作为流量高地随着其各项功能的逐渐完善，赚钱模式的逐渐增加，竞争也越来越大，在这种情况下，用户对视频内容的要求也越来越高。

在竞争如此激烈的抖音短视频内容中，只有创意独特的短视频内容，才能独占鳌头，更能获得用户青睐，更容易成为爆款！

有些用户很习惯搬运别人的视频，这很可能导致视频被限流，对于别人好的视频，我们可以借鉴，模仿，但是还是需要我们加入自己的创意在里面，也就是我们常说的创意升级。

视频没干货，没价值：用户停留短视频的原因：一是她能从中获取有用的内容，二是她能从视频中获得有趣味的共鸣。

所以，我们的短视频要能给用户提供价值或者趣味，二者能满足其一即可，而不是让人看完觉得枯燥无味，不知所云。

例如：papi酱总以普罗大众切身的生活体验和经历为素材来制作短视频，大部分人都能从她的短视频中的某个点甚至是多个点获取共鸣。
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