
美国专线电商物流

产品名称 美国专线电商物流

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数 品牌:美国跨境电商小包专线
服务项目:美国跨境电商物流专线
服务地区:美国跨境电商快递专线

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

618狂欢购物节还没到，消费者们的钱包却几乎要被“掏空”了。一年一度的新玩法，让消费者们目不暇
接，明明还没到6月18日，怎么钱包就空了呢?

国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为电子商
务行业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新”的
经营理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，
一心一意为全提供的跨境国际物流转运服务。

台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰国COD快递，新加坡COD物流，香港COD快递
，马来西亚COD物流，印尼COD快递，越南COD快递。日本COD物流。欧美物流专线小包 
国内物流仓储（海外仓）一件代发

公司服务包括：仓储及库存管理、国际转运(香港、印尼、马来西亚、日本、泰国、越南）等东南亚区域
、台湾快递、第三方物流方案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服务及物流服务行
业获得广大客户的认可.

国际物流，致力打造一站式跨境物流平台。公司为中国电子商务卖家提供国际物流、全球仓储等电子商
务综合配套服务，全程解决外贸电商供应链中卖家遇到的各种核心问题。公司通过IT技术和资源整合优
化中国跨境电商供应链，结合自建物流直达专线和海外仓储等服务，构建基于互联网的全球配送体系，
帮助中国卖家降低成本，提升中国制造商品的全球配送速度。

作为电商人的“节日”，每年的6月18日、11月11日、12月12日，都是无比令人激动的日子。中国的电商
市场，已经连续几年翻新了双十一的销售记录，从2000亿到3000亿再到4000亿，2021年的双十一，更加令
人期待。



无论是从消费者们的态度，还是每年的销售记录，我们都能直观的看出，中国电商市场的火爆。但是追
根溯源，中国的电商其实也是“借鉴”别人而来的。

了解过电商行业发展史的朋友就知道，电商的发源地其实是美国。而美国出名的电商企业就是亚马逊。
不过，除了亚马逊之外，其他的电商企业就不值一提了。

有心人会发现，美国的电商模式和中国相似又十分不同。虽说中国的电商有借鉴美国的地方，但是在行
业“百花齐放”这一点上，美国远不如中国。

截止到目前为止，全球大的电商平台仍是亚马逊，中国的阿里巴巴、京东等企业，虽然业务繁多，但是
总体规模上还是略逊亚马逊一筹。

不过，要论电商行业的总体发展，美国确实是远不如中国。首先就是行业的多元化发展方面，美国的电
商集中度过高，以至于其他的电商企业根本没有发展的空间。

中国的电商发展了二十多年，如今已经是三足鼎立的状态，阿里巴巴、京东以及“新秀”拼多多。但是
很多人却无法想象，拼多多成立至今也不过才五六年而已。

和阿里巴巴、京东打拼了二十多年相比，拼多多的成立历史几乎是不值一提。但是在阿里巴巴、京东这
两位前辈的手下，拼多多依旧闯出了千亿市值，确实十分让人意外。

反观美国，由于传统商业过于发达，电商虽然起源地在美国，但是并未在美国得到更好的发展。美国的
大型实体超市有很多，例如沃尔玛、好事多。商品丰富价格便宜，已经满足了普通居民的日常需求，电
商对他们来说可有可无。

而中国和美国不同，2019年美国仍有一半的家庭在安装固话，但是中国的农村地区都已经跳过了固话，
直接到了智能手机阶段。

从这一点也可以看出，跳跃式发展在中国很常见，无论在哪个行业，跳跃式发展都是企业弯道超车的佳
思路之一。

中国的电商百花齐放，美国的电商一枝独秀。两者之间本质的区别，就是消费者买单与否的区别。在中
国，电商新秀只要有了消费者、有了市场，就不愁怎么经营。

但是在美国，亚马逊已经拿下了大半的电商市场，对于消费者而言，他们已经习惯了亚马逊的消费模式
，即便是再来一个新的电商企业，也不见得能够拉拢更多的消费者。
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