
美国专线跨境物流

产品名称 美国专线跨境物流

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数 品牌:美国跨境电商小包专线
服务项目:美国跨境电商物流专线
服务地区:美国跨境电商快递专线

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

端午节去哪？展会逛起来！昨日，首届中国�厦门国际跨境电商产业展览会（以下简称“跨境电商展”
）如期在厦门国际会展中心隆重开幕。展会为期三天，规模超30000㎡，设置10大展区，应有尽有。

国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为电子商
务行业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新”的
经营理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，
一心一意为全提供的跨境国际物流转运服务。

台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰国COD快递，新加坡COD物流，香港COD快递
，马来西亚COD物流，印尼COD快递，越南COD快递。日本COD物流。欧美物流专线小包 
国内物流仓储（海外仓）一件代发

公司服务包括：仓储及库存管理、国际转运(香港、印尼、马来西亚、日本、泰国、越南）等东南亚区域
、台湾快递、第三方物流方案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服务及物流服务行
业获得广大客户的认可.

国际物流，致力打造一站式跨境物流平台。公司为中国电子商务卖家提供国际物流、全球仓储等电子商
务综合配套服务，全程解决外贸电商供应链中卖家遇到的各种核心问题。公司通过IT技术和资源整合优
化中国跨境电商供应链，结合自建物流直达专线和海外仓储等服务，构建基于互联网的全球配送体系，
帮助中国卖家降低成本，提升中国制造商品的全球配送速度。

展会以“跨境互联�货通全球”为主题，结合跨境电商行业发展方向与热点，设置了五大主题展区，涉
及跨境电商全产业链，并举办20余场行业峰会、专题论坛等重要配套活动，是目前国内跨境电商题材展
会中产业范围齐全的大型跨境电商展览会，也是国内规格高的跨境电商行业展会之一。展会由厦门市人
民政府、福建省商务厅、中国服务贸易协会指导，商务部外贸发展事务局、厦门市贸促会、厦门国际商
会、厦门国贸会展集团共同主办。



观众挑选眼镜。

印度展商现场连线。

展商现场冲泡菲律宾阿波火山咖啡。

客商交流。

展商展示的灯具用品。

设置10大展区

打通跨境电商全产业链

现场设置的10大展区包括服装鞋包、体育运动、礼品家用品餐厨文具、宠物用品、健康美容、眼镜、消
费电子、母婴玩具、五金汽配、建材家居，汇聚来自福建、广东、浙江、江苏、安徽等省份的600多家优
质外贸供货企业、150家服务商及30个跨境电商主流平台，涉及跨境电商全产业链。

同时，鉴于跨境电商品牌化趋势日渐明晰、区域跨境供应链不断完善，本次展会充分满足业内对品牌、
设计创新和资本驱动等需求，在展区形象和配套活动方面进行了内容丰富的设计，力求形成特色，以鲜
明主题引领行业潮流。

厦门市贸促会会长张全军在开幕式上指出，疫情加速了跨境电商这一外贸新业态的发展，以厦门为代表
的众多福建跨境电商企业走出去意愿强烈。跨境电商展应运而生，可谓恰逢其时。本次展会不仅着眼于
供应商和卖家以及工厂和平台的对接，而且着眼于创新的思路和逻辑、以“资本”和“品牌”为杠杆，
通过产业投融资对接会、资本论坛等方式，打造黏性更强的产业平台。

推进产业与电商融合

服务新发展格局

此次展会不仅致力于推进福建特色产业与跨境电商融合发展，壮大厦门市跨境电商产业的主体规模，还
深挖国内外市场潜力，服务国内国际双循环相互促进的新发展格局。当前，我国跨境电商逐渐成为外贸
发展的重要增长极，国家大力推动跨境电商等新业态新模式加快发展，培育外贸新动能。因而，厦门国
际跨境电商展从创立之初即确立高端定位，融入国家战略，着眼全球视野，兼顾国内国际两个市场，促
进国内外跨境优质资源对接。



近年来，亚马逊、阿里巴巴、eBay等跨境电商平台相继落户厦门，跨境电商产业链健全。展会期间，配
套举办了中国厦门跨境电商产业发展高峰论坛、ALIBABA跨境电商高峰论坛、亚马逊全球开店卖家发展
峰会、eBay品牌卖家峰会、TikTok专场，沃尔玛北美新机遇等20多场重要配套活动，共同探讨新形势下
跨境电商发展方向和服务模式创新之道。

在配套活动中，“金砖+跨境电商峰会”等活动具有鲜明的厦门特色，此次展会在推动“金砖+”国家电
子商务合作机制建设和促进“金砖+”国家产业界互动的同时，服务厦门市金砖国家新工业革命伙伴关
系创新基地建设。

值得一提的是，为推动闽菜及沙县小吃品牌推广，依托本次展会，展会期间还举办了“闽菜宣传推广（
厦门）启动仪式暨沙县小吃华夏行厦门站”以及“闽味出海”餐饮产业投融资对接会等配套活动，为闽
菜文化和沙县小吃推广搭建平台。

新品频出 还有不少海外爆款

户外衣帽、鞋服、箱包，精致的手工艺品、品类齐全的3C电子产品⋯⋯昨日，在跨境电商展现场，各种
出口商品应有尽有，充分展示了中国小商品市场强大的生机与活力。不少见多识广的卖家都直呼“品类
太丰富了，不仅有新品，还有不少海外爆款！”

据了解，此次参展的跨境品类超过300种，50多万SKU覆盖，填补了多个跨境电商展的空白，为5万多家
核心跨境卖家和优质供应商提供了一场难得的对接盛会！韩国、加拿大、日本、菲律宾等20多个国家驻
华商务机构组团参展，也带来众多国际爆品。

很多卖家来咨询 现场订货的也不少

厦门国际跨境电商展现场吸引不少展商和观众前往。

观众体验太空舱按摩椅。

虽然是首届，但是记者在现场看到，才开展不久，现场就人流密集，不仅展馆外早早排起长队，馆内多
个展区也挤满了人，处处涌动着无限商机。“不仅有很多卖家来咨询，还有不少来现场订货的。”厦门
市弘祺服饰相关负责人刘章明告诉记者，开展没多久就先后接待了三四十位卖家了。“这裙子你们多少
钱能做？”在亚马逊开店的卖家严建身恰好进店咨询，他说，这款式是打算今年八九月出口到欧美市场
的。

“没想到家门口就有这么的展会，真是我们跨境电商的福利啊！”严建身说，他主要是来展会上寻找货
源，还有配套服务商的。“一个展会就搭起了一个完整的供应链，真是应有尽有，太便利了！”特地从
福州赶来的卖家林启荣也感慨道，除了寻找货源和平台服务商，他还希望通过展会了解到跨境电商新的
行业资讯，拓展其目前出口产品的品类。



这两年虽然海外市场受到疫情冲击，不少出口商都纷纷“试水”国内，但是昨日不少生产商告诉记者，
影响是短暂的，跨境电商的发展趋势不可阻挡。“目前欧美仍然是我们的主流市场，这两年东南亚市场
进展也很快。”泉州一户外用品生产企业负责人蔡经理告诉记者，他们公司成立于1992年，长期从事户
外防水背包、保温包的设计、研发和生产，产品覆盖海外多个国家，这两年线上尤为火爆。记者在现场
看到，因各类箱包看得见的，摸得到的品质，不断有卖家前来咨询、接洽。
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