
桂林深港商城商城

产品名称 桂林深港商城商城

公司名称 深圳市壹值购科技有限公司

价格 面议

规格参数

公司地址 广东省深圳市罗湖区宝安南路振业大厦26A

联系电话 18033067776 18033067776

产品详情

社交电商模式尤为简单 

直邀：在用户邀请链路里，直接和自己绑定邀请关系的人，叫做直邀。

间邀：在用户邀请链路里，和自己隔了一层或多层直邀关系的叫做间邀。

在社交电商平台中，有的普通用户升级为会员的方式就是购买一个礼包，也有的平台会按照用户行为积
累成长值，成长值积累到一定的分数会从普通用户升级为会员，但是成长值的积累约等于购买一个礼包
贡献的用户价值。

在整套的社交电商的会员升级模式中，用户价值直接的体现就是这个会员邀请了多少个直邀并升级会员
，邀请了多少间邀用户并升级为会员。

前面我们讲到的礼包有很大讲究。一般社交电商平台的礼包售价399-599，成本在 60-90 元不等。有足够
的利润给中间商赚差价，同时在市场上又容易被接受，又不具备价格对标才是一款好的礼包。

用户再升级为会员后，所享受的升级礼包和权益在多个平台中也较为雷同，基本是获得礼包等额的优惠
券以及平台内货币，特权一般是可以享受自购和分享给其他人形成绑定，一旦购买即可享受佣金提成的
权益。

如此，一个用户买了礼包，成为了会员后，为了自购返和分享赚，就可能长时间的和平台形成认同关系
。

后来，从用户价值角度，我们计算了会员用户价值与普通用户价值的差异，成为会员后的用户价值，远
高于普通用户，普通用户为负数，用户价值为正数。这样我们就能够明确看到，将用户尽可能多的转化
为会员，将是平台转化路径的中级目标。而后，刺激会员不断的升级，深港商城商城，成为公司牛的“
销售精英”，才是目标。
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社交电商，未来电商的大趋势？ 

  

一、社交电商简述 

01什么是社交电商？ 

社交电商是指通过社交网络平台，或电商平台的社交功能，将关注、分享、讨论、沟通互动等社交化元
素应用到电子商务的购买服务中，以更好地完成交易的过程。对于消费者来说，体现在购买前的店铺选
择、商品比较，购买过程中与电商企业间的交流与互动以及在购买商品后的消费评价及购物分享等。社
交电商起到了导购的作用，并在用户之间，用户与企业之间产生了互动和分享。对于企业来说，可以增
加用户粘性，让用户有参与感。对于品牌商深港商城商城来说，社交电商通过社交化工具的应用及与社
交化媒体、网络的合作，完成了品牌销售、推广和商品的终销售。社交电商的本质在于依托社交链条的
裂变式效应扩大用户规模和转化机会。深港商城深港商城商城 

02与传统电商有什么区别？ 

传统电商以货为中心，围绕商品、供应链深港商城商城的传统卖货平台。而社交电商以人为中心，是社
交关系形成的电商形态，不以产品搜索、展示为销售模式，而是通过社交，用户分享传播，形成口碑效
应，从而激发消费需求。过去的传统电商提供了商品展示及支付平台，解决了用户去哪买怎么买的问题
，而社交电商通过场景化的展示解决了为什么买的问题，影响了用户做出购买决策的过程，提升用户的
购买欲。 

03社交电商的特点√ 

准确识别：用户细分，商家掌握用户信息，分析，识别、挖掘、从而培养用户购物行为，实现营销 

√ 深度互动：社交电商具有鲜明的社交特质，通过人与人之间更深度的互动，以内容为载体，玩法为工
具，有效提升现有用户粘性，建立信任，提高用户认可度和忠诚度深港商城商城 

√ 快捷传播：通过社交行为快速传播，实现人群裂变深港商城APP深港商城商城 

国内的会员制电商：概念大于模式会员制电商，和电商会员制不是同一种生物。 

近两年，淘宝京东纷纷推出了超级会员机制，购买会员后，可享受商品专属折扣、视频网站会员以及其
他增值服务，但这本质上是电商会员制，即电商平台通过将一系列其他服务打包出售，提升用户粘性，
和亚马逊 Prime 模式类似。

。深港商城深港商城商城



阿里和京东也没有使用过「会员制电商」的概念，目前用拿这一概念做背书的大多是新兴电商平台。其
中分为两类：

类，以新上市的云集、洋码头新成立的优选，以及前两年刷爆朋友圈的环球捕手为代表。深港商城APP
深港商城商城

云集不久前刚上市声量，它曾声称要做线上版的
Costco。两者在盈利点上略有相像，去年云员费收入高达 15.5 亿元，且 7 成 GMV
由会员消费提供，粗略来看还真有点会员制电商的意味。深港数码商城深港商城商城

但是，云集及其同类与 Costco 区别是，其会员本身也承担了分销商的角色。会员通过拉新可以获得提成
，且自己发展的会员购买商品可以获得返利。在此类平台上，商品和服务本身只是产品的一部分，会员
之间的关系以及会员费的分成及流转才是运营的核心。社区深港商城商城

「直销」「分销」「」，无论用哪个词语来形容，都意味着相较于一个购物的电商平台，它更像是以购
物为动机的金融平台。

第二类，则是模式上了 Costco 的新兴电商平台，代表性的是营销上略显张扬的海豚家，以及前天猫、当
当高管黄若两年前创办的特购社。两者都是以产品优惠作基础吸引用户，主要盈利方式来自于会员费，
称得上是真正的「会员制电商」。

但问题在于，当有企业真正将 Costco 的模式搬到线上，是否意味着 Costco
的成功可以作为经验，并行之有效的与执行？

我认为不能。线上购物人与产品之间的空间隔阂，注定了会员制电商本身的局限性。 

桂林深港商城商城由深圳市壹值购科技有限公司提供。深圳市壹值购科技有限公司为客户提供“商城AP
P”等业务，公司拥有“深港商城”等品牌，专注于广告服务等行业。，在广东省深圳市罗湖区宝安南路
振业大厦26A的名声不错。欢迎来电垂询，联系人：霍国斌。
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