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255三、品牌保健酒竞争策略分析 256四、中药保健酒市场需求分析 262五、中药保健酒发展趋势分析
262六、中药保健酒发展潜力分析 264第五节 中药药膳食品市场发展潜力分析 264一、药膳食品概念分析
264二、药膳食品功效分析 265三、药膳食品分类情况分析 265四、药膳食品功能性成分分析
266五、药膳食品细分市场分析 267（一）保健类药膳食品市场分析 267（二）预防类药膳食品市场分析
267（三）类药膳食品市场分析 267（四）康复类药膳食品市场分析 267六、药膳食品市场发展前景分析
268第十章 中国中药日化用品市场发展潜力分析 269第  一节 中药药妆市场发展潜力分析
269一、中药药妆市场发展概况 269二、中药药妆市场经营状况分析 269（一）中药药妆市场零售情况
269（二）中药药妆市场零售规模 270（三）中药药妆市场竞争现状 271三、中药药妆细分产品成分分析
271（一）药妆：保湿类 271（二）药妆：类 273（三）药妆：美白类 275（四）药妆：化类
275（五）药妆：类 276（六）其他药妆成分 280四、中药药妆市场发展困境分析
282（一）中国药妆品牌定位缺失 282（二）中国药妆行业目标战略失重
283（三）中国药妆连锁经营的不足 283五、中药药妆市场发展潜力分析 285第二节
中药洗发水市场发展潜力分析 286一、中药洗发水主要品牌分析 286二、中药洗发水市场发展现状
286三、中药洗发水零售市场分析 287四、中药洗发水市场规模分析 287五、中药洗发水市场调研分析
288（一）关于产品安全性认同 288（二）关于发展期望 288（三）关于产品卖点 288（四）关于宣传推广
288第三节 中药沐浴露市场发展潜力分析 289一、中药沐浴露主要品牌分析
289二、中药沐浴露产品分类分析 289三、中药沐浴露市场发展分析 290四、中药沐浴露零售市场分析
291第四节 中药牙膏市场发展潜力分析 291一、中药牙膏主要品牌分析 291二、中药牙膏市场发展现状
292三、中药牙膏零售市场分析 292四、中药牙膏市场规模分析 293
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