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产品详情

1、拼多多直播方式

（1）手机直播～简单，

（2）电脑直播～相对来说有点麻烦。

直播有两种形式，一是店铺直播，二是个人直播，带货，赚取佣金。

2、直播引流的权重算法

（1）直播间权重依附于商品的权重，直播时没有访客，可以通过提高单品权重解决。

（2）互动率要高，互动率是用户在直播间的发言，互动高可以提高直播间和店铺的权重，一般用小号引
导出优惠信息，产品的卖点，用小号不要瞎聊，小号是为引出优惠信息或则商品卖点而存在的。

（3）停留时间，指的是用户在直播间停留的时长，有优先展现出来，告诉他们多长时间送一次福利。

（4）引导用户关注店铺，每天有，免单名额，直播间的价格更优惠等方式引导。

（5）直播时间越到后期，粉丝粘性更强，直播间的人气就会越高。

（6）直播时长越长，权重越高，建议每天固定时间段直播。

（7）直播间的成交金额，也会影响我们直播间的推流，系统权重注重日销，拿你和同行数据做比较。在
直播间下单，保证直播间有稳定的增长。

（8）无人直播，录视频上直播，不太建议使用，有可能被抓降权。

3、怎么提高转化：



（1）不要闲聊，早知道开直播你是一个营销人员，要介绍你的商品。

（2）弄一张纸条介绍，有商品销量几个名额，用小号过一会就问一次，商品还有名额吗。

（3）只有直播间才能享受这个价格，营造紧迫感。

（4）一定要通过互动进行引导

（5）制造出紧迫感

（6）在直播间发优惠券。

4、直播间引流方式：

直播间会提升单品和店铺权重。权重的提高系统会给我们带来更多的免费流量！

（1）自然流量引流，单品权重搞，店铺权重高，可以给我们带来自然流量。

（2）直通车引流：搜索推广，特点是贵，但是流量相对，场景推广，比较便宜，不过流量不太。

★想要直播间拥有持续流量？

需要进行直播优化，例如保持直播频次、提高店铺关注、设置有吸引力的封面和标题、加强客服引导、
加大广告投入等

二、 营销布局提升直播产出

1、设置互动

相当于提前预热，具体操作：开播的时候，点击“营销神器”，填上金额，系统就会自动发放

2、设置直播间优惠券

① 粉丝劵

于单品优惠，面额要求不低于5折，并且数量有限，需要商家提前进行设置；好处是可以引导直播间的活
跃，提升直播间转化。

② 直播专享券

只能在直播间使用，面额没有要求，直播时自动发放，用户无需分享即可领取；好处是可以让用户看到
直播间的优惠，促进下单和购买

注意：这两个券不可以同时使用，但是可以和平台券叠加使用，也不会影响历史低价

三、 巧用多多直播新玩法

1、 无人循环直播

2个优势



① 成本低

时间成本、人力成本、资金成本都很低

② 效率高

想什么时候播就什么时候播，想播多久就播多久，不受人为限制

如何操作？

① 录制长视频

先要录制一个优质的长视频（30分钟以上），视频重点是介绍产品，并且需要有人士去街拍

 

① 人群的圈定

高购买人群：收藏过、加购过、成交过

② 短信的文案

可以参考平台的模板

③ 发送的时间

直播前2小时发送，注意：拼多多规定晚上10点-次日9点为短信免打扰时间，不能发送短信

2、站外分享

通过QQ行业群、微信朋友圈等方式进行站外直播分享，也可以引导直播间的观众去分享到站外

3、平台活动

如果你参加了平台活动并且在活动期间进行直播，就能在提升活动转化的同时引导更多的活动流量进入
直播间

4、直播推广

利用拼多多的付费推广进行直播间引流，具体操作：新建直播推广计划-设置好名称、预算、出价

开通直播条件：

1、“拼多多商家版”客户端版本至少升级至2.6.2；

2、已缴纳店铺保证金且符合阈值；

3、在平台有正常的经营行为且无任何平台违禁记录；

4、非平台禁止直播类目；



 

下面和大家谈谈拼多多直播的注意点：

一、直播前期

1、优异脚本设计

脚本的优异程度与本场直播的受欢迎程度是正相关的。在开播前准备好一份适合直播的、有结构、有层
次的脚本，使得观众收看也更加顺畅，从而获得更好的效果;

2、恰当的布景

直播间的背景不要过于暗沉或花俏，尽量保证简单、干净、整洁、明亮，根据售卖商品的类可以调整适
合的直播背景，如美妆类可以选择纯色背景+桌椅组合，用来放置化妆品，服装类则可以安置简易置架
，放置直播服装。

还可以尝试一些差异化的布景，比如生鲜一类的产品，水果可以在原产地果园里面进行直播，突出水果
的价格优势和新鲜度。

3、精选直播商品

确定好直播的主题后应为本场直播精选直播商品，选择合适的商品切合直播主题能够更好的。注意直播
产品的布局，其实这个和sku的布局大同小异，设置好引流款、利润款、福利款等，优质的产品布局对我
们粉丝停留的时间也有帮助，可以有提升转化。

4、提前引流预热直播间

不知道你有没有遇到这种尴尬场面，前期没有做好准备，你不尴尬谁尴尬；短信营销直接!拉取潜在用户
，没有潜在用户怎么办?搜索/场景推广先积累1个礼拜，然后开播短信营销拉回来!开通店铺收藏优惠券，
每场直播都可以拉一部分的老用户回来看直播，复购买新货。

5、适宜的妆容及穿着

主播的着装和妆容决定了直播是否有代感，能否给观众带来感同身受的体验。选择适宜的着装和妆容会
给本场直播带来决定的加分。

还是之前的布景一样的思路，如果是化妆品的直播，可以让主播画好精致全妆，美美的解说商品。包括
水果类目以果农的形象出镜更有真实感。

6、选择合适标题和封面图

直播标题和封面图开播后会被客户看到，因此选择合适的标题与封面图会有助于吸引客户看到直播时快
速进入直播间;封面图可选择精选一件商品/高颜值主播与商品的合拍/商品广告图，标题则二三句话简明
概括当场直播亮点。

二、直播中期

直播中会收到来为观众的评论及诉求，积极的为观众解答问题，耐心的为客户讲解商品有助于赢得观众
的信任，利用想看功能也会为你的直播增加曝光的机会;



制造话题-话题的选择非常灵活，选择合适的话题。与直播结合的深入有助于活跃直播间气氛，避免客户
一直沉浸在商业的推销性广告中。

在直播的过程中用户是会不断流失的，所以切记要稳住引流渠道，场景的投放和搜索的投放可以适当增
加，基于我们目前的测试，直播期间的广告投放投产比是明显增加的!

三、直播后期

利用直播数据做好总结-查看成交总结及互动总的数据可以客观的反应本场直播的效果，总结本场直播的
优点和不足，为下场直播做好准备查看商品成交详细，总结观众下单的原因，作为下场直播改进和着重
突破点。

对于拼多多商家或者是主播，既然想要做直播，那自然是需要在直播前做好充分的准备，并且在中后期
做好直播的细节工作，这样才能够把拼多多直播做成功，同时还能增加转化率。

① 0门槛

个人直播是0门槛开启的，并且只要你累积了足够的粉丝，个人直播还可升级为达人直播

② 多直播间引流

开店铺直播的同时开启个人直播，可以多个直播间进行引流，如果后期运营的好升级为达人直播后，可
以产生更大效益

① 打开拼多多买家端，聊天页面右上角-我要直播；

② 点击右下角小红盒，可以添加平台的任意产品。

3、 达人/店铺代播

价格比较高，有条件的同学可以尝试
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