
拼多多测图测款拼多多打造爆款，测图测款实操步骤详解拼多多代运
营服务

产品名称 拼多多测图测款拼多多打造爆款，测图测款实操
步骤详解拼多多代运营服务

公司名称 浙江天赞网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 浙江省杭州市钱塘新区东部创智大厦4幢417室（
注册地址）

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

拼多多怎么打造爆款，怎么测图测款？其实这是一个问题，爆款之所以成为爆款，要不是因为具有爆款
因子，要不就是极高性价比，要不就是能满足消费者使用需求，就是产品本身需要具备爆款的潜质，那
怎么判断产品具备有爆款潜质呢，这就需要进行测图测款。

测图是什么呢？测图就是把一个商品的一些图片拿到直通车去测试，在直通车测试的目的可以理解为花
一部分钱去买一部分的流量，让他们帮你选择哪张图片点击率好，点击率越高说明用户就很喜欢，就可
以把这张图作为商品的主图或者创意图。

测图前，我们需要做哪些准备工作呢？

1.定款 选好你要打造的商品，接着就是做图了，图片可以参考同行的，模仿竞争对手，看他们的商品主
图的卖点，文案，配色，搭配，摆放等，我们要做出差异化，做出自己的风格特色，才具有竞争性，才
有可能超越竞争对手。

2.做好商品的标题，关键词，也可以参考同行，根据我们的标题关键词去做适量的shua单，不需要做很多
，当然能做到关键词有排名是好的。

接下来就可以去直通车测款了。

那搜索推广具体测图测款计划如何建立呢？

步打开商家后台——推广中心——推广计划，点开计划，新建一个搜索测图测款计划就可以。

接下来说下做搜索推广计划需要注意的：

1.计划名称可以自由填写，一般是产品ID名称，日期+测图测款，这样会比较明确一些。



2.推广方案选择自定义，日限额低100，可以根据自己情况来设定，日限额越高，越快积累数据，测试周
期也会缩短。新手一般选择低就可以。而且新用户会送200免费，可以好好利用。

01定价要有利润

在拼多多这个以低价为卖点的平台，你可以看到很多店铺的爆款是十分低廉的价格。这些店铺追求的都
是一个薄利多销的营销效果。

但是这些过于追求薄利多销的店铺很有可能会因为收获的利润太低，而难以支撑店铺运营。

所以定价的时候一定不能盲目追求低价，一定要有利润。好将利润后控制在30%-50%，这样即使后面参
加活动，也依旧可以游刃有余的降价，不用担心价格太低而没有利润。

02主图要有点击

眼就会吸引买家的就是主图，所以如果我们的主图吸引力不够，点击率的话也无法打造爆款的，因此我
们在上主图前好进行测图。

怎么测图呢？

我们可以先进行3-5天测试，如果点击率后是高于6.5%，那么这样的主图就是达到标准了，说明有足够吸
引力，如果不达标，就需要重新测图。

03好评要带图

商品的评价对买家来说判断好坏是直观的判断标准。如果一个商品的不仅评价多，而且评论的字数也多
，并且还带有图片。那么首先，这样的优质的评价是不太会被系统过滤掉的。

而且对正在犹豫要不要买的买家来说也是一击强心针，让他对商品的质量，以及店铺的服务有了正面的
了解，对商品的转化是有很大的帮助的。

所以平时我们一定要尽可能的减少差评的出现。要保证好商品的质量和店铺的服务，引导好买家给予优
质好评。

04商品排名要提升

拼多多自己的推广业务叫做多多进宝。主要的功能是帮助商品上首页，提高排名。所以我们也可以利用
多多进宝推广让商品的排名更加靠前。

佣金建议设置在15%-20%之间，同时设置好优惠券的话能带来更好的推广效果。

05搜索要引流

打造爆款，不管是在哪个平台上都离不了这步，在淘宝叫直通车，在京东叫快车，拼多多也叫直通车。

小编建议新手可以先开搜索推广，因为搜索推广带来的人群会比较，用户搜索整个词肯定是对相关的商
品有需要，因此能更大程度上的带来转化。接下来我们就可以根据实际情况慢慢提升我们的出价，千万
不要太过急切。

06数据要分析



对于刚上架的商品，我们需要先观察一个周期的数据，根据我们数据的反馈来判断问题。如果说我们的
转化率时好时坏就需要做好深入分析。

3.如果店铺上的款比较多，比如十几个，几十个，那推广方案可以选择智能推广，一般少量几个款的测
图测款计划选择自定义推广。

4.分时折扣，各个时段都可以设置的，结合自己的类目属性，0-1点也可以设置70-80%的折扣，毕竟夜猫
子也有很多。之后根据销量大的时间段进行加大投放。

07活动要参加

拼多多会为商家提供很多活动，比如几个我们常见的：9.9特卖、限时等大流量活动，这些活动能够很好
的帮助商品积累基础销量。所以我们商家好多多参加活动，为我们的爆款打造结实的基础！

5.添加宝贝，选择关键词和人群

具体关键词需要多少，是要看类目的，如果是非标品的，就测试10到20 个，标品的话测试5到10
个就可以，如果你做的是小类目，就那几个词，测不测区别不大，直接拿来用就可以。

6.添加创意图片一般4张，采用轮播的方式。

7.人群测试和资源位，前期溢价统一10%到50%，测试2到3天，看哪些人群，资源位的数据好，就作为我
们正式推广的人群和资源位来使用。

8.测试时全地域投放，测试2天，通过搜索和场景的人群查看数据高的10
个省份，之后正式推广高的这10个省份，后期优化的时候，可再从省细分到城市。

9.测款周期一般一周左右。

10.怎么看数据？

只需要看点击率，不用看转化率;看行业数据，10%是，3%是普通，3以上就是良好，3以下就是差劲了。

11.为什么测图测款选搜索推广不选场景推广？

搜索推广是通过关键词搜索，是搜索，是词找人，而场景推广是货找人，属于泛流量，没有搜索流量，
所以新手只开搜索流量就可以。
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