
成都到香港电商小包货到付款COD

产品名称 成都到香港电商小包货到付款COD

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数 品牌:香港跨境电商COD小包
服务项目:香港跨境电商COD物流
服务地区:香港跨境电商COD快递

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

年轻一代的消费者已经开始在国外主流电商平台进行跨境购物，同时随着进口关税的逐渐下降以及海南
自贸区的快速发展，都使得跨境电商的中小商家市场不断被压缩，国内主要跨境电商平台与国内电商平
台没有真正打通，商家免费流量呈下降趋势。流量不能靠平台提供保障，运营也是一大重点。寻找新平
台的目的和本质就是寻找新的销售渠道。所以另外两个销售渠道也出来火爆起来，一个是独立站，一个
是社交平台分销。

国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为电子商
务行业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新”的
经营理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，
一心一意为全提供的跨境国际物流转运服务。

台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰国COD快递，新加坡COD物流，香港COD快递
，马来西亚COD物流，印尼COD快递，越南COD快递。日本COD物流。欧美专线小包 
物流仓储一件代发

公司服务包括：仓储及库存管理、国际转运(香港、印尼、马来西亚、日本、泰国、越南）等东南亚区域
、台湾快递、第三方物流方案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服务及物流服务行
业获得广大客户的认可.

国际物流，致力打造一站式跨境物流平台。公司为中国电子商务卖家提供国际物流、全球仓储等电子商
务综合配套服务，全程解决外贸电商供应链中卖家遇到的各种核心问题。公司通过IT技术和资源整合优
化中国跨境电商供应链，结合自建物流直达专线和海外仓储等服务，构建基于互联网的全球配送体系，
帮助中国卖家降低成本，提升中国制造商品的全球配送速度。

风向7: 出口带动国内物流走向世界前列



随着中国跨境电商出口的迅猛发展，巨头们发现海外物流与快递业务的发展不可与中国同日而语。在需
求的推动下，顺丰、EMS、申通等物流巨头纷纷开始进军海外市场，

在中国巨大的物流红海市场拼杀的巨头们，在海外市场发现了巨大的商机。度过水土不服的时期，中国
物流企业开始寻找到中国模式、加盟模式与当地国情相结合的新思路，随着中国跨境电商出口业务的迅
猛增长，必将帮助中国物流企业在海外扎下根来，中国海外物流新模式的形成将推动中国物流企业的竞
争力走向世界前列。极兔快递依靠东南亚快递起家，现在杀回国内，这正是中国国际物流业独特竞争力
的真实体现。

风向8: 跨境物流与跨境电商存在协同障碍

现在我国跨境物流仍旧存在无法有效满足跨境电商需求的情况。跨境物流的物流链更长，物流流程较为
复杂，物流需要经过清关等流程，消费者的需求具有多样化的特点，使得我国跨境电商的发展远远超过
跨境物流。

由于目前大多数跨境电商和跨境物流产业都是基于某项特定的业务，并未形成跨境电商和跨境物流的综
合服务体系，因此物流、信息流、资金流、业务流等各种资源难以有效利用。另外，跨境电商生态系统
运行过程中，环境也是一个重要的因素，不同国家和地区经济技术、文化、政治等方面发展存在较大差
异，商检制度、海关制度等都有着较大不同，跨境物流需要考虑到输入国、输出国物流等一系列因素，
这些因素给跨境商业生态系统造成较大影响，使得跨境电商与跨国物流合作缺乏协同效应。

创新篇

风向9：新工厂出口直营成为新势力

创业板上市公司乐歌股份因为董事长兼CEO直接在微博怒怼平安资管的基金经理而名气大增。但大家很
少关注的是，这家公司是专注线性驱动、智慧家居与办公的跨境电商公司，2020年公司净利润增长了320
%。

乐歌只是中国制造新势力的一个缩影。这些新公司在充分发挥中国制造成本与供应链优势的同时，创新
设计，主打跨境电商出口直营，取得了丰硕的成果，随着跨境电商的发展与人才不断进入这一领域，这
些公司也将成为未来中国跨境电商出口继续迅猛发展的主力军。

风向10：海南自贸区迎来入驻潮

随着海南自贸区各项政策的逐渐落实，越来越多的跨境电商进口商家把经营中心开始向海南转移，毕竟
零税率与行邮税税率的差距不是一般的大。京东国际2020年开始布局海南自贸港，开展跨境电商零售进
口业务，这是一个标志性事件。预计越来越多的跨境电商进口企业移师海南。这将对国内其它区域的跨
境电商进口业务形成不小的压力，除了少数拥有物流配送区位优势的地区预计都将承受冲击。



风向11：中国跨境电商成国外效仿体

中国政府推行的跨境电商政策与监管手段大幅度促进了跨境电商行业的发展，使中国在疫情严重的情况
下进出口总额仍然保持了惊人的高速增长。这已经引起了各国的高度重视。很多国家都来中国参观学习
中国的跨境电商政策与监管手段。预计将会有更多国家效仿中国的跨境电商产业政策与监管手段。

风向12: “中国制造”带来出口新高地

经济的持续发展让东南亚国家对中国产品的需求与日俱增，但能在东南亚国家买到的中国货还是少数，
而且价格又比中国高出很多。所以“中国代购”这个行业就诞生了。在越南、缅甸、柬埔寨等国已经很
多直播代购公司，为当地人在中国代购，通过跨境包裹邮寄入境。东南亚国家中国代购正在成为新风潮
，代购规模增长迅猛。

随着东南亚电商平台SHOPEE的崛起，LAZADA也不断重兵投入应对，中国跨境电商商家在这2个平台上
得到了快速发展。

这两大平台也都将中国商家作为重要的合作伙伴，采取了力度极大的扶持政策，随着9810、9710跨境电
商政策的推行，更多中国商家使用海外仓、前置仓，将会使消费者获得更好的收货体验，这更将促进跨
境电商业务的高速增长。东南亚国家将成为中国跨境电商出口的新热点。

甲方财经的思考

短线赚快钱的机会已经过去

跨境电商这门生意被包裹进更大的时代背景之中，“外贸数字化”的概念越来越多被提及，甚至成为202
0年带动国内出口的重要渠道。

根据统计，2020年11月国内出口增长21.1%，三季度以来出口同比快速增长，扭转了上半年的颓势，让全
年出口额转负为正。同时，据艾媒咨询预测，2020年全年跨境电商交易规模将达到10.3万亿元。

跨境电商已经不可逆的世界发展趋势，国家有良好的产业支持政策，国内有成熟的产业环境和人才，拥
抱跨境电商恰逢其时。

不过跨境电商发展一片大好，但也面临着许多难题，物流通关、信用风险、资金安全、运输成本等问题
亟待优化。

站在更高的视野来看，随着各国疫苗接种范围不断扩大，多数国家或将计划逐渐解封。而因疫情原因导
致的医护产品、药品、电子产品消费需求激增的情况将不复存在。



同时，中美贸易战并没有解除迹象，欧美供应链的复苏又将进一步加大供给，跨境电商商家现在就需要
考虑应对策略了：短线赚快钱的机会即将过去，是考虑长期战略的时候了。

长期而言，产品创新战略和品牌经营战略将是选择。
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