
成都到香港专线COD

产品名称 成都到香港专线COD

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数 品牌:香港跨境电商COD小包
服务项目:香港跨境电商COD物流
服务地区:香港跨境电商COD快递

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

跨境电商SaaS融资的拐点发生在2020年第二季度。新冠疫情在全球范围内持续蔓延，海外消费者的线上
购买习惯加速养成，海外电商渗透率大幅提升，进而带动了跨境电商行业尤其是B2C模式行业的快速发
展。

据亚马逊统计，2020年亚马逊平台新增店铺中，有75%是中国卖家。张华俊则表示，目前中国国内电商卖
家大约在70万家，而中国跨境电商卖家只有40万家，未来国内跨境电商卖家规模会以更快速度壮大。

国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为电子商
务行业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新”的
经营理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，
一心一意为全提供的跨境国际物流转运服务。

台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰国COD快递，新加坡COD物流，香港COD快递
，马来西亚COD物流，印尼COD快递，越南COD快递。日本COD物流。欧美专线小包 
物流仓储一件代发

公司服务包括：仓储及库存管理、国际转运(香港、印尼、马来西亚、日本、泰国、越南）等东南亚区域
、台湾快递、第三方物流方案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服务及物流服务行
业获得广大客户的认可.

国际物流，致力打造一站式跨境物流平台。公司为中国电子商务卖家提供国际物流、全球仓储等电子商
务综合配套服务，全程解决外贸电商供应链中卖家遇到的各种核心问题。公司通过IT技术和资源整合优
化中国跨境电商供应链，结合自建物流直达专线和海外仓储等服务，构建基于互联网的全球配送体系，
帮助中国卖家降低成本，提升中国制造商品的全球配送速度。



不同于目前依然占较大比例的B2B模式，在跨境背景下，B2C模式的卖家绕过了中间商，直面消费者，获
得了定价自主权和打造沉淀品牌资产的机会，但同时也要高效掌握信息，揣摩市场风向和消费者心理，
进行选品和定价。

打单、发货管理、BI数据统计和分析、多平台订单管理等，只要是做电商，都离不开这些SaaS工具，何
况跨境电商涉及的环节更为复杂，更需要信息工具的支撑。

同时，跨境电商的火热，带来了更为激烈的竞争，流量成本也水涨船高。此消彼长之下，一款爆款可能
成就一个“小目标”，一次失误则可能带来一仓滞销货。

“低客单价铺货的经济模型将较难实现早年的高速发展，卖家向产品打磨、品牌化和精细化运营的趋势
已经很明显了。” 梁昊说道，SaaS管理和决策支持的重要性越来越凸显。

但相较于爆发式增长的跨境卖家需求，当期跨境电商SaaS行业却处于发展初期。

云启资本经过长期的调研发现，目前我国跨境电商SaaS行业渗透率和集中度还处于较低水平。面对这一
行业困境，张华俊希望通过引入投资，使得公司获得足够资金和合作资源，搭建更为强大的服务体系，
触达和服务更多卖家。

跨境电商SaaS圈子较小，背靠爆发力惊人的跨境电商大腹地，又掌握着行业真实数据，容易与相关企业
形成横向纵向协同发展，可谓小切口大纵深，有利于规避投资机构押对赛道但是投不中企业的风险。

换言之，SaaS企业愿意拿钱了，投资机构也更愿意给这个赛道下注了。

三、卖家的远忧

但跨境电商SaaS这个小赛道要成长为大生意，还要跨过三道槛。“SaaS是一门看着很美，但很容易触到天
花板的行业。”专注企业服务领域研究的雪球财经博主“圣教徒”告诉笔者，国内SaaS行业整体处于发
展初期，发展到一定阶段，就容易遭遇大量竞争对手，规模很难上去，目前仅仅有赞触碰到了千亿这个
级别。

他表示，评价一家SaaS企业的核心指标是续费留存率，目前国内电商SaaS软件很多续费留存率只有10%-20
%。

当前跨境电商SaaS主要面对的是三种类型的卖家，即多平台铺货型小卖家、亚马逊小卖家、大中型卖家
。

尽管国内有几十万跨境电商卖家，但大多数都是小卖家。小卖家自身付费意愿仍较低，平时使用的SaaS
服务也很简单，倾向使用免费版本。即便付费了，也很容易放弃续费。更别提小卖家的淘汰率很高。这



就给行业发展潜力打了折扣。
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