
成都到泰国电商物流小包

产品名称 成都到泰国电商物流小包

公司名称 深圳中邮全球供应链有限公司

价格 18.00/KG

规格参数 品牌:泰国跨境电商COD小包
服务项目:泰国跨境电商COD快递
服务地区:泰国跨境电商COD物流

公司地址 深圳市宝安区福海街道稔田社区大洋路99-7号40
1（注册地址）

联系电话 17666111742 17666111742

产品详情

红杉中国近很大方。

近年来参与了几十个跨境电商项目的投资人海宁告诉志象网，融资事件绝不止这些。她明显感受到，今
年年初以来，资本开始越发青睐跨境电商项目。

国际物流是一家向客户提供运输、仓储等供应链管理方案及服务的第三方物流服务企业，专注为电子商
务行业提供仓储物流及 B2B、 B2C配送管理一站式解决方案，公司秉承“速度、服务、诚信、创新”的
经营理念，坚守“让天下人没有难运的货物”的企业使命和“成为全的国际物流运营商”的企业愿景，
一心一意为全提供的跨境国际物流转运服务。台湾COD物流，菲律宾COD物流，东南亚COD物流 ，泰
国COD快递，新加坡COD物流，香港COD快递，马来西亚COD物流，印尼COD快递，越南COD快递。
日本COD物流。欧美专线小包  物流仓储一件代发

公司服务包括：仓储及库存管理、国际转运(香港、印尼、马来西亚、日本、泰国、越南）等东南亚区域
、台湾快递、第三方物流方案设计及全自动供应链管理方案等其他增值服务，在商务服务及物流服务行
业获得广大客户的认可

受新冠疫情冲击，人们对线上购物的依赖前所未有。跨境电商成了今年以来为数不多的好生意。在传统
外贸越发艰难的2020年，跨境电商被赋予了稳外贸的重任，扶持政策层层加码。安克创新、SHEIN的故
事更让资本在此看得了方向。资本对跨境电商的热情退却了几年之后又重新发现，这一领域仍大有可为
。

今年以来，跨境电商企业融资消息频频更新。



仅以近期为例，2020年9月21日，跨境电商深圳斯达领科网络科技有限公司宣布完成A轮融资，融资金额
约3亿元人民币，由红杉资本中国基金领投，天图投资、祥峰投资、灵犀资本跟投。

近日，跨境电商品牌“万拓科创”又宣布完成3亿元A轮融资，红杉资本中国基金投资，星汉资本担任财
务顾问。

近年来参与了几十个跨境电商项目的投资人海宁告诉志象网，许多未对外宣布的项目也悄悄完成了融资
。

海宁发现，资本对跨境电商的态度与从前不同了，“今年跨境电商融资更容易了、金额更大了、投资方
有更多的一线基金了、融资轮次更靠前了、B2B的融资也更多了、对公司盈利的要求也更低了。”

前几年，资本对跨境电商一度降温。来自广发证券的一份研究报告显示，从投融资数据看，2015年是投
资热度顶峰。2017年后，由于市场环境影响，跨境电商行业融资数开始减少，行业融资有所降温。

海宁对志象网分析，“ 2016~2018年投资跨境电商的资本以PE为主，投资轮次一般是B轮以后、Pre-IPO轮
，当时只有一种退出方式：A股上市公司并购。当华鼎并购通拓、星辉并购泽宝、天泽并购有棵树、浔
兴股份并购价之链，这几起并购案接连完成，证监会的问题越来越、市场对铺货卖家的现金流和存货也
越来越担忧，每一家的股价都没有明显的上涨，资本没有赚钱，对行业产生了恐惧是非常自然的事情。
”

“市场上没钱了，2018年的募资情况特别难。”她回忆说，不过今年年初以来，跨境电商在投资圈又热
了起来。

海宁说，不仅国内，海外市场的投资意愿也同样狂热。今年以来，亚马逊等平台的股票价格一路上涨。

跨境电商企业的强劲表现更令资本振奋。今年8月24日，安克创新在深交所创业板挂牌上市，发行价格66.
32元/股，发行数量为4100万股人民币普通股，成为创业板注册制首批上市企业之一。截至当天上午11时4
8分，安克创新股价为138.28元，涨幅达108.50%，盘中股价高达到168.88元，交易量已经超过20亿人民币
。

创下这一成绩的安克创新创立于2011年，从跨境做充电产品的生意起家。WPP、凯度和Google联合发布
的《2020 BrandZ中国全球化品牌50强报告》中，安克创新就与联想、小米等企业同时。

根据安克创新的招股书显示，2017~2019年度，公司营业收入分别为39.03亿元、52.32亿元、66.55亿元；年
复合增长率达30.58%。即便在全球经济都收到新冠疫情冲击的背景下，安克创新今年上半年也实现收入3
5.28亿元，同比增长24.52%。

另一家跨境电商品牌SHEIN今年也创造了“神话”。Sensor Tower数据显示，截至今年9月，SHEIN在全
球范围的应用商店的下载量已达到2.294亿，而快消品牌H＆M、ZARA的应用程序下载量分别为1.235亿、



9060万，被SHEIN远远甩开。

据《晚点 LatePost》报道，去年SHEIN将 300 亿元人民币的服饰卖到海外，大约 1/7 个 Zara 或者 2.5 个
H&M。今年SHEIN的销售额早早超过了去年，在6月的内部会议上，就已经宣布销售额已经过 400
亿元。今年8月，SHEIN完成了E轮亿元及以上美元融资，估值超过150 亿美元，目前也正筹备上市计划。

长期关注跨境电商领域的投资人李全对志象网坦言，这两家公司给行业带来了很大的触动，很多人都没
看到，生意可以做这么大。

“Anker上市后，二级市场给了很高的倍数，加速了一级市场投资人的热情。”李全补充道。

海宁也对志象网分析，安克创新和SHEIN走出的品牌化路线，也为投资人们带来了新的思路，除了铺货
模式，跨境电商有了更好的模式。

某头部电商平台战略投资部投资人王超告诉志象网，目前而言，这种公司就是投资人想去找的公司，既
具备品牌能力，后端供应链又非常强。

珠玉在前，类似SHEIN的项目获得资本的青睐。据36氪的消息，原车好多集团联合创始人、CTO张小沛
离职之后，已经再创业，项目方向是类似SHEIN的快时尚出口跨境电商品牌，项目的名称尚未确定就已
经获得了3000万美元左右的天使轮投资，投后估值1.5亿美金。

平台也是资本青睐的方向。海宁认为，可以参考阿里、腾讯、京东投的Lazada、Shopee、Wish，但是平
台九死一生，且烧钱猛，一般的资本未必有这个实力和决心去投。

今年以来，疫情的隔离状态之下，依赖线下的传统外贸发展受阻，而跨境电商却逆势爆发。

据海关统计，今年上半年，中国一般贸易进出口交易规模下降2.6%，加工贸易进出口交易规模下降8%，
海关跨境电商监管平台进出口增长26.2%，跨境电商成为唯一保持正增长的贸易方式。

在稳外贸的大环境下，对跨境电商的政策扶持力度也在层层加码。今年4月7日，国务院总理李克强主持
召开国务院常务会议。会议决定，在已设立59个跨境电商综合试验区基础上，再新设46个跨境电商综合
试验区。之后，国务院相关文件连发，从政策上在物流、融资、保险等产业配套服务上对跨境电商进行
扶持。

今年7月1日，我国启动跨境电商B2B出口监管试点，增设“9710”“9810”两个出口监管代码，分别对应
“跨境电商B2B直接出口”和“跨境电商出口海外仓”。试点仅仅两个月，中国跨境电商企业对企业出口
监管就迎来升级。9月1日起，在现有10个试点海关基础上，上海、福州、青岛等12个直属海关加入跨境
电商B2B出口监管“试点群”。



中商产业研究院在一份研报中称，2018年我国跨境电商零售进出口交易额突破1000亿元。2019年，中国跨
境电商零售进出口额达到1862.1亿元人民币，是2015年的5倍，年均增速49.5%。随着跨境电商综试区增加
，跨境电商市场规模将进一步扩大，2020年进出口交易额有望达到2800亿元。

据经济观察网报道，不只是国务院频繁出台政策支持，各地方的扶持政策力度也非常大。尤其在传统的
外贸发达地区，地方政府纷纷把跨境电商作为产业转型的救命稻草，义乌市有关领导在一次活动上说，
将把义乌打造成适合跨境电商创业的城市。

在网经社电子商务研究中心B2B与跨境电商部主任、分析师张周平看来，跨境电商今年受疫情催化发展加
速有多方因素，有政策加持，也与外贸加快转型、电商需求增长息息相关。

不过，在受访投资人看来，他们更为关注跨境电商的长远发展。现在，市场正向投资者和创业者们展现
它的潜力。

出海卖货的利润空间远比在国内要高很多。

从传统外贸转型跨境电商亚马逊运营的六安君告诉志象网，在跨境电商上交易商品可以取得更大的利润
空间，以往普通外贸走批发只有10%的利润空间，跨境电商C端亚马逊的利润是会比较高的，大多数还是
在30%左右。做得不好的话可能就会在10%左右了。

“我们曾经卖过一个纸巾盒，从1688拿货，进货价不到10元人民币，在亚马逊上能卖到三四百，除去物
流等成本还能挣个两三百。”六安君所在的公司经营的木质宠物用品，由于货件大，加上拥有的工厂私
模有设计专利和匹配备案，这类产品在C端亚马逊的毛利润就是低都保持在50%以上。

受疫情催化，海外市场正在逐渐释放潜力。亚马逊和阿里巴巴国际站的财报均显示，平台销售额实现了
快速增长。

亚马逊发布的财报显示，亚马逊2020年季度的净销售额为755亿美元，同比去年的597亿美元增长了26％，
亚马逊第二季度营收889亿美元，同比增长40.2％，高于此前市场预期的818.5亿美元。阿里巴巴今年上半
财年财报显示，国际站启动首期“春雷计划”，平台实收交易额同比增长110%

在电商发展相对空白的新兴市场更有巨大的发展空间。埃及国家计划研究所的一份主题为“新冠肺炎疫
情危机可能对埃及经济造成的影响”的研究称，在疫情发生之前，据估计，埃及仅8％的互联网用户进行
了在线购物，随着新冠病毒的传播和预防措施的升级，预计电子商务在未来一段时间内至少会增长50％
。

外界忽然意识到，做跨境电商原来是门好生意。不仅资本追捧，进入跨境电商赛道的玩家也在增多。

疫情期间，阿里巴巴跨境零售电商平台速卖通的数据显示，疫情在海外开始蔓延的3月份，速卖通上商家
新开店数环比增长了132%。阿里巴巴国际站也监测到了类似的增长，新卖家数同比增长54%，活跃买家



数同比增长84%。

李全分析，跨境电商其实就是外贸，整个外贸从线下到线上转型，这是大的红利。网经社电子商务研究
中心B2B与跨境电商部主任、分析师张周平也持类似的观点。他观察发现，已有不少外贸企业通过入驻阿
里巴巴国际站、亚马逊等平台，把线下的贸易转到线上去。

跨境电商与国内产业链也可以互为补充。拥有制造能力的企业从传统外贸向跨境电商转型利润空间更大
。“相对而言，如果有自己的工厂，能够获得30%以上的毛利润，高的达到60%~70%的净利润。”六安
君说。

多位受访投资人都对志象网表示，国内供应链的成熟也为跨境电商的发展提供了助力。在王超看来，国
内原本做to-B的企业可以通过线上贸易做品牌，汲取价值链里更大的价值。

“虽然很难，可能大部分都做不成。”王超说，至少海外市场提供了很大的机会。与国内的格局明显不
同，海外市场相对更为分散，即使是亚马逊在美国的市占率也大概在30%至40%之间，除亚马逊外，其余
还有大量的自建站、独立站，“像ZARA到目前为止在亚马逊上都没有官方店铺，会选择自己做平台。
”

10月29日晚，正在筹备出口平台的创业者王顺谢绝了志象网的采访。当天晚上，他在朋友圈里分享了一
段财经类自媒体人所长林超的短视频。视频中，林超认为，疫情后高性价比的国货品牌首先会替代掉同
类的外国品牌，国货崛起然后再冲出中国成为世界品牌，这个进程与日本80年代国货崛起然后全球化的
进程很像，区别在于中国的产业链比日本更大。

“英雄所见略同。”王顺点评道。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

