
调色师货架展柜整店设计 莫凡货架工厂 江苏调色师货架展柜

产品名称 调色师货架展柜整店设计 莫凡货架工厂
江苏调色师货架展柜

公司名称 广州莫凡货架有限公司业务部

价格 面议

规格参数

公司地址 广州市白云区钟落潭镇大纲领村纲领路140号

联系电话 18902285186 18902285186

产品详情

马斯洛理论把需要分成生理需要、安全需要、社交需要、尊重需要和自我实现需要五类，依次由较低层
次到较高层次，从企业经营消费者满意（CS）战略的角度来看，调色师货架展柜每一个需求层次上的消
费者对产品的要求都不一样，即不同的产品满足不同的需求层次。根据五个需要层次，可以划分出五个
消费者市场。

生理需求：满足低需求层次的市场，消费者只要求产品具有一般功能即可。安全需求：满足对“安全”
有要求的市场，消费者关注产品对身体的影响。社交需求：满足对“交际”有要求的市场，消费者关注
产品是否有助提高自己的交际形象。尊重需求：满足对产品有与众不同要求的市场，消费者关注产品的
象征意义。自我实现：满足对产品有自己判断标准的市场，消费者拥有自己固定的品牌需求层次越高，
消费者就越不容易被满足。调色师货架展柜

 

凭借高颜值和超高人气，THE COLORIST调色师登上了全球时尚杂志《SuperELLE》2020年的开年大刊。
作为全球年轻时尚趋势的风向标，《SuperELLE》也对THE
COLORIST调色师“时尚、少女心、精选产品和创意陈列”进行了强势介绍和推荐。可以预见的是，TH
E COLORIST调色师将会购物中心彩妆业态的时尚新浪潮。值得探究的是，这一片“网红墙”背后，THE
COLORIST调色师有着怎样的“颜值生意经”？创新的视觉陈列及空间打造，如何革新消费体验？

「THE COLORIST调色师」创造性地打造了彩妆店播的新玩法，将内容、种草与互动结合到一起，给予Z
世代更酷更轻松的消费体验；「THE COLORIST调色师」也将打造调色师实验室、调色师艺术大都会等
年轻人喜闻乐见出彩有趣的玩法和形式，有效地传播美学文化。彩妆趋势前沿阵地：THE COLORIST调
色师不仅集合了全球的彩妆品牌，也是在国内引入男士彩妆、无性别彩妆、护肤彩妆等前沿概念的彩妆
集合店。调色师货架展柜



伴随着美妆市场大爆发，新型的美妆集合店如雨后春笋一般涌现，在各路资本加持之下，2020年以来，
快速崛起的美妆零售新物种至少有20个，新兴的美妆集合店凭什么俘获年轻消费者？快速扩展是风口还
是昙花一现？调色师货架展柜彭瑶认为，调色师货架展柜整店设计，TOB时代已经过去，TOC时代来临
，在得年轻消费者得天下的时代背景下，以THE
COLORIST调色师为代表的线下新零售美妆渠道，也成为了必然趋势。

未来消费品牌做智慧零售空间巨大，它一定是千人千面，千柜千面的，大品牌每个货柜有自身爆款，且
为小品牌提供售卖空间。只有在单点打造爆款SKU的同时，拥抱众多小而美品牌携手共赢市场，或许才
是让消费者心动，让用户为商品付费的核心，也是未来一大趋势。商业的本质是创新和效率，不管是做
店还是做无人智慧零售，终将不是单品牌的终局。大时代背景下互联网并不能改变交易的本质，江苏调
色师货架展柜，互联网只是通过效率的提升、成本的降低和更快的创新更好地满足客户或消费者的需求
，创造出了更大的价值。调色师货架展柜

 

与传统零售店的导购的过度热情不一样的是，新型美妆集合店的导购相当佛系，消费者可以自助选购，
试色，充分享受购物自由。前来调色师门店选购的上海消费者告诉记者，这种体验感很好，不但可以尝
试一些平时没有尝试的产品，还有小姐姐帮忙化妆。调色师货架展柜前端琳琅满目、井然有序的商品服
务背后，除了门店的精细化运营，还离不开THE COLORIST调色师货架，整店装修、陈列摆放的支持。

央视认为，传统零售的衰败并未使线下零售的消费需求减弱，这无疑为主打创新体验的新业态打开更多
的增长空间。新兴美妆集合店不仅仅是一家售卖化妆品的传统门店，它们更像是一个社交场所，可以带
上闺蜜，一起玩，拍照，更有体验。在盛赞THE COLORIST调色师了美妆行业创新，同时也援引国金证
券化妆品行业首席分析师李婕的话，来表达对美妆新零售模式的看好，“（新型）美妆集合店未来有可
能会继续进一步有一个比较好的增长态势。调色师货架展柜

2021年2月初，豹变观察了位于北京新中关购物中心B1层的屈臣氏，以及与其相邻的新型美妆集合店THE 
COLORIST调色师，在休息日下午三点的客流情况。屈臣氏店内有十余位顾客，大多集中在个护区，彩
妆区少有人问津;而调色师则有二十余位顾客。调色师货架展柜一名95后消费者告诉豹变，自己一般会在
急需某些个护用品时，选择就近的屈臣氏购买，平时逛街如果没有具体的需求，不会逛屈臣氏。不止一
名消费者告诉豹变，调色师货架展柜采购，自己曾在小红书、抖音等软件上看到过类似调色师这样的新
型美妆集合店，逛街遇上时会选择进店逛一逛，大多以试用、体验为主。

相比之下，同一时间段内，即使正在做彩妆“买三赠三”大力度折扣活动，屈臣氏的彩妆区也鲜少有人
驻足，而贴身跟随的屈臣氏导购也让消费主见更强的Z世代反感。目前国内彩妆市场上，纯彩妆的大型
集合店并不多，THE COLORIST调色师是，市场上大多数是类似丝芙兰、连卡佛、Facess
、屈臣氏、百盛的Parkson Beauty等以护肤为主的护肤彩妆集合店，而THE COLORIST则融合了不同消费
体验的一站式彩妆集合店，已经成为备受购物中心欢迎的业态。调色师货架展柜

 

预计2020年国内核心“化妆品人口”数量将达4亿人，带来庞大的客群基础及市场开发潜力。中国彩妆市
场规模在未来5年将维持超过10%的增速，成长性有望超过护肤品。由此可见，彩妆业态的“人货场”已
进入蓄力待发的阶段，THE COLORIST调色师如今也加入了竞争的队伍，而且正是进入市场的好时机...

作为国内外彩妆品牌探索新零售的核心阵地，调色师货架展柜哪里好， THE COLORIST调色师将进一步
推动及赋能美妆行业实现内容变革，新彩妆时代。短视频的爆发刺激了新兴消费者对美妆的需求，新国
货美妆吃到了这一波红利，小红书、抖音等社交媒体的“种草”，又加速了美妆品牌的传播。对于美妆
而言，单靠图文类的内容，很难呈现出使用前后的变化和感受。调色师货架展柜



调色师货架展柜整店设计-莫凡货架工厂-江苏调色师货架展柜由广州莫凡货架有限公司提供。广州莫凡
货架有限公司是一家从事“诺米货架，KKV，调色师货架，优品货架”的公司。自成立以来，我们坚持
以“诚信为本，稳健经营”的方针，勇于参与市场的良性竞争，使“莫凡”品牌拥有良好口碑。我们坚
持“服务至上，用户至上”的原则，使莫凡在金属建材中赢得了客户的信任，树立了良好的企业形象。
特别说明：本信息的图片和资料仅供参考，欢迎联系我们索取准确的资料，谢谢！
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