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产品名称 诺米货架展示架定制 莫凡货架源头
淮安货架展示架

公司名称 广州莫凡货架有限公司业务部

价格 面议

规格参数

公司地址 广州市白云区钟落潭镇大纲领村纲领路140号

联系电话 18902285186 18902285186

产品详情

购物中心需要进一步挖掘品牌的外延，深度挖掘与品牌方合作，抓住更多触点。购物中心的运营不再是
单纯的是商业的运营，更多是服务的运营，服务好供应商与销售。货架展示架在新消费时代，购物中心
想要突围而出，要具备三方面的能力。是聚焦需求，研究透客户；第二是精准定位，打磨好产品；第三
是持续创新，夯实好运营。也就是用户思维、产品经理思维和工匠精神。

KKV作为一站式的集装箱生活馆，主打精致的生活方式，聚集全球生活好物，再加上别具特色的装修风
格，一上线就成为了各大城市的网红打卡地，刷爆了抖音和朋友圈。对于当代年轻人而言，不会贴身服
务真的很善解人意了!吸睛的货品排列方式。把单一产品叠放得铺天盖地的行为，更像是一种“装置艺术
景点”，为了吸引顾客自发在社交媒体上传播，从而为门店引流。与此同时，这种显眼且纵深的陈列效
果，还容易在视觉上拓展整个门店的空间，让店面显得更充实、开阔。货架展示架

 

消费需求从物质消费转变为空间消费、场景消费。在商业空间中，设计对消费行为的改变作用，诺米货
架展示架定制，越来越明显。KKV严选包含DTC衣品、快时尚饰品、进口美妆、全球零食、甄选母婴、
宠物用品等14个品类。并利用大数据动态监测，保持每月每店上新500+SKU，不断迭代出适合每家门店
的选品逻辑。作为集合店的个中代表，KKV不仅有着客流上的相对优势，也有迎合消费主力军Z世代的
审美，极具个性、活力、创新，这种“人、贷、场”三者统一的消费场景正是时代所驱动的产物，能得
到更多消费者的买单。

从商户的角度而言，内循环即从购物中心营业角度联合商户，尽可能把消费者留在商场内部。商场管理
已不再是招商与招商之后推广营运的逻辑，盈石也在进行变革，考虑从人事架构组织上进行调整。结合
购物中心社群消费者的需求，在引入新商户时，将其市场推广与特色营运同步进行洽谈，突出连锁品牌
的“千店千面”效应，为商户提供更好的服务和产品，打造特色运营环境以满足消费者的需求。货架展
示架



90.00的消费群体有着鲜明的个性，追求自由，拒绝被定义，对事物的变化感知非常快，对于他们而言，
颜值即正义，社交即货币，个性即动力，只要满足他们的喜好，他们便会主动在社交平台传播。瞄准Z
世代，THE COLORIST调色师推陈出新吸引年轻人，基于对这些群体的洞察，THE
COLORIST调色师将美妆集合店从场景到选品再到服务都进行重新定义。货架展示架

“我们首先用大规模集合+快时尚速度的模式重构新业态，准确的平台属性定位决定品牌长期价值，再
从视觉、空间形象反传统，通过的空间美学带来吸睛亮点和沉浸式体验，以数据驱动的方式做动态调场
，不断迭代品牌和陈列，持续给消费者新鲜感。”彭瑶表示，THE COLORIST
调色师所选择的品牌几乎都是经过了高门槛的精选，这样一来，消费者过来购物，便可优中选优。

 

“在选品上，我们会从口碑、定位、流行趋势、颜值等不同的纬度进行考虑，进入体系之后还有一个试
销的流程，终是否全能留下来要看它的数据，我们的品牌库是持续更新的状态。货架展示架”同时，为
了和入驻的品牌保持更长久的关系，THE
COLORIST调色师跟品牌之间的合作方式是免去入场费的直采模式。对于用户的体验感，也是THE
COLORIST调色师重要的使命，“全比例试用”以及“去BA化”的服务能让她们更能享受购物的乐趣。

彭瑶曾在采访时表示，当下消费者所追求的购物体验不仅仅是买到东西而已，好的购物体验是“整个体
验流程都是好的”，因此，团队从来研究的都不是商品本身，而是消费者心理的变化。除此之外，下沉
到了14-35岁的新客群和大规模、多选择的彩妆集合店的全新定位都助推THE
COLORIST调色师火爆社交媒体，成为现象级新物种。彭瑶认为，TO B时代已经过去，TO C时代来临，
在得年轻消费者得天下的时代背景下，以调色师为代表的线下新零售美妆渠道，kkv货架展示架哪里买，
也成为了必然趋势。货架展示架

货架展示架新新物种往外“冒”，舟山货架展示架，新零售浪潮奔涌之下，KKV何以成为那个闪光的弄
潮儿，在快消杂货店的三国杀中成功突围？从爆红到长红，背后是本经济账。在KKV教出的答卷上，无
论是反映增长态势的指标，还是围绕“店”的单位经济模型UE和围绕“人”的用户生命周期LTV等反映
经营效率的指标均十分亮眼。kkv商品品类切中消费者高频刚需，且已经与成长潜力巨大的Z世代新人群
建立精神共鸣，在未来生态协同中有更大的想象空间。

零售的本质是“降本增效”，是用更低的成本打造出更优的体验。KKV另辟蹊径，找到了一条符合当下
年轻情人消费习惯、又已验证盈利的新模式。新零售没有创新，无非还是人、店、货，其实是效率的提
升，模式的重组。KK集团吴悦宁认为，把传统的、旧的模式、业态打散再重新组合，还能活着的，那就
是新零售。2020，国潮正汹涌，本土零售企业更懂中国这片土壤，以KK集团为代表的后浪曙光已将中国
零售行业的未来照亮.货架展示架

 

无论国潮新货还是进口好物，年轻消费群体都愿意接受，因为他们更愿意为商品和体验买单，他们也正
在成为这片土地上的主流消费人群，要成“流量入口”的KKV深谙此理。作为快消集品店的新新物种，
KKV所谓“天生网红体质”其实并不是天生的，靠的是由内而外的匠心打造。外在空间设计上，KKV店
内体验将“可逛性”提升到了新的高度。集装箱风格的主题设计新奇，走不动路的饰品墙美得震撼，加
之彩虹文具塔、通天红酒柜等“景点”，成为一步一景的超高颜值网红打卡圣地。

Z世代更愿意为体验买单，既不先入为主盲目跟风，也不唯数据唯性价比。国潮品牌安踏和李宁也拥有
，伶俐货架展示架批发，分别以30.2%和26.9%的男性选择率排在第三和第五位。Z世代既接受国外品牌，
也拥有国潮骄傲感。在化妆品消费上，Z世代看重的指标是“使用体验”，女性对使用体验的关注率达
到74.2%，远高于性价比、成分、外观等指标，为体验买单已成风尚。货架展示架



诺米货架展示架定制-莫凡货架源头(在线咨询)-淮安货架展示架由广州莫凡货架有限公司提供。行路致远
，砥砺前行。广州莫凡货架有限公司致力成为与您共赢、共生、共同前行的战略伙伴，更矢志成为金属
建材具有竞争力的企业，与您一起飞跃，共同成功!
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