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产品详情

kkv展示架新新物种往外“冒”，新零售浪潮奔涌之下，KKV何以成为那个闪光的弄潮儿，在快消杂货店
的三国杀中成功突围？从爆红到长红，kkv展示架价格，背后是本经济账。在KKV教出的答卷上，无论是
反映增长态势的指标，还是围绕“店”的单位经济模型UE和围绕“人”的用户生命周期LTV等反映经营
效率的指标均十分亮眼。kkv商品品类切中消费者高频刚需，且已经与成长潜力巨大的Z世代新人群建立
精神共鸣，在未来生态协同中有更大的想象空间。

零售的本质是“降本增效”，是用更低的成本打造出更优的体验。KKV另辟蹊径，找到了一条符合当下
年轻情人消费习惯、又已验证盈利的新模式。新零售没有创新，无非还是人、店、货，其实是效率的提
升，模式的重组。KK集团吴悦宁认为，把传统的、旧的模式、业态打散再重新组合，还能活着的，那就
是新零售。2020，国潮正汹涌，本土零售企业更懂中国这片土壤，以KK集团为代表的后浪曙光已将中国
零售行业的未来照亮.kkv展示架

 

无论国潮新货还是进口好物，年轻消费群体都愿意接受，因为他们更愿意为商品和体验买单，他们也正
在成为这片土地上的主流消费人群，要成“流量入口”的KKV深谙此理。作为快消集品店的新新物种，
KKV所谓“天生网红体质”其实并不是天生的，靠的是由内而外的匠心打造。外在空间设计上，KKV店
内体验将“可逛性”提升到了新的高度。集装箱风格的主题设计新奇，走不动路的饰品墙美得震撼，加
之彩虹文具塔、通天红酒柜等“景点”，成为一步一景的超高颜值网红打卡圣地。

Z世代更愿意为体验买单，既不先入为主盲目跟风，也不唯数据唯性价比。国潮品牌安踏和李宁也拥有
，分别以30.2%和26.9%的男性选择率排在第三和第五位。Z世代既接受国外品牌，也拥有国潮骄傲感。在
化妆品消费上，Z世代看重的指标是“使用体验”，女性对使用体验的关注率达到74.2%，合肥kkv展示架
，远高于性价比、成分、外观等指标，为体验买单已成风尚。kkv展示架



作为国内新零售独角兽企业KK集团孵化近2年推出的又一创新品牌，X11给行业来了耳目一新的业态——
创造了国内全球潮玩集合店品牌，通过连接潮玩品牌、IP资源及设计师群体等，kkv展示架选择哪个厂家
，为人们构建新式潮流文化空间和平台，创造年轻世代的潮玩艺术文化。kkv展示架KK集团旗下四大品
牌各有不同的定位，KK馆定位于国内进口品集合店；KKV定位于主打生活方式的家居用品集合店；THE
COLORIST调色师定位于彩妆品集合店；而X11则定位于潮玩文化集合店。

四大品牌无不是强调高颜值、丰富化、性价比和场景体验。我们今天主要来看看X11这个品牌。X11品牌
里的X表示对未知的探索，对潮流的好奇，以及对跨次元的创新。X11集合店一般经营面积1000㎡以上，
店中销售的产品以盲盒、手办及公仔为主，包含了众多潮玩文化品牌，整体风格偏向二次元，吸引了众
多潮玩爱好者前去打卡。X11目前已在上海环球港、上海南翔印象城、广州悦汇城开设了三家实体店。kk
v展示架

 

本次探店的主角，就是广州X11荔湾悦汇城店。悦汇城是一家涵盖亲子教育、购物、餐饮、娱乐休闲、运
动养生、科技、家居等全业态，汇聚时尚、创新、艺术、生态、科技、人文等元素，是集“悦活、悦味
、悦赏、悦趣”的品质生活方式为一体的全维度购物中心。

X11位于悦汇城购物中心一楼东门的进门右侧，给人感觉是酷炫、时髦、震撼！简洁的店面装饰、巨大人
形玩偶，配上满墙的盲盒和手办，辨识度很高，一下子抓住眼球。这与KK集团旗下其他品牌的店面风格
是一脉相承，诠释了品牌slogan——“一样的潮玩，不一样的酷”。如同“在逛展中购买潮玩商品”的体
验，吸引了无数消费者前往。无论是谁，都能在其中找到自己感兴趣的可逛区域，并找到心仪的潮流玩
具。kkv展示架

kkv展示架Z世代崛起，行业如何创新？商业竞争的主要推动力来自于消费者的变迁和线上红利的消失，
复盘当下激烈的消费大变革，其底层思维有三个维度正在发生激烈变化。首先是国应链不断完善，新的
消费品牌诞生也变得容易，只需要找到代工厂进行产品生产，再进行包装与营销，一个新的消费品牌就
由此诞生。其次是营销门槛降低，移动互联网的流量红利促成了很多品牌的曝光机会。

以KKV为例，当时KKV的出现有三大需求，首先是Z世代审美的大跃进；其次是购物中心主力店缺失，k
kv展示架效果图，在过去，购物中心主力店以服饰店为主，当商业市场逐步饱和，千篇一律的服饰店会
使商场竞争力下降；后是大量消费品牌的涌现，需要一个新的针对年轻人的渠道来承接它的溢价，KKV
就是在这种大环境下诞生的一个新一代的主力店。在微观层面，购物中心或品牌的创新可以将传统的渠
道、品牌或业态进行格式化，留下核心要素后，以全新的内容替换老化内容，以此来实现创新与可持续
发展。kkv展示架

 

懂中国年轻人购物心理的KK集团，继成功推出KK馆、KKV、THE COLORIST调色师之后，今年10月又推
出了潮玩集合店品牌——X11。KK集团旗下四大品牌各有不同的定位KKV带给人的，似乎是一场无法穷
尽的场景旅行，转了若干圈之后，仍有很多新奇、值得体味的地方。在购物中心主力店，这种选品和空
间设计逻辑的重新构建，事实上给消费者带来了感官差异，也促成了KKV的火爆。

THE COLORIST调色师定位于彩妆品集合店；而X11则定位于潮玩文化集合店。四大品牌无不是强调高颜
值、丰富化、性价比和场景体验。X11品牌里的X表示对未知的探索，对潮流的好奇，以及对跨次元的创
新。X11集合店一般经营面积1000㎡以上，店中销售的产品以盲盒、手办及公仔为主，包含了众多潮玩文
化品牌，整体风格偏向二次元，吸引了众多潮玩爱好者前去打卡。kkv展示架

莫凡货架厂家-kkv展示架选择哪个厂家-宣城kkv展示架由广州莫凡货架有限公司提供。广州莫凡货架有



限公司是一家从事“诺米货架，KKV，调色师货架，优品货架”的公司。自成立以来，我们坚持以“诚
信为本，稳健经营”的方针，勇于参与市场的良性竞争，使“莫凡”品牌拥有良好口碑。我们坚持“服
务至上，用户至上”的原则，使莫凡在金属建材中赢得了客户的信任，树立了良好的企业形象。
特别说明：本信息的图片和资料仅供参考，欢迎联系我们索取准确的资料，谢谢！
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