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产品名称 调色师货架安装视频 莱芜调色师货架
莫凡货架批发商

公司名称 广州莫凡货架有限公司业务部

价格 面议

规格参数

公司地址 广州市白云区钟落潭镇大纲领村纲领路140号

联系电话 18902285186 18902285186

产品详情

近几年，随着 消费升级、消费习惯的改变、核心消费人群的增加以及化妆品消费理念的增强，未来中国
美妆市场容量和市场需求巨大。调色师货架同时，中国庞大的人口数量与较低的人均生活用品及服务消
费水平，也为美妆行业提供了足够的发展空间，国内的美妆产业虽然起势较晚，调色师货架安装教学，
但增长势头来势汹汹，市场潜力不容忽视。这一股“美力”，莱芜调色师货架，也正席卷购物中心渠道
。

对消费新趋势深有洞察的KK集团，创新推出国内纯彩妆集合店THE COLORIST调色师，以“开一家火一
家”的态势大力拓店，点燃全国“彩妆控”的热情。以“纯彩妆集合店”创新定位燃爆今年的美妆市场
，THE COLORIST调色师从产品结构到场景布局，都为“Z世代”客群带来全新、有趣的美妆消费体验。
在高颜值的空间，做颜值经济的生意，THE
COLORIST调色师门店以明亮色彩给人以愉悦、亲近的感觉。调色师货架

 

事实上，THE COLORIST调色师也的确让消费者体验感更好——色调上没有给人以距离感的“千篇一律
的黑”，销售模式上也没有配备站在货架旁“虎视眈眈”的导购，而是以革新的彩妆陈列样式，通过 打
造开放式的购物空间、大比例的试用区域，让消费者沉浸其中，轻松自如地边逛边试。底妆、眼影、口
红、腮红、指甲⋯⋯对每一个14-35岁的爱美女性而言都无法拒绝。

在500㎡的极简艺术空间里，THE COLORIST调色师用全新的结构主义陈列方式，按
品类区+品牌区来划分美妆区域 ，让消费者被6000+SKU产品包围，更容易触达、试用商品，同时引导“
逛”完所有区域，从而完成购买。迎合新生代客群“爱新鲜、爱打卡”的消费新趋势，自推出市场就被
打上“高颜值”标签的THE COLORIST调色师，已是火遍全渠道的“网红”。到店打卡，线上分享，再
引流到线下消费，消费者的自发传播也助推形成流量闭环。调色师货架



THE COLORIST调色师：美妆零售界的新物种THE COLORIST调色师(以下简称“调色师”)是广东快客
电子商务有限公司(以下简称“KK集团”)旗下所属品牌，业内人士形容THE COLORIST调色师是“美妆
零售界的新物种”。调色师货架调色师全店呈现时尚、简约、跳跃的糖果色设计，在将近500平方米的店
面内，70多个来自中、日、韩、泰、欧美的流行彩妆依次铺陈，有超6000多个SKU。有一些本土新锐彩
妆品牌橘朵、稚优泉、卡婷、ZEESEA等都能在调色师找到。

KK集团副总裁、THE COLORIST调色师CEO彭瑶在接受其他媒体采访时分析了THE COLORIST调色师成
为现象级爆红新物种的主要原因：用大规模集合+快时尚速度的模式重构新业态，准确的平台属性定位
决定品牌长期价值。视觉、空间形象反传统，通过的空间美学带来吸睛亮点和沉浸式体验。以数据驱动
的方式做动态调场，不断迭代品牌和陈列，持续给消费者新鲜感。调色师货架

 

把调色师称为成都百货店“鼻祖”，也完全不为过。在春熙路的KKV开店之前，成都就有这样一家美妆
百货店。它没有KKV装修得如此跳跃，调色师货架安装视频，相比之下，它的简洁赢得了更多极简女孩
的青睐。主打美妆产品的调色师，基本上国内国外的开价品牌这里都能够找到，而且与线上旗舰店的价
格持平。对于追求性价比的用户来说，这里一定是能够逛上一整天的地方。没有烦人的导购小姐姐，没
有挤到空瓶的试用装。

在这里，精致男孩女孩们都可以尽情的选用商品，所有彩妆产品都是免费试色，试完还有免费的卸妆装
备提供使用，满满的细节和贴心。当人们的需求远高于商业地产所能给予的需求时，这样的不对称，让
用户和传统零售品牌愈发割裂，剪刀差出现，而像THE
COLORIST调色师这样的新品牌们正在弥补这种差距。调色师货架

“国产美妆品牌依赖主播和直播流量并一定是件好事。”有业内人士表示。不仅投入产出比受质疑，消
费者复购率也很难保证，下半场很可能被流量“”——即如不能持续保持高曝光，很容易就会被其他“
”营销手段的对手超越。调色师货架同样，通过线上直播带来的流量或许没有想象中的那么稳固。国产
美妆仍是一个“新兴产业”，想要在美妆红海的搏杀中脱颖而出，道路仍远且艰。

新美妆时代下的超级产品：效率和尖叫体验是核心。今天我们会听到很多受消费者喜欢的品牌，常被外
界打上“网红品牌”的标签，但残酷地是，在这个时代，网红是长红前的基础。比如颜值是外功，是审
美和注意力的关键要素。现在的颜值审美已经变成行业的基础门槛，而颜值之下，调色师货架配件道具
，什么才是成为长红品牌的关键。THE COLORIST调色师自成立以来始终抓住尖叫的体验，要求从空间
视觉、陈列场景，到商品、价格、服务、灯光等全方面的细节运营。调色师货架

 

比如在空间上，THE COLORIST调色师所的空间美学，是和传统渠道完全不一样的。在整个场景的创新
上，我们引入了非常多的跨界组合创新元素，比如说彩虹、马赛克元素，成立了调色师门店的陈列场景
。现在不再是单纯卖产品，而是从卖产品变成设置场景，消费者进入到门店那一刻，传播和社交场就已
经开始了。此外，标志性的色系陈列、不打扰式服务等，都是基于用户和市场调研得出的，这是用户体
验导向的细节体现。

国产美妆品脾无论是自身品牌核心竞争力、品牌认知和出口渠道布局等方面仍处于“初级阶段”。当红
利终消失的时候，消费者对于产品品质的更高要求会倒逼美妆行业进行产品的研发，终让品牌沉淀下来
。国产美妆行业洗牌在即，谁能卸掉营销和包装的“包袱”，将品牌回归到产品，可能就会跑赢对手。
调色师货架

调色师货架安装视频-莱芜调色师货架-莫凡货架批发商由广州莫凡货架有限公司提供。广州莫凡货架有



限公司是从事“诺米货架，KKV，调色师货架，优品货架”的企业，公司秉承“诚信经营，用心服务”
的理念，为您提供更好的产品和服务。欢迎来电咨询！联系人：小青。
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