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产品详情

kkv货架集合店已成为一种趋势与流行，而以万宁、屈臣氏为代表的老牌零售却在话梅、调色师这样的新
零售品牌的冲击下陷入业绩萎靡。换句话说，目前集合店的方式已出现冰火两重天的局面。而新零售的
集合店爆红，核心原因是资本加持。新生美妆品牌更应该创新，因为线量已经饱和，要想出圈必须走线
下。这不仅仅是为了增加销量或是拓宽渠道，更是品牌持续发展的必经之路。而美妆集合店的出现，就
是为了满足这些品牌的需求，相互成就。

不过，美妆集合店在运营中也会存在问题。虽然线下可试用、即买即取，但是相比于线上缺少了价格优
势。经常会出现线下使用，kkv货架是哪家做的，线上下单的情形。消费者的关注点一直在变，根据消费
者的变化进行相应的调整和改变，才能真正的留住他们。kkv货架所以说，用的时间搜集、整理出消费者
的需求，形成快的反应机制，是美妆集合店未来的发展方向。互联网增长红利基本消失殆尽：融合才是
终局，消费品牌没有线下场景，是无根之木。

 

但另一方面，我们需要看到，在这个临界点前，来自互联网的增长红利基本消失殆尽——便宜的流量基
本没有了，主流电商渠道的获客成本甚至高达700元；国内人群也基本完成了触网化改造，增量已然趋缓
。同时纯电商的增速也接近天花板，按照的数据，从早100%的增速到前几年50%，到去年底只有10%左
右。

线量红利在消失，进入到一个从流量到留量的存量竞争，这个时候很多新消费美妆品牌会抓准线下渠道
重塑的红利，以此作为其新的增量市场。像THE
COLORIST调色师这样的创新品牌，则给纯线上的品牌提供了一个探索新零售红利的孵化地，而且 ，品
牌的锻造一定离不开线下场景的营销，在线下有着原生的环境背书和智占领。消费的国运红利来袭，融
合才是终局，线下场景正重塑品牌价值。kkv货架

美妆行业曾长期被占领，在渠道和品牌认知方面深耕多年，国产品牌只是后起之秀，很难靠品牌影响力



实现溢价，低价抗衡或是必然。kkv货架某彩妆品牌运营负责人表示，目前线上渠道的流量获取成本越来
越高，直播带货的流量也并不稳定，未来仍将开拓品牌销售渠道。消费者的关注点一直在变，根据消费
者的变化进行相应的调整和改变，才能真正的留住他们。所以说，用的时间搜集、整理出消费者的需求
，形成快的反应机制，是美妆集合店未来的发展方向。

基于对这些群体的洞察，THE COLORIST调色师将美妆集合店从场景到选品再到服务都进行重新定义。
“我们首先用大规模集合+快时尚速度的模式重构新业态，准确的平台属性定位决定品牌长期价值，再
从视觉、空间形象反传统，通过的空间美学带来吸睛亮点和沉浸式体验，以数据驱动的方式做动态调场
，不断迭代品牌和陈列，持续给消费者新鲜感。”kkv货架

 

在货品选择上，THE COLORIST调色师根据不同消费人群的需求，分为三类：海外潮流品牌；出海国潮
品牌；小众调性品牌。“母公司KK集团在供应链沉淀多年，拥有一个非常强大的品牌库，这也是我们的
优势。”彭瑶表示，THE COLORIST 调色师所选择的品牌几乎都是经过了高门槛的精选，这样一来，消
费者过来购物，便可优中选优。“在选品上，我们会从口碑、定位、流行趋势、颜值等不同的纬度进行
考虑，进入体系之后还有一个试销的流程，终是否全能留下来要看它的数据，我们的品牌库是持续更新
的状态。”

在消费逻辑上，调色师开创的无BA干扰、试妆自由的新体验服务模式，让店员，变成了一个只有你需要
时才会出现的工具人。这相较传统渠道的强导购模式，无疑更受消费者欢迎。事实上，以“年轻人”为
中心的运营哲学，在调色师母公司KK集团的经营理念里一直贯穿始终。它们瞄准的都是具尝鲜意愿和消
费意愿的一代人。kkv货架

kkv货架Z世代崛起，行业如何创新？商业竞争的主要推动力来自于消费者的变迁和线上红利的消失，复
盘当下激烈的消费大变革，大连kkv货架，其底层思维有三个维度正在发生激烈变化。首先是国应链不断
完善，新的消费品牌诞生也变得容易，只需要找到代工厂进行产品生产，再进行包装与营销，一个新的
消费品牌就由此诞生。其次是营销门槛降低，移动互联网的流量红利促成了很多品牌的曝光机会。

以KKV为例，2021kkv货架批发，当时KKV的出现有三大需求，首先是Z世代审美的大跃进；其次是购物
中心主力店缺失，在过去，购物中心主力店以服饰店为主，当商业市场逐步饱和，千篇一律的服饰店会
使商场竞争力下降；后是大量消费品牌的涌现，需要一个新的针对年轻人的渠道来承接它的溢价，KKV
就是在这种大环境下诞生的一个新一代的主力店。在微观层面，购物中心或品牌的创新可以将传统的渠
道、品牌或业态进行格式化，留下核心要素后，kkv货架厂商是哪家，以全新的内容替换老化内容，以此
来实现创新与可持续发展。kkv货架

 

懂中国年轻人购物心理的KK集团，继成功推出KK馆、KKV、THE COLORIST调色师之后，今年10月又推
出了潮玩集合店品牌——X11。KK集团旗下四大品牌各有不同的定位KKV带给人的，似乎是一场无法穷
尽的场景旅行，转了若干圈之后，仍有很多新奇、值得体味的地方。在购物中心主力店，这种选品和空
间设计逻辑的重新构建，事实上给消费者带来了感官差异，也促成了KKV的火爆。

THE COLORIST调色师定位于彩妆品集合店；而X11则定位于潮玩文化集合店。四大品牌无不是强调高颜
值、丰富化、性价比和场景体验。X11品牌里的X表示对未知的探索，对潮流的好奇，以及对跨次元的创
新。X11集合店一般经营面积1000㎡以上，店中销售的产品以盲盒、手办及公仔为主，包含了众多潮玩文
化品牌，整体风格偏向二次元，吸引了众多潮玩爱好者前去打卡。kkv货架

kkv货架厂商是哪家-莫凡货架厂家-大连kkv货架由广州莫凡货架有限公司提供。广州莫凡货架有限公司



位于广州市白云区钟落潭镇大纲领村纲领路140号。在市场经济的浪潮中拼博和发展，目前莫凡在金属建
材中享有良好的声誉。莫凡取得全网商盟认证，标志着我们的服务和管理水平达到了一个新的高度。莫
凡全体员工愿与各界有识之士共同发展，共创美好未来。
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