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产品详情

最近一段时间在帮群里的兄弟做店铺诊断，发现一些问题，大家在最基础的人货场和系统底层逻辑都没

有理解透，今天我分几点帮大家梳理一遍。

目前店铺的标签基本分为：产品标签、人群标签、店铺标签。

产品标签：

1、产品上架：发布的类目、属性、关键词、材料、风格等形成了一个产品初始标签。

2、产品上架之后：浏览、收藏、拼单的初始买家自身带有的特定属性又形成了产品的标签。

比如一件白色连衣裙，白色、短款这些产品属性可以形成最初的产品标签，但是后续进店访客，都是喜

欢可爱风连衣裙的顾客，那慢慢的这个产品也会带上可爱这种描绘属性词。



人群标签：

1、买家的特定属性：性别、年龄、星座、地域、账号等级和信誉等。

2、买家最近的搜索、浏览、收藏、拼单记录等；

3、买家订单属性：产品的客单价、类目偏好、风格特征、购买频次、购买渠道等；

店铺标签：

1、店铺产品的标签和店铺浏览收藏拼单的买家综合在一起又形成了店铺的标签。

2、当产品的标签和店铺的买家标签重合叠加之后，俗称交集；这样的系统推荐标签最为精准，同时这样

的免费流量也是最大的。

大家都知道现有的系统是根据千人千面来做流量派发的，那我们新品是没有标签的对吧，那这个时候系

统会根据你的标题跟商品属性给链接产品匹配一定的流量，测试数据。

也就是为什么，标题跟属性要准确填写的原因！这是我们拿到第一波流量的关键！测试流量的关键！

当我们链接的产品标签有了，人群标签没有确定，那我们是不是可以通过精准关键词来反向圈定我们的

人群，因为关键词代表了人群的购物需求，那我们直接用长尾词来确定我们的人群，获取精准曝光。

同时主图也需要做出相应的卖点，来吸引这部分精准点击流量，时间控制在7天左右，前期系统不会过度

考核数据的量，这期间以出评为目的，不需要过多的单量。

比如下图，作为消费者，你想购买一个超轻的眼镜框，你会选择第3,4这两款商品吗？



完成上面这些事后，差不多就该开始收货评价了，在评价买家秀的选择上我们也需要去围绕前期做的关

键词做出相应的展现，来收割这第一波流量，把产品的精准人群确定下来。

周期在14天左右。

然后我们就可以去做场景入池，用ocpx或者自定义来做都可以（我个人喜欢自定义，推广策略可控）。

这里一般来说我们的数据量放不大，因为针对的人群足够精准，但是覆盖面较少，也就是转化率高，曝

光量少。

所以我们想要更多的流量，更多的订单需要怎么做呢，放大你的流量词，增加覆盖面更广的创意，来增

加人群受众，但是相对的流量精准度会有一定下滑，导致转化率下滑。

这里建议，做计划矩阵，原有的精准计划不动，通过新计划来做增量，避免影响老计划产出表现，同时

标题也需要去做好相应的seo优化，可以根据第三方工具抓取我们没有的流量关键词，来做修改。
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