
独立站印尼跨境电商红人直播带货

产品名称 独立站印尼跨境电商红人直播带货

公司名称 深圳市云端之链电子商务有限公司销售部

价格 .00/个

规格参数

公司地址 深圳市龙华新区民治街道新牛社区港深国际中心
369

联系电话  13076927178

产品详情

独立站印尼跨境电商红人直播带货、独立站印尼跨境电商网红直播带货

提供TK培训，TK代运营服务，TK+独立站代运营，TK+独立站推广、TK+独立站引流、TK一站式服务，
从0到1，怎么变现，怎么卖货到海外布局，TK+独立站布局。TK代运营推广服务，TK，蕴藏巨大海外流
量和商机，适合跨境商家、出口品牌，及想要成为带货网红的你。

提供tiktok群控系统、外贸网站搭建，独立站开发，海外wms仓储管理系统，跨境ERP系统，无货源店群
系统开发，虾皮无货源店群系统开发，多店铺管理系统开发，专注跨境软件行业8周年，为很多大中小企
业搭建提供软件。

眼下做独立站的卖家群体也非常多样，从B2B跟B2C这两个群体来看，他们做独立站有哪些优劣势？

周凯：其实中国有非常好的外贸基础，也有很多的产业链和工厂，原来做OEM或者是有很好的供应链基
础，可以制造生产出很好的商品。过去的贸易方式也是以采购、询盘的模式存在，这其实是一个很大的
基本盘。而眼下电子商务的发展，大家可以通过B2B平台连接海外的商家来完成采购。

有赞现在的产品内测商家里面，也有很大一部分是外贸工厂，他们提出来的诉求是：有没有可能把这种
小份额、小批量的采购完全电子化、效率更高，有没有可能通过电商这种新的交易形式，解决比如说周
转更快、自己更能掌握生意等等这一系列的问题。所以我会认为虽然B2C面向零售、面向电商，整体的
消费更加的零售化才是主要的趋势，但是围绕着小b的批发、小额的数字化的成熟，也一定会在未来的几
年快速发展。

当前这些小b卖家群体它面临的难题主要有哪些？

周凯：过去大多都是在平台通过搜索类目等方式找到了商品，在这样的环境里面，大多的工厂认为竞争



会很激烈，另外它的营销方式也相对比较单一，主要是通过排名或者其他的方式去竞争。工厂更多的会
去思考我能不能在营销上面打开自己，既然电商可以通过广告和社交，通过其他的方式去找到自己的目
标客群，那为什么不能够通过这样的方式找到更多的合作伙伴呢？

另一方面，因为在原来传统零售分销的逻辑里面，可能有海外的代理商，有层级区分，大家已经有了很
好的合作关系。那在原来的合作关系之上，有没有可能通过数字化的系统让运转效率变得更高。我觉得
这两方面的诉求可能更加明显了。

总结2020年的跨境电商独立站有哪些特点，2021年独立站的趋势又会有哪些特征？

周凯：第一个是，独立站的卖家，除了掌握现在主流的通过广告、搜索社交等方式去获取流量得到订单
以外，大家更多的会去思考品牌问题，能不能成为一个面向更多国家和地区消费者的品牌，有没有通过
内容打造出品牌真正的竞争力或者是特色？我觉得在2021年会比以往有更多的人去思考这件事。

第二个是，新型的营销模式在海外一定会更快的发生。因为疫情已经把过去3~5年会发生的事情提前，而
这件事除了最直接的广告投放，大家一定会去探索更多围绕着社交、内容的新营销模式，这些事情在中
国已经有很好的经验。中国的商家、中国的品牌应该利用原来在中国电商上积累的这些养分，去面向更
多的国家和地区去开展业务。对于2021年想要进入独立站的新卖家，有没有一些建议？

周凯：第一个，中国跨境电商，尤其是很多产业合作伙伴，培训营销服务公司有大量的积累，新卖家应
该思考的是怎么样利用整个产业的支撑来发展自己的业务，不需要什么都自己来做，要真正抓住过去这
么多年积累所产生的当下红利。

第二个是，虽然电商的货品是非常重要的环节，大家会关注供应链，关注选品。但除了这个之外，如果
要做一个品牌，建议新卖家、新品牌应该更多的去思考品牌和消费者之间的关系，当想明白这件事情了
以后，再去利用新的营销模式。这实际上是以前一个问题为基础，因为卖家首先得知道品牌需要什么样
的消费者，才知道哪一个KOL是好的代言人。
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