
江苏电梯屏广告-江苏新潮传媒有限公司

产品名称 江苏电梯屏广告-江苏新潮传媒有限公司

公司名称 江苏焦点文化传媒有限公司

价格 1000.00/个

规格参数

公司地址 常州市天宁区竹林西路51号常州汽车客运站四楼
（注册地址）

联系电话 15240501958 15240501958

产品详情

社区媒体尤其是电梯广告作为都市生活接触频繁的媒介之一，2020年疫情受到众多广告主

的青睐，成为广告营销、实现增长的重要利器。那么，投放电梯广告究竟有何注意事项呢

？如何才能让广告效果翻倍？“以和为贵”、“适可而止”。这是好的电梯广告投放方式

？还是广告就得啪一下打过来，“很快啊！我大意了，没有闪，后钱包被掏空了。”究竟

怎样的投放方式才更有效？户外广告尤其是电梯广告的投放支出持续增长，品牌持续将户

外媒体纳入营销组合当中。赶紧学习以下几个步骤，闪电般成效

01、明确核心用户群，选择合适的电梯场景

找到对的人，是所有营销动作的起点。电梯广告根据覆盖住宅楼、写字楼、商业综合体、

工业园区、医院、学校等楼宇形态的不同，影响的受众人群也不一。因此品牌在进行电梯

广告投放前，应明确自己的核心用户群，对应选择合适的电梯场景。

电梯广告一般使用场景 ：1、新店开业宣传；2、新品上架，刷新客户认知；3、重要节点

，活动通知；4、刺激潜在客户需求；5、品牌映像植入；6、体现和周边同行的差异；7、

解决宣传手段匮乏的问题，特别是当其他手段不能满足宣传需求时；8、解决其他宣传手

段无法覆盖的问题；9、解决门店昭示性不足的问题，特别针对门店不临街等情况

02、选择广告呈现形式。



不同的广告呈现形式，对于受众的吸引力，以及信息的传递效果不同。电梯视频广告动态

轮播，声画结合更具吸引力，同时也更适合进行创意、故事等内容表达，品牌直观进入消

费者记忆；电梯框架广告静态展示，24小时存在，传递的信息量大。品牌需根据传播目的

进行媒体形式选择。

03、内容要聚焦

内容聚焦：广告首先要让人记住，但如何让人记住，你得提供一个让人记住的东西，受众

不可能记住广告的全部，只会记住突出的一点，这就是广告中的记忆点。往往那些被你记

住的广告，广告诉求都是单一的，比如BOSS直聘，都在传递“找工作，直接找老板谈”

，简单明了又直接。

地域聚焦：把一个广告信息告诉100万个人，不如跟10万个人说上10次，消费者每天接触

的信息太多了，被记住的太少了，所以必须要聚焦人群。很多品牌主广告费有限，又想着

覆盖全国，结果广告打下来，又抱怨没什么效果，归根结底是广告触达受众的次数不够。

保险的做法，是先在一个地区打透，比如老乡鸡，安徽起家的，那就适合先在安徽引爆、

打透，再利用这个地区的势能做扩张。

04、创意要单纯

乘坐电梯是人们在赶路中的短暂静止，这时的人们不喜欢太多的思考，一个复杂的创意会

让受众不太愿意花时间和心思去解读，所以创意要直观单纯，直击人心。比如铂爵旅拍和

boss直聘，虽然被诟病简单粗暴，但确实也达到了营销目的。

05、合理利用声音优势

电梯乘坐过程中难免会有低头族，那么这时就需要广告用声音去吸引这类消费者，并传递

信息。声音的选择要符合产品特性，音量的控制要让人舒适，而不是越大越好。其次，如

果合适的话，可以把广告语音律化，用唱的方式表达出来，比如妙可蓝多的“ 妙可蓝多

，妙可蓝多，奶酪棒，奶酪棒，高钙又营养⋯⋯”，这样可以增强受众对广告的记忆。 

07、路径要完善



大多数广告投放都是为了促进销量增长，那么广告路径的设计就十分重要，从受众信息的

看到→认同→行动，一步步引导受众转化。比如学而思广告，用广告歌的形式吸引受众，

介绍卖点，到引导用户关注下屏，扫描领取优惠福利，吸引受众转化。

08、投放时期的把握

广告投放时期由多种因素决定，比如品牌自身的宣传节点、行业销售旺季、重要节日热点

、竞品市场动作等。比如，如果想要在行业旺季时投放广告，旺季来临前的预热才是佳时

候。比如，京东、天猫，往往就适合在“618”、“双十一”这种大型购物节前，投放一

波电梯广告，迅速把活动亮点告知目标群体。其次是要抓准市场时机，比如是同品类的两

个品牌，产品特点也非常同质化，此时此刻，谁抢先出击电梯媒体占据消费者的心智就非

常重要。很多现在大家熟知的品牌，比如铂爵旅拍、瓜子二手车、妙可蓝多等等，可以说

都是抓住了时机原则，率先出击。

09、持续投放，核心内容不要轻易变。

广告并不是越多花样、变化越多越好，尤其是对于非成熟品牌来说，投放初期就要确定一

个长期的广告语和色彩基调，在之后的长期投放中坚持广告语不变，色彩基调不变，才能

提高自身广告的识别度，不会给受众群体增加记忆成本。

10、有备而来

每一次广告营销都是一场战役，是真金白银的付出。所以咱必须有备而来！看穿你的欲望

，知道你的媒介接触喜好，然后投你所好，让你欲罢不能。此时你才发觉不妙，原来对方

是有备而来，只能感叹自己大意了啊~生活越来越碎片化，完美日记就携手代言人周迅霸

屏全国新潮电梯智慧屏，将广告植入年轻受众的生活场景。而周迅刚柔并济、自信从容的

气场，想必很少有人不为之所动吧

11、出其不意。

好的电梯广告，就是要出其不意，给消费者超出预期的惊喜。电梯你每天都乘坐，想必不

陌生。但如果你回家时，电梯光溜溜的墙面就变成满屏甜美浪漫的蓝色与粉色。你会不会

顿时眼前一亮？喜临门就与新潮传媒携手，把蜜月展搬到你家电梯里啦，“蜜月从不止于



蜜月期”，“喜欢你

爱一生”，充满温馨浪漫的氛围，是不是一秒帮你找回蜜月的甜蜜呀~

12、直戳痛点

你的痛处，即是我的觅处，你的每一个痛点，都是广告的起点。好的电梯广告，都是击中

消费者的消费需求痛点。比如，康王以一系列头屑带来的尴尬场景，在电梯这样一个近距

离接触的封闭空间，直戳消费者头屑反复的痛点，让“去屑止痒认准康王”深入人心。

13、彻底打透

广告投放只“点到”是不够的，必须要打透，牢牢占据消费者心智。所以，电梯广告内容

千万不要藏着掖着，广告投放也避免撒花椒面式的浅尝辄止。尤其是对于新品牌，广告内

容好简单直白，易于理解，广告投放量、投放频次也要保够。好且有效的电梯广告，都是

有备而来的。让你出其不意，直戳消费者的消费痛点，同时持续投放，形成强有力的品牌

形象。

总而言之，作为自带流量、曝光率极高的电梯轿厢广告，是能够达到一定程度的宣传效果

。但是，你要会很好的利用渠道去全方位、多角度的树立形象和引流，那就是吸睛的广告

画面、洗脑的广告文案、的定位人群，在短暂的时间里达到大的宣传效果。这就是好的电

梯广告！
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