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互联网+二手车发展前景4.9 二手汽车市场投融资情况分析4.9.1 二手汽车行业投资动态（1）长城汽车股份
有限公司与丰车签署二手车战略合作协议（2）启辕汽车与淘宝二手车达成战略合作（3）TUV南德与淘
车开展合作，助力二手车服务体系（4）车置宝与路虎捷豹达成“认证二手车采购”深度合作4.9.2 二手汽
车行业融资动态（1）二手车交易平台Cazoo获1亿英镑融资，推动二手车交易线上化（2）二手车零售平
台Spinny获4370万美元B轮融资（3）二手车交易平台Carsome融资5000万美金（4）二手车平台Frontier融
资4亿美元4.9.3 二手汽车行业投融资趋势4.10 二手汽车市场重点企业分析4.10.1 人人车（1）企业发展简况
分析（2）企业经营状况分析（3）企业二手车业务分析（4）企业竞争战略分析（5）企业竞争优劣势分
析4.10.2 瓜子二手车（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业二手车业务分析（4）企业
竞争战略分析（5）企业竞争优劣势分析4.10.3 优信二手车（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分
析（3）企业二手车业务分析（4）企业竞争战略分析（5）企业竞争优劣势分析4.10.4 车王二手车（1）企
业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）二手车业务分析（4）企业竞争战略分析（5）企业竞争优



劣势分析4.10.5 互联网+二手车交易平台分析第5章：中国汽车用品市场分析5.1
汽车用品行业发展状况分析5.1.1 汽车用品行业规模分析5.1.2 汽车用品行业利润分析5.1.3
汽车用品市场结构分析5.2 汽车用品竞争状况分析5.2.1 汽车用品企业品牌格局分析5.2.2
国内汽车用品竞争力缺陷分析（1）有规模，但知 名品牌不多（2）产品同质化严重，创新程度不高（3
）汽车用品市场的价格缺少透明度也是目前汽车用品行业存在的另一缺陷（4）行业专
业化程度不高，人才已经成为制约行业发展的瓶颈（5）忽视企业文化，导致企业没有灵魂5.3
汽车用品营销渠道分析5.3.1 汽车用品主要营销渠道分析（1）汽配城及汽车用品店（2）大型汽车用品超
市（3）汽车4S店（4）网购汽车用品5.3.2 “深度营销”理论导入解析（1）深度营销简介（2）汽车用品
深度营销的必要性（3）深度营销在行业中的应用5.3.3 汽车用品渠道存在问题分析（1）渠道集中度低、
渠道管理难度大（2）终端服务不规范（3）渠道自身管理缺乏规范5.4 汽车用品消费市场特征分析5.4.1 汽
车用品整体消费特点（1）私家车消费趋于大众化（2）汽车用品销售市场调整（3）二三线城市成新兴市
场（4）南方汽车消费市场活跃5.4.2 汽车用品消费群体比较5.4.3 汽车用品购买行为分析5.4.4
不同产品受关注度分析5.4.5 汽车用品消费者购买途径分析5.5 汽车电子市场发展分析5.5.1
全球汽车电子市场分析（1）汽车电子市场需求分析5.5.2 中国汽车电子市场发展分析（1）汽车电子市场
发展现状（2）汽车电子市场存在问题（3）汽车电子市场规模分析（4）汽车电子市场发展趋势（5）汽
车电子市场发展预测5.5.3 中国汽车电子市场竞争分析5.6 汽车座椅市场分析5.6.1 全球汽车座椅市场分析（
1）汽车座椅区域竞争格局（2）汽车座椅企业竞争格局（3）汽车座椅市场发展趋势5.6.2 中国汽车座椅市
场发展（1）汽车座椅行业发展现状（2）汽车座椅行业规模分析（3）汽车座椅市场结构分析（4）汽车
座椅行业存在问题5.6.3 儿童安全座椅市场分析（1）儿童安全座椅立法分析（2）儿童安全座椅合格率分
析（3）儿童安全座椅市场生产现状（4）儿童安全座椅市场需求分析（5）儿童安全座椅销售渠道分析5.7
汽车用品市场重点企业分析5.7.1 广东德联集团股份有限公司（1）企业基本信息简介（2）企业经营情况
分析（3）企业产品结构分析（4）企业区域市场分析（5）企业经营状况优劣势分析5.7.2 广州市标榜汽车
用品实业有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构分析（4）企业组
织架构分析（5）企业经营状况优劣势分析5.7.3 广州车邦汽车用品制造有限公司（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构分析（4）企业经营状况优劣势分析5.7.4 深圳市航盛电子股份
有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构分析（4）企业销售渠道与
网络（5）企业经营状况优劣势分析5.7.5 厦门金龙汽车座椅有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业主
营产品分析（3）企业生产设备分析（4）企业营销网络分析（5）企业经营优劣势分析第6章：中国汽车
养护与维修市场分析6.1 汽车养护市场概述6.1.1 汽车养护市场界定6.1.2 汽车养护市场分类6.1.3
汽车养护服务项目6.2 汽车养护市场发展分析6.2.1 汽车养护市场运营模式6.2.2 汽车养护市场利润分析6.2.3
汽车养护市场技术状况6.2.4 汽车美容市场分析（1）汽车美容服务产品（2）国外汽车美容发展（3）中国
汽车美容市场发展（4）中国汽车美容存在问题6.2.5 汽车装饰市场分析（1）汽车装饰服务产品（2）汽车
装饰市场发展现状（3）汽车装饰市场发展趋势（4）汽车装饰市场竞争格局6.2.6
汽车养护市场存在问题6.2.7 汽车养护市场发展趋势6.3 汽车养护市场结构分析6.3.1
汽车养护市场客户结构6.3.2 汽车养护服务需求结构6.3.3 汽车养护市场消费结构6.4
汽车维修市场发展分析6.4.1 国外汽车维修市场分析（1）美国汽车维修市场发展（2）德国汽车维修市场
发展（3）日本汽车维修市场发展（4）加拿大汽车维修市场发展6.4.2 国外汽车维修企业分析（1）美国汽
车维修连锁店NAPA（2）德国博世（BOSCH）公司（3）日本AUTOBACS汽修连锁（4）澳大利亚REPC
O汽修连锁6.4.3 中国汽车维修市场分类6.4.4 中国汽车维修经营模式6.4.5 中国汽车维修发展现状6.4.6
中国汽车维修存在问题6.4.7 汽车维修发展趋势分析6.5 汽车维修市场经营情况6.5.1
汽车维修行业发展概况（1）行业发展现状分析（2）行业市场规模分析6.5.2 汽车维修成本结构分析6.5.3
汽车维修从业人员结构6.5.4 汽车维修市场客户结构6.5.5 汽车维修市场企业结构6.5.6
汽车维修竞争格局分析6.5.7
反垄断对市场影响分析（1）纵向垄断现状分析（2）纵向垄断影响分析（3）反垄断动态分析6.6
汽车改装市场分析6.6.1 国外汽车改装市场发展（1）国外汽车改装市场发展现状（2）国外汽车改装市场
类型分类（3）国外汽车改装市场规模分析6.6.2 国内汽车改装市场发展（1）汽车改装市场发展历程（2）
汽车改装市场发展现状（3）汽车改装市场存在问题（4）汽车改装政策分析（5）国内汽车改装市场规模
6.6.3 国内汽车改装市场结构（1）汽车改装市场区域结构（2）汽车改装车型结构分析（3）汽车改装消费
结构分析（4）汽车改装需求结构分析6.7 互联网+汽车维修养护发展分析6.7.1
互联网+汽车维修养护发展现状（1）传统企业电商化（2）维修企业平台化6.7.2
互联网+汽车维修养护发展模式6.7.3 互联网+汽车维修养护渗透率6.7.4



互联网+汽车维修养护竞争格局6.7.5 互联网+汽车维修养护生态分析6.7.6
互联网+汽车维修养护思维模式6.7.7 互联网+汽车维修养护痛点与解决方案6.7.8
互联网+汽车维修养护发展前景6.8 汽车维修与养护重点企业分析6.8.1 博世贸易（上海）有限公司（1）企
业发展简况分析（2）企业主营业务分析（3）企业市场与服务网络（4）企业经营优劣势分析6.8.2 深圳市
元征科技股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）企
业市场与服务网络分析（5）企业研发能力分析（6）企业经营优劣势分析（7）企业zui新发展动向分析6.
8.3 广东永泰和汽车用品有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分
析（4）企业研发能力分析（5）企业经营优劣势分析6.8.4 中兴-沈阳商业大厦（集团）股份有限公司（1
）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）企业经营优劣势分析6.8.5
互联网+汽车维修养护平台分析第7章：中国报废汽车回收市场分析7.1 报废汽车回收市场发展分析7.1.1
报废汽车回收行业发展现状分析7.1.2
报废汽车回收行业回收模式分析（1）报废汽车回收主要回收模式（2）报废汽车回收模式对比分析7.2
报废汽车回收市场总体市场分析7.2.1 报废汽车回收行业经营规模7.2.2 报废汽车回收拆解情况分析7.2.3 报
废汽车回收拆解再生资源分析（1）拆解所获再生资源的种类分析（2）拆解所获再生资源的价格分析7.2.
4 报废汽车回收行业竞争分析7.2.5 报废汽车回收行业回收规模分析7.3 汽车零部件再制造市场分析7.3.1
行业发展相关概述（1）汽车零部件再制造的界定（2）汽车零部件再制造的发展7.3.2
行业发展现状分析7.3.3 行业市场发展前景7.4 中国报废汽车回收市场前景预测7.4.1 报废汽车数量预测7.4.2
报废汽车回收市场预测7.5 报废汽车拆解业重点企业分析7.5.1 广东省金属回收有限公司（1）企业发展简
况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营优劣势
分析7.5.2 深圳市报废车回收有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业销售渠道
与网络（4）企业经营优劣势分析7.5.3 鑫广绿环再生资源股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业
经营情况分析（3）企业主要客户分析（4）企业经营优劣势分析7.5.4 江苏苏北废旧汽车家电拆解再生利
用有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营优
劣势分析第8章：新能源汽车充电基础设施市场分析8.1 新能源汽车充电基础设施概述8.1.1
充电基础设施界定8.1.2 新能源汽车充电模式（1）常规充电模式分析（2）快速充电模式分析（3）机械充
电模式分析（4）自动充电模式分析（5）无线充电模式分析8.1.3
充电基础设施运营模式（1）国外商业运营模式分析（2）国内商业运营模式分析8.2
新能源汽车充电基础设施发展现状8.2.1 新能源汽车充电基础设施需求分析（1）新能源汽车产销分析（2
）新能源汽车产品结构（3）新能源汽车品牌结构（4）新能源汽车前景预测8.2.2 新能源汽车充电基础设
施建设情况（1）中国电动汽车充电桩建设规模（2）中国电动汽车充电桩市场结构8.3
互联网+充电基础设施发展情况分析8.3.1 互联网+充电基础设施发展现状8.3.2
互联网+充电基础设施运营模式8.3.3 互联网+充电基础设施投融资模式8.3.4
互联网+充电基础设施市场规模8.3.5 互联网+充电基础设施市场竞争8.3.6
互联网+充电基础设施痛点与解决方案8.3.7 互联网+充电基础设施发展趋势与前景预测8.4
重点地区充电基础设施建设与运营分析8.4.1 北京市充电基础设施建设与运营分析（1）市场政策与规划（
2）市场需求分析（3）市场规模分析（4）发展前景预测8.4.2 上海市充电基础设施建设与运营分析（1）
市场政策与规划（2）市场需求分析（3）市场规模分析（4）发展前景预测8.4.3 广州市充电基础设施建设
与运营分析（1）市场政策与规划（2）市场需求分析（3）市场规模分析（4）发展前景预测8.4.4 深圳市
充电基础设施建设与运营分析（1）市场政策与规划（2）市场需求分析（3）市场规模分析（4）发展前
景预测8.4.5 杭州市充电基础设施建设与运营分析（1）市场政策与规划（2）市场需求分析（3）市场规模
分析（4）发展前景预测8.5 新能源汽车充电基础设施企业分析8.5.1 国 家电网有限公司（1）企业发展简况
分析（2）企业经营状况分析（3）企业建设规模分析（4）企业市场区域结构8.5.2 特来电新能源有限公司
（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构分析（4）企业市场区域结构（5）企
业经营优劣势分析8.5.3 万帮充电设备有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业
产品结构分析（4）企业市场区域结构（5）企业经营优劣势分析8.5.4 上海上汽安悦充电科技有限公司（1
）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构分析（4）企业市场区域结构（5）企业
经营优劣势分析8.5.5 中国普天信息产业股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3
）企业产品结构分析（4）企业市场区域结构（5）企业经营优劣势分析第9章：中国汽车后市场的重点区
域分析9.1 珠三角地区汽车后市场分析9.1.1 广州市汽车后市场发展分析（1）广州市汽车保有量及其增长
（2）广州市汽车后市场发展现状（3）广州市汽车后市场竞争格局（4）广州市汽车后市场前景展望9.1.2 
深圳市汽车后市场发展分析（1）深圳市汽车保有量及其增长（2）深圳市汽车后市场发展现状（3）深圳
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