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产品名称 你要被抛弃了！「巨量千川」问世，鲁班、feed
和抖+成历史 了

公司名称 杭州星抖云文化传媒有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 西湖广告大厦3F

联系电话 15824487015 13605817015

产品详情

在去年12月底的引擎大会2021上，巨量引擎就发布了一个全新的电商广告品牌——巨量千川，取意“千
川江海阔，风好正扬帆”，并将在春节前后正式推出。

其实，巨量千川就是字节的一体化电商广告平台，它整合了DOU+、鲁班、电商广告等多种电商广告能
力，既能站外引流，又能做内部导流。

为什么要推出巨量千川？

近年来，信息流发展是相当的迅速，并且衍生出了很多分支玩法，像二类电商、直播间feed，包括很多
人玩的引流电商，都是最近几年兴起的。直播间feed的roi可以达到20多甚至上百，二类电商也时不时消
费个上百万。

根据巨量引擎官方数据，截至2020年11月底，抖音电商整体GMV增长了11倍，小店商家的GMV增长了44.
9倍, 在平台开店的商家数量增长了17.3倍。

因此，字节跳动必定将重视电商的价值。张一鸣也明确表明要做支付和电商，要将抖音电商提升到公司
级战略高度。

巨量千川可以做什么？

关于巨量千川的具体功能，我们可以直接看官方给出的资料。

01. 流量提效：短视频和商家直播是两大电商流量抓手，巨量千川应需迭代，整合了DOU+、巨量鲁班及
广告平台的电商广告能力，以商家核心诉求为基础，提供清晰明确的广告产品，满足直播带货、短视频
带货及品牌曝光的诉求。同时，巨量千川推出极速版与专业版，让具备不同投放能力的商家，都能轻松
上手。



02. 场景协同：巨量千川与抖音小店深度耦合，解决新品发布、节点大促、爆款发掘、新店冷启等多场景
营销需求，建立更适配电商场景的投放能力。

03. 数据支持：投前，巨量千川提供提供店铺经营所需的人货场营销洞察，支持选品、圈人、制定场景投
放策略，同时会基于行业沉淀提供短视频、直播内容指导，辅助商家决策。投中，提供实时的投放洞察
、效果反馈和内容诊断，帮助客户即时调整营销策略；投后，支持系统的度量产品，帮助商家科学评估
渠道效果、粉丝价值，为店铺长期经营提供可靠依据。

04. 开放生态：巨量千川将开放自身营销能力，打造开放的服务市场。它将提供广告投放能力、数据投放
能力、数据分析服务、托管投放服务、创意工具能力等，服务电商商家及创作者，构建稳定、共赢的电
商广告合作生态。

如何看待巨量千川？

简单点理解，巨量引擎是整合了字节旗下带货方式和推广平台的一个新平台。

之前商家可以通过直播卖货、短视频卖货（视频中带链接或商品橱窗），推广的平台有dou+推广和信息
流推广（巨量引擎后台投放），信息流推广又有商品推广和抖音号推广，而且在巨量引擎后台还可以同
时投放线索收集、应用推广、门店推广、电商店铺等等很多种投放类型。

后台冗杂不说，商家在投放的时候学习难度也高，还要针对不同的用户开不同的权限。现在电商带货和
其他推广方式彻底分开，整合到了巨量千川平台，而且把dou+也加进来，汇集了投放手段和带货方式，
让人觉得更像是淘宝的直通车。

我之前一直说，字节的胃口是很大的，是要做国内第四大电商平台的，但现在看来，它走了和其他平台
相反的路子，京东、阿里、拼多多是先建了房子，然后吸引人来住，而字节是圈了一波人，为了满足这
些人的需求，再去建房子，一个是从上而下，一个是从下而上。境界就差很多了。

所以说，巨量千川的推出，就是为了满足日益增加的电商类客户需求，把短视频带货和直播带货的推广
方式整合到一起的一个电商推广后台。

对于我们这些信息流从业者而言，要不断学习，更快地适应更多玩法节奏，保持对行业市场的敏锐度，
才会有更多清晰的解决问题思路和战略高度。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

