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产品详情

河南作为传统的农业大省，而南阳又是农业大市，近年来，各大特色农产品依靠短视频和直播平台，通
过“短视频+网络红人+直播”等形式，将农产品的内涵故事、生长过程、生态环境、文化风俗等等，以
更直观的形式展现给消费者，形成新的消费场景，同时也迅速的成为了一个新的营销趋势。真实、直观
的感受，以及农村生活场景所带来的新鲜感和代入感，让农业短视频吸引了大量的粉丝。目前，短视频
中的三农领域，在各大直播平台都相当火爆，通过短视频的内容创作，将各地的农业特色产品和当地的
风土人情进行宣传，从而帮助了农产品的销售和带动了当地的旅游。在这样的大背景下，很多农民朋友
对这个领域的知识，也有了更多的需求，因此我们专门策划了系列专题节目“农业+短视频”。

在之前的节目中，我们为大家介绍了关于短视频拍摄和剪辑等技术层面的知识，再加上前面说的短视频
定位策划等等，我们把这部分称为农业短视频的前期阶段。那么现在我们就来说说农业短视频的中期阶
段——推广和运营。

很多农民朋友面临着这种情况，短视频发了不少，但是几乎所有的视频播放量都不高，粉丝增长很缓慢
，这样的话就别提后期的直播和变现了。

确实如此，这年头正所谓“酒香也怕巷子深”，有好的农产品、有好的农业资源、也掌握了拍摄技巧，
但作品就是没人看，好多人都在琢磨什么原因？一句话——不懂短视频的推广和运营技巧。

视频播放量低的原因有很多，比如账号违规，收到了系统发送的限流通知，再比如视频内容违背了平台
审核规则，当然，视频播放量低，绝大多数的原因还是因为内容没有吸引力，无法刺激用户点赞、评论
和转发，甚至视频还没有播放完就被用户划走了。所以一定要做一个有效的短视频推广运营方案，了解
平台的规则、根据算法和定位来制作视频、挖掘用户的需求、持续输出创意的内容。首先就是要了解平
台算法推荐机制，我们要知道，短视频平台对视频的推荐算法是去中心化的，它会根据你的账号定位标
签、视频质量、是否参与热门话题等等，为你分配一个初级流量池，一般在300流量左右，在这个流量池
中，如果视频的转发量、点赞量、评论量、关注率及完播率达到了标准，说明你这个视频是受用户喜欢
的，系统就会将你的视频推荐到下一个更大的流量池，被更多的用户看到，一般3000左右，视频在每一
个流量池中的受欢迎程度反馈，系统会逐级推荐，获得越来越多的流量，1万流量池到10万流量池再到百
万流量池，从而成为热门视频。这个推荐周期一般为1到7天。若能保持视频持续被推荐到越来越大的流



量池，这个短视频自然就火了。

那平台是根据什么样的标准来决定是否推荐到更大的流量池呢？

短视频被平台持续推荐的标准主要包括5个指标：完播率、评论率、点赞率、转发率、关注率。

第—个完播率；不是说用户一定要看完整个视频，而是指能看完视频总长的一半就算完播，所以早期的
视频尽量不要太长，这样用户哪怕看一会，也就算完播了。

第二个评论率；要想提高，尽量在发视频时设置一些互动问题或者讨论点，去引导用户进行留言评论，
并且Zui好能多给出回应，提升评论区的互动率。

至于点赞率、转发率和关注率的提升Zui终是取决于你视频本身的内容创意和吸引力，这个我们在之前的
节目中详细的说过了，大家可以去回听一下。

其实很多人在运营短视频账号的时候，经常都会有一种期待甚至忐忑不安的情绪，就是在视频发布之后
，会时不时的去看看播放量，看这个视频会不会大火，这里跟大家说一下，关键点就是作品发布后的第
—个小时，一般情况下，第—个小时如果视频流量超过5000，点赞超过50，播赞率1%，也就是点赞数占
播放数的百分比，那么有九成的概率会进入下一个更大的流量池。但如果要进入百万级别的超级流量池
，那第1个小时需要10%播赞率左右，所以用好的内容来提高点赞就显得非常重要了，毕竟短视频还是内
容为王。刚刚说的这些就是我们要了解的短视频平台算法推荐机制，其他还有很多机制大家可以自己查
阅一些资料，每个平台的机制都会有区别。但有一点一定要注意，所有的推荐机制，都是在视频没有违
规的前提下，如果系统算法发现视频疑似违规，视频就会进入人工审核，如果确认违规就会删除视频并
且对账号限流，如果前几个视频经常出现类似情况，账号就很容易变成僵尸号，之后平台就基本就不再
会推荐了。这样的情况我建议就直接换手机换账号从零开始吧。

我们在短视频运营的过程中，有没有一些技巧，能够让平台推荐的可能性大一点？

技巧有很多，我稍微说几个，比如参加热门挑战，要知道用户一般看视频的时候，首先看到的是平台推
荐到首页的视频，然后是自己关注的内容，接下来就是热门挑战的内容。因此我们可以主动的自发创建
一个挑战内容，合作定制挑战赛主题。比如牛油果、百香果等等的各种花式吃法挑战，瞬间就可以吸引
了很多人参与进来，把我们的农产品、产地资源等等，结合进视频打造的消费场景，让消费者深度参与
。另外如果你看到新出来的热门话题目前只有少部分人参与，但预测这个话题会火，这个时候快速跟进
去做一些模仿的内容，就很可能被平台优先推荐，比如前段时间的“助力武汉”系列活动，很多参与进
去的湖北特色农产品卖得就特别火。还有就是多用热门音乐，给视频配音的时候，选择热门、容易传播
的背景音乐。比如去年热度居高不下的《芒种》在刚火起来的时候，有很多视频就跟风使用《芒种》作
为背景音乐小火了一把，正好这首歌的名字和我们的农业又有关联度，做背景音乐再合适不过了。还有
就是弄个吸引力高的标题，比如用田园生活来引发共鸣；用乡村振兴来激发情绪；用农产品滞销来博取
同情；用辛勤劳作来赢得感动⋯⋯标题字不用太多，但好的标题确实能助力我们视频的播放率和点赞率
。还有就是可以设置疑问引发互动，比如“今兲要去塘里钓鱼，品种很多，带哪根鱼竿和哪种鱼饵呢？
”这样用户会很愿意给你留言表达他们的想法，视频自然也就有了评论率，毕竟乐于助人是人的本能。
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