
中国日化市场销售现状与竞争前景趋势分析报告2021-2026年

产品名称 中国日化市场销售现状与竞争前景趋势分析报告
2021-2026年

公司名称 北京中研智业信息咨询有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 北京市朝阳区北苑东路19号院4号楼27层2708（
注册地址）

联系电话 010-57126768 15263787971

产品详情

中国日化市场销售现状与竞争前景趋势分析报告2021-2026年【报告编号】: 329662【出版时间】:
2021年3月【出版机构】: 中研智业研究院【交付方式】: EMIL电子版或特快专递
【报告价格】:【纸质版】: 6500元 【电子版】: 6800元 【纸质+电子】: 7000元 【联 系 人】:
杨静--客服专员【报告来源】: http://www.zyzyyjy.com/baogao/329662.html
 免费售后服务一年，具体内容及订购程欢迎咨询客服人员。

【报告目录】

第1章：中国日化行业发展环境PEST分析1.1 日化行业政策环境分析（P）1.1.1 日化行业监管部门分析1.1.2
日化行业主要政策汇总（1）国 家层面对日化行业的政策汇总（2）地方层面对日化行业的政策汇总1.1.3 
日化行业发展规划汇总（1）日化行业发展规划汇总（2）日化行业规划目标汇总（3）日化行业规划重点
方向1.1.4 日化行业相关标准汇总1.1.5 政策环境对行业的影响分析1.2 日化行业经济环境分析（E）1.2.1
中国GDP增长情况分析1.2.2 中国居民收入水平分析1.2.3
中国居民消费水平分析（1）居民消费情况（2）居民消费者价格状况1.2.4 中国消费者信心指数分析1.2.5
经济环境对行业的影响分析1.3 日化行业社会环境分析（S）1.3.1 中国消费者消费群体变化（1）城镇消费
将是国内消费的重点区域（2）农村居民消费水平将大幅提高，城乡居民消费差距可望缩小（3）“80后
、90后”与“银发族”将成为新兴消费群体1.3.2 中国消费者观念变化分析（1）从“节约”到“时尚”（
2）从“关注质量”到“关注品牌文化”（3）从“整齐划一”到“追求个性与自我”1.3.3
中国消费者消费渠道变化1.3.4 中国消费者消费心理研究（1）消费者价值心理（2）消费者规范心理（3）
消费者习惯心理（4）消费者身份心理（5）消费者情感心理1.3.5 中国消费者消费行为研究（1）不同性别
消费者行为研究1）男性消费者行为研究（2）不同年龄消费者行为研究（3）不同收入消费者行为研究1.3
.6 社会环境对行业的影响分析1.4 日化行业技术环境分析（T）1.4.1 日化行业技术发展现状1.4.2
日化行业专利变化情况1.4.3 日化行业技术发展趋势1.4.4
技术环境对行业的影响分析第2章：全球日化行业发展现状分析2.1 全球日化行业发展规模分析2.1.1
全球日化行业市场规模分析2.1.2 全球日化行业产品结构分析2.1.3
全球日化行业区域分布格局（1）区域分布情况（2）国别分布情况2.1.4 全球日化行业销售渠道分析2.2

http://www.zyzyyjy.com/baogao/329662.html


全球日化行业竞争格局分析2.2.1 全球日化企业竞争层次分析2.2.2 全球主要日化企业竞争领域（1）主要
企业在日化细分领域的布局（2）主要企业在日化细分领域的竞争力2.2.3 全球主要日化企业市场份额（1
）日化行业主要企业市场份额（2）细分领域——化妆品主要企业市场份额（3）细分领域——洗涤用品
主要企业市场份额（4）细分领域——口腔用品主要企业市场份额2.3 国外重点日化企业发展分析2.3.1 宝
洁集团（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）品牌经营状况分析
（5）企业销售区域分布（6）企业在华投资布局（7）企业在华业绩表现2.3.2 联合利华集团（1）企业发
展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）品牌经营状况分析（5）企业销售区域
分布（6）企业在华投资布局（7）企业在华业绩表现2.3.3 欧莱雅集团（1）企业发展简况分析（2）企业
经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）品牌经营状况分析（5）企业销售区域分布（6）企业在华投
资布局（7）企业在华业绩表现2.3.4 高露洁集团（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企
业主营业务分析（4）品牌经营状况分析（5）企业销售区域分布（6）企业在华投资布局（7）企业在华
业绩表现2.3.5 强生集团（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）品
牌经营状况分析（5）企业销售区域分布（6）企业在华投资布局（7）企业在华业绩表现2.3.6 雅诗兰黛集
团（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）品牌经营状况分析（5）
企业销售区域分布（6）企业在华投资布局（7）企业在华业绩表现2.3.7 花王集团（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务分析（4）品牌经营状况分析（5）企业销售区域分布（6）企
业在华投资布局（7）企业在华业绩表现2.4 全球日化行业投资兼并现状2.4.1
全球日化行业研发现状分析2.4.2 全球日化行业投资现状分析2.4.3 全球日化行业兼并现状分析（1）回顾
过去：收购是扩张的重要里程碑（2）放眼未来：收购兼并热潮再度袭来2.5
全球日化行业发展趋势分析2.5.1 全球日化行业发展趋势分析2.5.2
全球日化行业发展前景预测第3章：中国日化行业发展现状分析3.1 中国日化行业发展概况分析3.1.1
中国日化行业发展概况3.1.2 中国日化行业发展历程3.1.3 中国日化行业生命周期3.1.4
中国日化产业链全景图谱3.2 中国日化行业发展规模分析3.2.1 中国日化行业市场规模3.2.2
中国日化行业产品结构3.2.3 中国日化行业区域分析3.2.4 中国日化行业销售渠道3.3
中国日化行业整体经营状况3.3.1 日化行业整体经济状况3.3.2 日化行业盈利能力分析3.3.3
日化行业运营能力分析3.3.4 日化行业偿债能力分析3.3.5 日化行业发展能力分析3.4
中国日化行业进出口分析3.4.1 中国日化行业进出口总体态势3.4.2 中国日化行业出口分析（1）中国日化
行业出口整体情况（2）中国日化行业出口产品结构（3）中国日化行业出口前景及建议3.4.3 中国日化行
业进口分析（1）中国日化行业进口整体情况（2）中国日化行业进口产品结构（3）中国日化行业进口前
景及建议第4章：中国日化行业竞争格局分析4.1 中国日化行业企业竞争格局分析4.1.1
中国日化行业品牌竞争层次4.1.2 中国主要日化企业竞争领域（1）主要企业在日化细分领域的布局（2）
主要企业在日化细分领域的竞争力4.1.3 中国主要日化企业市场份额4.2 中国日化市场分档次竞争分析4.2.1 
高端日化产品市场竞争分析（1）高端日化市场竞争现状分析（2）高端日化市场品牌竞争格局（3）高端
日化市场营销竞争分析4.2.2 大众日化产品市场竞争分析（1）大众日化市场竞争现状分析（2）大众日化
市场品牌竞争格局（3）大众日化市场营销竞争分析4.3 中国日化行业五力竞争模型分析4.3.1
日化行业上游议价能力分析4.3.2 日化行业下游议价能力分析4.3.3 日化行业新进入者威胁分析4.3.4
日化行业替代产品威胁分析4.3.5 日化行业行业内部竞争分析4.4 外资日化企业在华竞争策略分析4.4.1
外资日化企业重点竞争领域4.4.2 外资日化企业主要竞争策略4.5 中国本土日化企业竞争策略分析4.5.1
本土日化企业重点竞争领域4.5.2 本土日化企业存在问题分析4.5.3 本土日化企业竞争优势分析4.5.4
本土日化企业主要竞争策略第5章：中国日化行业细分市场需求分析5.1 化妆品市场分析5.1.1
化妆品行业发展规模（1）化妆品行业市场规模5.1.2 化妆品行业区域分布5.1.3 化妆品行业产品结构5.1.4
化妆品行业竞争格局（1）化妆品行业竞争层次（2）化妆品品牌竞争格局（3）化妆品企业市场份额5.1.5
化妆品需求前景预测5.1.6 化妆品zui新投资动向5.2 洗涤用品市场分析5.2.1
洗涤用品行业发展规模（1）洗涤用品行业市场规模5.2.2 洗涤用品行业区域分布5.2.3
洗涤用品行业产品结构5.2.4 洗涤用品行业竞争格局（1）洗涤用品行业竞争层次（2）洗涤用品品牌竞争
格局（3）洗涤用品企业市场份额5.2.5 洗涤用品需求前景预测5.2.6 洗涤用品zui新投资动向5.3
口腔用品市场分析5.3.1 口腔用品行业发展规模（1）口腔用品行业市场规模5.3.2
口腔用品行业区域分布5.3.3 口腔用品行业产品结构5.3.4 口腔用品行业竞争格局（1）口腔用品行业竞争
层次（2）口腔用品品牌竞争格局（3）口腔用品企业市场份额5.3.5 口腔用品需求前景预测5.3.6
口腔用品zui新投资动向第6章：中国日化行业渠道策略分析6.1 日化行业新兴电子商务渠道分析6.1.1 日化
行业电商渠道发展现状（1）日化行业电子商务渠道应用现状（2）日化行业电子商务渠道销售规模6.1.2 



电子商务渠道成本构成（1）平台固定成本（Rentalcost）（2）运营成本（Operatingcost）（3）货品成本
（Goodscost）（4）人员成本（Personnelcost）6.1.3 电子商务渠道收益分析6.1.4
电子商务渠道建设与运营模式（1）借助第三方平台建设与运营（2）自有平台建设与运营6.1.5 电子商务
渠道应用模式分析（1）日化企业进行网上推广（2）日化企业网上市场调研（3）日化企业网络分销联系
（4）日化产品网上直接销售（5）日化企业网上营销集成6.1.6 电商渠道与传统渠道结合经验（1）利好结
合及相关案例分析（2）不利结合及相关案例分析（3）电商渠道与传统渠道结合经验6.1.7
电子商务渠道建设优劣势（1）电子商务渠道优势分析（2）电子商务渠道劣势分析6.1.8
电子商务渠道发展前景预测6.2 日化行业商场专柜渠道分析6.2.1 商场专柜渠道发展概况6.2.2
商场专柜渠道进入壁垒6.2.3 商场专柜渠道成本构成6.2.4 商场专柜渠道收益分析6.2.5
商场专柜渠道品牌现状6.2.6 商场专柜渠道趋势预测6.3 日化行业超市卖场渠道分析6.3.1
超市卖场渠道发展概况6.3.2 超市卖场渠道进入壁垒6.3.3 超市卖场渠道成本构成6.3.4
超市卖场渠道收益分析6.3.5 超市卖场渠道品牌现状6.3.6 超市卖场渠道前景预测（1）品牌集中于中低端
的现状短期内不会改变（2）大型连锁超市受青睐（3）国货品牌受追捧（4）开放式货架向专柜发展6.4
日化行业专营店渠道分析6.4.1 专营店渠道发展概况6.4.2 专营店渠道进入壁垒6.4.3
专营店渠道成本构成6.4.4 专营店渠道收益分析（1）专营店利润下降因素分析（2）专营店现有盈利分析
（3）专营店的核心盈利点6.4.5 专营店渠道品牌现状6.4.6 专营店渠道趋势预测（1）专营店进入行业洗牌
阶段（2）商超下沉形成挤出效应（3）专营店战略性“圈地”加速（4）全国性专营店是市场发展方向6.5
日化行业加盟专卖渠道分析6.5.1 加盟专卖渠道发展概况6.5.2 加盟专卖渠道进入壁垒6.5.3
加盟专卖渠道成本构成6.5.4
加盟专卖渠道收益分析（1）利润空间下降促使企业转向专卖店（2）加盟店成本低、利润高6.5.5
加盟专卖渠道品牌现状6.5.6 加盟专卖渠道前景预测（1）专卖渠道日趋强势（2）专卖渠道竞争加剧（3）
专卖的连锁突围（4）专卖店进入转折点6.6 日化行业药店零售渠道分析6.6.1 药店零售渠道发展概况6.6.2
药店零售渠道进入壁垒6.6.3 药店零售渠道成本构成6.6.4 药店零售渠道收益分析6.6.5
药店零售渠道品牌现状6.6.6 药店零售渠道前景预测6.7 日化行业美容院渠道分析6.7.1
美容院渠道发展概况6.7.2 美容院渠道进入壁垒6.7.3 美容院渠道成本构成6.7.4 美容院渠道收益分析6.7.5
美容院渠道品牌现状6.7.6 美容院渠道前景预测（1）美体市场容量扩张速度放缓（2）品牌生活美容机构
脱颖而出（3）细分美容美体市场创新项目（4）连锁经营提升美容美体品牌6.8
日化行业电视购物渠道分析6.8.1 电视购物渠道发展概况6.8.2 电视购物渠道进入壁垒6.8.3
电视购物渠道成本构成6.8.4 电视购物渠道收益分析6.8.5 电视购物渠道品牌现状6.8.6
电视购物渠道前景预测第7章：中国日化行业重点区域市场分析7.1 华北地区日化行业市场竞争分析7.1.1
北京市日化行业市场竞争分析7.1.2 天津市日化行业市场竞争分析7.1.3 河北省日化行业市场竞争分析7.1.4
山西省日化行业市场竞争分析7.1.5 内蒙古日化行业市场竞争分析7.2 东北地区日化行业市场竞争分析7.2.1
辽宁省日化行业市场竞争分析7.2.2 吉林省日化行业市场竞争分析7.2.3 黑龙江省日化行业市场竞争分析7.3
华东地区日化行业市场竞争分析7.3.1 上海市日化行业市场竞争分析7.3.2
江苏省日化行业市场竞争分析7.3.3 浙江省日化行业市场竞争分析7.4 华中地区日化行业市场竞争分析7.4.1
河南省日化行业市场竞争分析7.4.2 湖北省日化行业市场竞争分析7.4.3 湖南省日化行业市场竞争分析7.5
华南地区日化行业市场竞争分析7.5.1 广东省日化行业市场竞争分析7.5.2
广西省日化行业市场竞争分析7.5.3 海南省日化行业市场竞争分析7.6 西南地区日化行业市场竞争分析7.6.1
重庆市日化行业市场竞争分析7.6.2 川省日化行业市场竞争分析7.6.3
云南省日化行业市场竞争分析第8章：中国日化行业重点企业经营分析8.1 中国日化企业经营情况排名8.2
综合性日化企业经营情况分析8.2.1 上海家化联合股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状
况分析（3）企业产品结构分析（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营优劣势分析（6）企业zui新发展
动向8.2.2 广州宝洁有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构及新产品
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司（1）企业发展简况分析（2）企业经营状况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道
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道与网络（5）企业优势与劣势分析第9章：中国日化行业发展前景预测与建议9.1
日化行业发展趋势与前景预测9.1.1 日化行业发展趋势分析9.1.2
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产品生命周期运用策略分析9.2.2 日化行业典型产品案例9.2.3 日化行业定价策略建议（1）日化行业领
先定价策略（2）日化行业典型定价案例9.3 日化行业促销策略建议9.3.1 日化行业促销策略概述9.3.2
日化行业领 先促销策略（1）广告促销策略（2）活动促销策略9.3.3 日化行业促销策略建议（1）促销为
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