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产品详情

在我国商标是实施在先注册的，谁先注册就是谁的！

        即是说，如果两个或者两个以上的申请人，在同一种商品或者类似商品上，以相同或
者近似的商标申请注册的，商标局初步审定并公告申请在先的商标，对在后的商标注册申请予以驳回，
这给商标抢注人一定的“生存空间”。

        乍听之下，是不是一股流氓之气扑面而来，是不是觉得有点慌，是不是还有点揪心，
没错，还真有不少商标抢注在先的例子，有些甚至是恶意注册。

Q1

“蒋一碗”——晚注册十天，维权用十年

        2004年，刚刚创业1年的蒋治华受邀参加第五届中国美食节，“蒋一碗牛肉面”被评为“
中国名点”。这是重庆被评为中国名点的小面，媒体也给予大量报道宣传。借此东风，“蒋一碗”迅速
发展了数十家加盟商，辐射全国多地。同年12月，有朋友提醒将“蒋一碗”注册商标。当时，蒋治华对
注册商标还心存犹豫，不曾想，2个月后，鲜红君就抢先将“蒋一碗”注册到43类餐饮商标上，并于2008
年5月在国家商标局公告。“和鲜对比，前后提交商标注册申请的时间就晚了10多天。”蒋治华说。

        蒋治华提出质疑。既然是鲜创下的品牌，为何不用“鲜一碗”？蒋治华称，之所以会
将店名取名为“蒋一碗”，是取“以一碗而容百味”、“一碗引来三千客，两根箸挑起四方香”之意，
加之自己姓蒋，而得名。终，商评委对鲜的主张不予支持，维持了原裁定。至此，历时近10年的“蒋一
碗”商标之争终于画上了句号。

        商标被“熟人”抢注的尴尬事件时有发生。如，小天鹅打造的火锅高端品牌“洪鼎”
就曾被一墙之隔的邻居抢注。重庆小面之所以难以壮大，就是因为面摊老板商标意识薄弱，辛苦创造的
金字招牌常“拱手让人”。



Q2

“小龙坎”仿冒不断——到底是谁的锅？

        在“小龙坎老火锅”火了之后，一度出现了许多仿冒者，根据相关新闻报道，仅成都
就有上百家小龙坎的仿冒店。2017年，媒体还爆出有消费者投诉在假冒“小龙坎”用餐之后，出现了腹
泻、恶心、呕吐的状况。起初消费者以为吃到的是正宗的“小龙坎火锅”，事后才发现是李鬼惹的祸。
   

Q3

“特仑苏”碰瓷——你还敢喝吗？

        是不是很难相信也很难接受，这样的问号真的不要太多。如果特仑苏只在牛奶制品注册商
标，那么别人就可以用“特仑苏”在其他类别（如农药）注册同样的商标。

        商标多类注册是商标保护基础的方式的之一。

        1、避免他人恶性的抢注或者弱化企业商标

        在企业做大后，如果企业的商标名称被他人抢注，那只能眼看着他人恶意丑化其商标
，并且采用搭便车的方式。

        2、防止他人在自己今后可能进入的行业、商品上注册商标，自己“商标先占”。

        在企业发生企业壮大之后，当生产经营的范围可能会扩展到以前没有规划的行业或者
商品，却发现自己使用多年的商标在这个领域已经被他人注册了的尴尬情况。如果发生这种情况，重新
注册商标势必会给企业带来非常大的负面影响。

        3、是一种保护性投资行为，能够为企业多元化、集团化发展奠定基础。

        商标是一种无形资产，无形资产可以转化为有形资产，为企业创造无穷的经济效益。
等企业发展壮大了，商标有了度，就可以进行商标有偿许可或者转让，做特许加盟，还可以质押贷款，
使企业的实力不断扩大，为企业向多元化、集团化方向发展奠定基础。

        如前文提到的“蒋一碗”，维权期间就损失了很多加盟费；再如特斯拉商标估值达40
亿美元，“赣州脐橙”商标估值已经达50亿元，再如兰州的一家牛肉面馆，成功运用其商标“舌尖尖牛
肉面”质押贷款1,000万元。

        商标作为一种资源，可用的总是越来越少，等到企业的商标稍有名气，说不定已经有
很多人合法“抢注”了与之相同或近似的商标，到那时创业者将会处于被动的位置。如果申请人率先进
行了全类注册，就能避免这类情况发生，有效保护品牌。

        因此，进行全类注册，也并非只是花钱买个平安。全类注册可以说是一种保护性投资
行为，能够为企业多元化、集团化发展奠定基础。

QA

商标被抢注，真正的权利人该如何维权？



        经人士介绍，商标权利人平时应注意保留收集和品牌、字号相关的荣誉、新闻报道等
材料，一旦发现抢注，可以有效维权。权利人可在商标公告期提出异议，阻止其注册。其次，在商标核
准注册后的5年之内，权利人可提出无效宣告，请求商评委撤销其注册商标。此外，若使用商标达到驰名
程度，即使其商标注册达到5年，权利人仍可主张抢注为由，撤销其注册商标。

       另外，在企业经营中，只要涉及到商标，都要积极地做好前期规划，避免被人抢注和模仿
。具体来说，企业应该将主营业务之外可能延伸的类别都予以注册;为保证品牌的清晰度，企业要将相似
或可能引起混淆的商标予以注册;要高度关注自己的品牌和商标，定期对自己的商标进行检测，一旦发现
有人抢注或模仿，立即向商标局提出异议甚至争议。

        知识产权领域，已形成一个巨大的市场。以小米公司为例，截至目前累计申请商标589
0件，针对“小米”及关联品牌进行了完善的商标规划和布局。在市场表现上，以小米手机为市场切入点
，获得成功后，小米品牌的度和商业价值迅速提升。小米公司随即以品牌为桥梁，通过“定牌生产”“
联合品牌”经营等方式在家电、出行穿戴、生活箱包等领域多点开花，“小米”品牌商誉的成功延伸，
使其多元化经营大获成功，目前在智能家居及多个领域，小米均已成为行业翘楚。 

（文章内容及图片来源：网络）
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