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产品名称 微三云视频号电商：区域奖励+活码+短视频小
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正文：

 

一、微三云视频号电商方案

私域直播/短视频，“裂变”是核心



【微三云�视频号电商】主播与用户绑定销售关系，有效完成获客、留存及转化

视频号+云平台，解决商家从获客到自传播的难题

强大的社交电商营销系统支撑

操作流程：主播关联分销关系流程

1. 主播先注册小程序商城会员，平台将其升级到某个推广员代理级别身份，成为小程序商城【推广员
】获得主播推广码

2. 主播入驻视频号并直播创作，直播关联小程序商城，并告知会员领取优惠券享受优惠，领取页面需
要输入主播推广码

3. 用户观看直播，点击小程序领券，自动跳转领取优惠券并输入主播推广码，主播与用户绑定关系，
用户下单，主播享受分销奖励

主播与用户绑定关系用户下单，主播享受分销奖励

微三云视频号电商：区域奖励+活码+短视频小程序+门店自提+礼包+拼团

二、 视频号的趋势与商机

微三云视频号电商：区域奖励+活码+短视频小程序+门店自提+礼包+拼团

微信的三次商业机会，你抓住了几次？

2012年微信公众号——自媒体人进行内容创作和变现，开启品牌升级

2016年微信小程序——品牌上架入局社交电商，进行私域运营。

2019年微信视频号——战略布局短视频领域，并首次开放微信公域流量，让所有人有机会享受流量红利
。

【视频号】是微信生态战略级产品，是连接内容与交易的重要窗口！

【2021年】视频号数量将超1亿

【2021年】视频号日活将达到5亿

从黄金位置一级入口到私域/公域全开放：附近的直播和人/微信聊天对话框/ 公众号/

关注及朋友/ 看一看/发现页/ 微信视频号/搜一搜/朋友圈/话题标签/名片页/推荐/微信群

【视频号】将成为微信生态重要的链接版块

打通视频号/公众号/小程序三大生态，相互链接导流，形成以视频号为核心更强大的生态体系，为短视
频/直播行业带来新一波的红利！



三、微三云视频号招商政策——视频号源码代理套餐

■ 现招募视频号源码代理，具有独立品牌、自由拓展、利润可控等优势。

 

1.基础版：功能包括分销商城+官/网+微信直播小程序

账号个数：100个

加盟费：3.8万

成本折算：380元/个

建议零售价：3800元/个�年

预期盈利：34.28万

2、初级版：【基础套餐】功能+高级奖励+店铺奖励+积分商城+刮刮卡+砸金蛋

加盟费： 6.8万

账号个数：500个

成本折算：136元/个

建议零售价：6800元/个�年

预期盈利：333.28万

3、中级版：【初级套餐】功能+区域奖励+微官/网+活码+短视频小程序+门店自提+礼包+拼团

 

加盟费：9.8万

账号个数：2000个

成本折算：49元/个

建议零售价：12800元/个�年

预期盈利：2550.2万

4、高级版：【中级套餐】功能+秒杀

账号个数：10000个

加盟费：13.8万



成本折算：13.8元/个

预期盈利：1.27亿`

备注1：

①以上4个套餐都是源码含公众号端、小程序端、视频号端，赠送一年售后服务，到期后按备注

购买套餐原价的20%续费方可继续使用;②源码套餐，涉及到的服务器需用户提供。

备注2：

除【账号盈利】外，还可以【终端盈利】，即为终端客户提供商城/小程序等装修服务（按每个3000元算
），以及日常维护服务（每个1000元/月算）。

 

四、套餐产品特点与服务

1. 宣传官/网搭建：提供宣传官/网，助力市场开拓

2. 免流量费用：微信直播免费提供直播流量

3.  培训/物料支持 ，全方位产品培训和相关物料支持

4. 免直播资质 ，无需申请网络文化许可证

5. 7*12h技术支持 ，针对代理商提供坚实技术服务报障

6. 营销功能丰富，丰富应用助力商家快速变现

7.独立源码，独立数据 ，代理商掌控数据，客户也可迁出代理商

8.独立品牌/域名，可拥有独立品牌和域名

 



重点资讯：

被无数次改版的视频号终于终于火了。

根据mob研究院发布的《2020年中国移动互联网大报告》，在疫情的推动下，视频用户规模首次突破7.3
亿大关，短视频无论是用户规模还是用户时长都跑赢长视频。

2020年5月，短视频MAU较去年同期增长13.3%，而长视频MAU较去年同期下降17.7%。

视频号刚上线时《视频号大量开放!为什么很多人拼命在做视频号?》，其实雷声大雨点小，不温不火。

但是!在推出了5个月后(截止到今年6月份)，因为背靠微信，视频号日活达到了2亿。

虽然数据还不如抖音快手，但是抖音创办了4年多时间，日活也“仅”6亿。抖音因为受众群体偏向一二
线城市，现在用户已经趋向饱和，而视频号面向所有年龄段群体，还在蓬勃发展。

现在，随手在朋友圈刷几下，就能看到一些好友发布的视频号内容。打开后，直接能跳转进去观看，关
注一下好友。

这种操作体验感和权限级别，远超微信其他功能。例如曾经的“微信圈子”、“朋友动态”、“微视”
等都是微信扶不起的阿斗。

在市场上，一款产品有人用，有人看，持续有UGC内容产出时，生产者能盈利，形成商业上的闭环，就
已经逐渐走向成功了。

在观察大量的案例后，结合目前自己做短视频的经验。我发现，做短视频的时间成本和门槛，比做图文
内容低太多了。

拍摄一条60秒的短视频只需要几分钟时间，稍微剪辑一下就能发布。由于短视频的算法推荐机制，只要
点赞就有更多人看到，都不用转发。



而写一篇2000字的文章，却需要2个小时。如果是深度文章，需要一天甚至几天时间。发布出去后，没人
转发就没人看。 短时间内，投入和产出不成正比。

对普通人而言，做视频，把它当做业余副业或许是条很好的出路。现在，身边很多朋友都或多或少的发
布了视频，到未来，要是没开通视频号，总会觉得落后别人一步。

讲个笑话，连抖音官方都在做视频号了

视频号作为1分钟以下的短视频，又在两个月前开通了直播功能，配备了视频生态的必要因素。

比如，视频号主播李政霖在12月13日晚至14日的凌晨，开启了有一场双子座流星雨的直播。而这场直播
也成为视频号正式开通直播后，首场观看人数破百万的直播。

数据显示，同时在线人数最高时达到1.5万人，累计观看超百万人，点赞超230万，评论17.9万，分享数12.
7万。

不仅如此，有些自媒体账号采访时，李政霖表示，从直播结束后就不断有人申请添加微信好友，但是申
请好友过多，根本看不过来，私信也同样如此，根本看不完。

从这点可以看出，视频号拥有和抖音号同样强大的私域引流流量，并且由于天然的微信社交属性，视频
号引流更加便捷。

直播后，他的粉丝涨了3万，还拉动了以往视频的点赞量。这场直播也让李政霖正式出圈。

这并不是偶然，在直播之前，李政霖就为此做了很多预热。首先是在视频号为这次的直播预热。

看流星雨许愿是个极为浪漫的事，更何况是在还有半个月就进入2021年的时候，把对来年的美好憧憬对
着流星许愿，这是很抓人的一个点。

各个平台上的自媒体也为这场流星雨做了推广，包括央视。拍流星的视频有很多，但这次是以直播的形
式出现，这种实时性更容易引来流量，视频号官方还为这场直播做了推流。

李政霖作为一名摄影师有对流星雨还有丰富的经验。这些因素相叠加，最终促成了第一场视频号破百万
的直播。

破百万的观看人数对其他平台来说，不值一提。但是作为仅仅开通直播功能两个月的视频号来说，能让
人看出视频号的无限潜力。

下面我们来聊一聊，视频号对新入场的博主/自媒体有哪些优势？

1. 背靠大树的视频号

首先视频号最大的优势，就是依附于微信。

在抖音日活突破6亿，快手日活超3亿的时候。微信已经超12亿的日活，微信的日活甚至是抖音的两倍。

在引入流量方面，视频号得益于此。微信团队还进一步打通了视频号与其他各个流量场景。

1）和公众号关联

比如公众号编辑页中出现了视频号按钮。



点击视频号按钮，就可以插入任意视频号动态，搜索视频号账号名称或动态描述，两种模式都可搜索到
相关视频。

例如搜索「运营公举小磊磊」，就可以插入我视频号中的视频。而且不仅可以单选一个视频，还可以多
选视频，最多可选择10条视频动态。

公众号作为微信最大的流量池，虽然一直在被唱衰，但它的力量始终不可小觑，尤其是拥有公众号的运
营者。

众所周知，在业内有串金句“大号带小号“，用公众号给视频号直接导流粉丝/流量/点赞，有先天性优
势。

双号合作，互相导流，相辅相成，妙啊!

就我自己的号而言，最近也在发布短视频，通过公众号非头条导流，确实能增加一定的流量。

2）微信游戏推荐页出现视频号热门

在微信发现页的游戏中，「微信游戏」的首页推荐页面，会时不时出现视频号热门。这对游戏类视频号
主播来说，又是一个流量入口。

3）话题标签的添加

比如李政霖的视频下就添加了「双子座流星雨」的标签，这个标签下现在已经有780个动态了。

不仅是视频号下有标签，发朋友圈。也可以添加标签，在朋友圈点击标签，还可以看到视频号相关标签
动态，这无疑是在为视频号引流。

4）自由分享给好友，或分享到朋友圈，甚至都不需要跳转

朋友圈消息中最下端还会显示视频来源，这也同样会为视频号带来流量。不过有个小小缺点，PC端还无
法直接看分享的视频，后续微信团队应该会改进。

5）被提到功能

被提到是指，有人在视频号发布视频后，@了你的账号，那么在被提到中就会显示出@你的那条视频，这
也是一个双向导流的功能。

在视频下@你的账号，看到这条视频的人就会有可能点击你的账号，查看你的视频号主页，

查看你主页的人，有可能会在被提到中看到别人的视频，点击查看，就能给别人的视频增加流量。

6）附近功能，带动视频号直播

附近功能中，不仅有附近人发的视频，还有看到附近正在开通的直播。

7）朋友在看的直播会置顶

这简直是视频号的大杀器，只要视频被人看了，就可能出现在别人的朋友圈地顶部，想不被点击都难。
借助朋友圈的流量，视频很容易收获流量。



2. 视频号变现优势

1)在视频下方挂链接，为公众号或观看广告导流进行盈利。

在视频下方可以挂公众号图文链接，比如上面几个案例，点击链接后，都是一篇公众号文章。

在公众号文章中插入二维码，添加微信号，直接进入小程序，进入网页购买商品。

有的视频号博主会接平台推广。

比如，点击链接可观看完整版视频，点击视频下方的链接时，会在开头出现30秒的广告。广告后才会播
放视频，用户观看广告，视频号主就会有收入。

2）视频号开通了直播，与微信小商店相关联，开启直播带货模式。

从视频号的变现来看，视频号开通直播后，与微信小商店小程序相关联《视频号能开店卖货了!自媒体新
变现模式来了》

形成直播带货的商业变现模式，对商家和微信本身来说会形成双方互利互惠的优势。

当然，直播带货也有劣势，那就是入口太深，需要从微信的「发现」页面进入「视频号」，再从视频号
中找到在直播的账号，点击账号主体，才能进入直播页面。

视频号后续还有可能打通直播打赏功能，那么未来，视频号的直播间也会和抖音直播一样，不仅有电商
直播还有秀场直播，这两种主流直播模式都将共存。

3. 总结

在短视频炙手可热的现在，短视频的消费欲和创作欲都在增加。

因此，视频号的开通也是搭上短视频的这艘大船。不仅如此，微信团队，也是不断依据趋势做出更有利
的变化。

比如打通微信内各个流量场景，基于微信的社交生态，开通视频直播功能，将微信小商店与视频直播相
结合，做出直播带货的电商模式。

最初的一分钟小视频，到可发长视频，再打通微信内各个流量场景，增添直播功能，基于小程序的4亿日
活，做出微信小商店小程序，再加上视频号与小商店的联动，这些都是视频号的一步步尝试。

基于这些越来越完善的改版和内容，微信的12亿日活，小程序的4亿日活，并且微信的用户黏性也更强。
这些产品都在帮衬视频号，所以我们也有理由相信，微信的视频号正在成为下一个风口。

————
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