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淘宝海外直播代运营 如何优化宝贝标题

淘宝网店的宝贝标题如何设置是至关重要的，买家在逛淘宝的时候基本都不会漫无目的，

大部分买家都会根据自己的喜好在淘宝搜索里进行搜索。这个时候宝贝标题的关键词就起

到了决定性作用，宝贝关键词设置的越详细，越热门，越贴近生活，那你的宝贝被搜索到

的几率也就越高。下面就教大家如何优化宝贝标题，让自己的店铺流量提升200%！

   1、什么是标题SEO优化？标题是一个商品的门户，在搜索时为了更好的展现商品，

找到更精确的流量来源，就需要对标题进行优化。

   2、标题优化的目的：更高的搜索排名，更好的客户体验，更多的有效点击。

   3、标题优化的规范：淘宝对宝贝标题是有一定的规范性的，我这里列出了比较重要

的对标题优化不利的6点：

   1）、关键词堆砌：我经常看到有的卖家在一个宝贝标题中放上好几个同类的关键词

。比如卖靴子的，有靴子、长靴、长筒靴、高筒靴、雪地靴、平跟靴、平底靴，标题关键



词要注意一个度，切忌不要过分去用。

   2）、滥用符号：关键词用符号括起来会导致宝贝在淘宝的搜索结果中权重下降。

   3）、重复标题：新开店铺里同质商品比较多，几十个宝贝标题都是一样，有的卖家

标题直接都是复制粘贴，还有人说标题半年都没改过，这些都是对标题优化不利的。

   4）、触犯淘宝高压线：指的是标题中不要出现山寨、高仿以及******词语。

   5）、滥用品牌词：宝贝卖的不是耐克、阿迪达斯，标题出现耐克、阿迪达斯。

   6）、注意敏感词：不要混淆品牌，比如：什么什么同款 做女装的标题里加一个类

同七格格。

   4、标题关键词空格：大概在09年和10年的时候，有非常多的卖家用斜杠来代替空格

，当然现在也有很多卖家是这样做的，实际上斜杠是等同于空格的，例如：搜索少女手表

、少女空格手表和少女斜杠手表，搜索女士文胸、女士空格文胸和女士斜杠文胸时候结果

是完全一样的。

   5、淘宝SEO关键词等效原则：A词=B词，比如，计算机=电脑 文胸=胸罩 女士手

表=女表 这个是要反复去尝试的，但是B词并不一定等于A词。当我们搜索女士手表是看

到第三个框起来的宝贝标题里没有女士手表这个词，但是有女表这个词。

   6、关键词字符的运用：符号中的词会被降低搜索权重、符号中的词可以提升用户感

受、符号中的词可以突出促销力度。

   7、关键词位置的运用：关键词在标题前端、核心关键词、品牌词、关键词在标题中

端、次核心词，类目词或属性词、主要功能信息、关键词在标题末端、产品型号、辅助功

能。



淘宝SEO标题关键词的类型

   1、热搜广泛词（女装、手机、减肥）

   优点：流量大

   缺点：目标性差、转化低

   2、准长尾词（女士白色羽绒服）

   优点：目标明确、转化高

   缺点：流量少

   3、更有效的组合30个字

   我们都知道一个标题是由30个字组成的，我们可以通过精简标题达到更多关键词结

果中都出现我们宝贝的目的，比如说：品牌女士手表 就包含了 女士手表和品牌女士手

表两个关键词，搜索这两个关键词时都可以搜索到宝贝，这就让我们的商品在有限的标题

中得到了更多的自然搜索流量。

   4、及时跟进类目关键词的变化

   我在和很多淘宝卖家交流的时候发现类目页面是经常会变化的，我们应该及时跟进

自己店铺相关类目的变化，来调整关键词，让淘宝类目为我们带去更多免费优质流量。

   5、了解淘宝SEO新规则

  ‘包邮’这个词是以前淘宝卖家为了吸引买家设置的标题常用词语，7天的搜索量可以

达到40万，但是现在包邮这个词已经退出历史舞台，只要宝贝是卖家承担运费，淘宝自动

会放在免运费属性下面。



   6、各类数据指标的作用

   搜索数量、点击次数、点击率、宝贝数量、转化率这几点哪个是你关心的呢

   7、淘宝店铺宝贝特点：销量少、人气低、收藏少，找关键词、找高转化关键词、找

商品数少的关键词。

   新上宝贝标题优化以转化率优先为衡量指标，搜索量大的词很多，但是新上商品不

一定能排的上，新商品要找的词是有一定搜索量，竞争宝贝数少，但是转化率也不是越高

越好，有些关键词转化率高达80%、70%但是搜索量太少，没有流量，如何判断宝贝标题

关键词优化是否有效？有没有人搜索、有没有人点击、有没有人购买，不要一次性把所有

的词全部换掉，通过位置获得相对较好的排名，以转化率和跳失率为指标。

   8、淘宝宝贝成长期策略：成长期特点：有销量、人气低、排名低，找准关键词+准

类目热词，找转化率合理的关键词，竞争商品数多少都可以，商品到了成长期，在有一定

转化销量和评价的前提下，竞争宝贝数多少已经不是优先考虑的因素，关键看这个宝贝的

标题有多少人点击，以点击率为优先考量。同时结合行情参谋的推荐关键词。

   9、淘宝SEO爆款期策略：爆款期特点：高销量、高人气、高排名、全类目热词+宽泛

类目词

   找搜索大的关键词、注意标题的客户体验感受、商品到了爆款期的标题优化策略就

是找宝贝热词，流量大的词，冲流量冲销量了，同时要注意还是标题的规范性，注意提升

客户体验、数据记录及分析、跟踪同行及整个行业的动态、直通车的关键词点击率，淘宝

seo标题优化技巧，做好这些没有道理流量不提升，试试吧！淘宝海外直播代运营公司为

您分享！
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