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了解亚马逊运营的卖家都清楚业界有一句名言：七分靠选品，三分靠运营。可见选品的成功与否对于一

个Lisiting能否快速爆单至关重要。正所谓“方向不对，努力白费”，一个亚马逊运营的新手要想在亚马

逊这个庞大的平台上分得一杯羹，不深入了解一些市场分析的技巧恐怕是不行的。

那么需要怎么对这个庞大的市场进行分析呢？这篇文章是帮助大家做市场分析的一些基本思路，裹媒跨

境（亚马逊官方认证代运营）整理了以下内容。

一、市场天花板调研

在亚马逊运营的卖家先定好一款产品之后，卖家就需要对产品的市场天花板有所了解。这个天花板会决



定卖家的产品稳定之后，能为卖家带来多少的销量和利润。可以在亚马逊上搜索相关产品的关键词，在

左上角的搜索结果中卖家可以看到在亚马逊上相关产品的在售数量，这个可以很好的帮亚马逊运营的卖

家判断产品是否有市场。

亚马逊上会对产品进行类目的划分，亚马逊运营的卖家可以轻松的找到产品所对应的类目。找到正确的

类目后就可以查看类目的前100，可以通过软件抓取产品的销量。通过前100的销售量，来判断下整个市

场是否是值得做的，best seller的销量基本上是市场的天花板。

二、市场竞争情况

亚马逊运营可以利用关键词查询的软件，抓取亚马逊上某个关键词的月搜索量，与目前亚马逊在售数量

的对比，分析市场的竞争情况。

如果某个关键词的搜索量很大，但是亚马逊上在售商品数量却不是很多，那就说明这款产品的竞争不激

烈。可以根据两者的比值做个大致的估计，如果产品竞争很激烈也可以直接排除。

三、品牌集中度

如果一个类目中有大部分产品是来自于同一个品牌，就需要关注这个类目是不是被单个品牌所垄断。被

垄断的情况下，买家会更愿意购买这个品牌的产品。

另外需要关注类目中是否有大量的亚马逊自营链接。亚马逊也会收购部分品牌，自己进行售卖。如果类



目中，大量链接是亚马逊自营，那么这个类目可以不用尝试了。

四、竞品分析

很多新手卖家刚入驻亚马逊美国站，在亚马逊进行销售就需要知己知彼，要对卖家自己类似的产品进行

分析。

主要是要观察竞品的价格、评价数量、产品特点等。

除了以上主要的方面，卖家需要分析在不同类目排名上产品所对应的销量表现，分析竞品是依靠特有的

因素能达到这样的排名销量。

关注好对手的信息才能更好的优化自己的产品，从而逐步追赶甚至超过他们。

五、成本结构分析

大家的目标肯定是一致的——通过售卖，能够获得利益。

其中亚马逊运营的卖家了解产品的成本结构，就十分重要了。

首先卖家可以统计市场上产品的众位售价，以众位售价作为卖家自己的售价进行成本预估。亚马逊平台

会收取15%的售价佣金，还有产品的FBA配送费，再扣除产品的成本和头程，能大致算出产品的毛利。亚

马逊可能还会有部分的仓储费等杂费。

若产品毛利在30%以上，这款产品是可以进行尝试。



六、季节性分析

部分产品会有明显的季节性影响。那我们该如何判断产品是否有季节性呢？

卖家可以通过Google trend等软件进行查询，通过搜索的热度来判断产品是否有季节性。季节性产品一

般销量波动很大，不是特别建议操作，有可能过了旺季产品就销售不了，还是要做好万全的准备。

市场分析是亚马逊选品中的一个很宏大的话题，有些产品还会涉及专利。跟着上面提出的思路进行分析

，基本可以得出产品的市场情况，为大家提供参考依据。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

